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دکتر احمد شیروانی »دبیرکل انجمن ملی صنعت پخش ایران« مطرح کرد:

نقش کلیدی بخش خصوصی در تأمین و مدیریت بازار 
مواد غذایی در دوران جنگ

حمید بابایی  |  مدیر عامل شرکت خوشاب
شخصیت سال صنعت غذا در سال 1404 شد

مرا امید وصال تو زنده می دارد 
و گرنه هر دمم از هجر توست بیم هلاک

به یاد سید آرمان رضوی طباطبایی

 رئیس شورای سیاست گذاری:
مهندس سید مصطفی هاشمی طبا

اعضای شورای سیاست گذاری:
سید مصطفی هاشمی طبا، سید محمد حسینی، آزاده دلسوزی 

محمد صراف‌زاده، امیر سامان اسکندری، فاطمه کاشانی

 صاحب امتیاز:
دکتر فاطمه کاشانی

مدیر مسئول:
دکتر محمد حسینی

 سر دبیر:
مهندس امیرسامان اسکندری

هیأت تحریریه:
سید مصطفی هاشمی طبا، سید محمد 

حسینی، آزاده دلسوزی، فاطمه کاشانی
امیر سامان اسکندری، سمن مجتهدی 

امیررضا اسکندری، علی اکبر علیان نژادی

مدیر تحریریه:
مهندس آزاده دلسوزی 

مدیربازرگانی: 
مهندس فرشید بختی، مهندس پروانه خانی 

صفحه‌آرا:
attfstudio.com استودیو عطف

سرمقاله - نمایشگاه ها در سایه جنگ 
گام بلند فدراسیون صنایع غذایی و مؤسسه تحقیقات فنی و 

مهندسی کشاورزی برای تحول در صنعت آرد و نان
کرد:  رئیس اتحادیه تعاونی‌های فرآورده‌های لبنی کشور مطرح 
جهش ۲۰ تا ۳۰۰ درصدی مواد بسته‌بندی، واحدهای کوچک و 

متوسط را تا مرز تعطیلی برد
از پیشگامان صنعت غذا تقدیر شد

رئیس کمیسیون صنایع غذایی اتاق بازرگانی ایران: تامین مواد 
اولیه برای کل فرآیند تولید صنعت غذا را پیگیری می‌کنیم

دبیر انجمن صنفی صنایع روغن نباتی ایران خبر داد: افزایش ۹ 
درصدی تولید روغن نباتی در سال گذشته

غلامرضا میری، نایب‌رئیس شورای ملی زعفران خبر داد: کاهش 
چشمگیر تولید زعفران در سال ۱۴۰۴/ ایران همچنان پیشتاز بازار 

جهانی
مدیرکل صنعت ، معدن و تجارت استان: البرز در تدارک ارتقای 

کارونی در جهان سهم صادرات ما
رئیس هیئت مدیره انجمن صنفی آردسازان: مصرف ماهانه ۸۰۰ 

هزارتن آرد در واحد‌های خبازی
اخبار صنایع غذایی جهان

نقش راهبردی پالایشگاه‌های غلات در امنیت ملی غذایی
برق صنایع بر اساس یک فرمول عادلانه تعیین شود

مثلث نقدینگی، برند و بازار برای افزایش تاب‌آوری اقتصادی/ 
کارخانه، تولیدکننده باشیم؟ چگونه بدون داشتن 

کرده است کارونی را مختل  قیمت‌گذاری گندم، برنامه تولید ما
کارفرمایی صنعت گوشت و بسته بندی مواد  دبیر انجمن 

: هزینه بسته‌بندی سهم ناچیزی در قیمت  پروتئینی کشور
غ دارد نهایی گوشت و مر

کوتاه و خواندنی از دنیای غذا و سلامت 
بیش از ۹۰ درصد صادرات زعفران ایران به نام برند ایرانی نیست
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سرمقاله

سید مصطفی هاشمی طبا

نمایشگاه‌ها در سایه جنگنمایشگاه‌ها در سایه جنگ

بسمه تعالی

است  بوده  نباشد.  کشورها  و  ها  قبیله  افراد،  میان  جنگ  از  تر  آمیز  فاجعه  جهان  در  ای  پدیده  هیچ  شاید 
فاجعه‌هائی  مانند سیل یا زلزله که خسارات زیادی وارد کرده ، اما پس از هر فاجعه انسانها برای ترمیم خسارت‌ها 
آمدند و  گذشته می  کردند. اما جنگ ها چنین نیستند، در  کمک رسانی مانعی در برابر خود مشاهده نمی  و 
می‌کشتند و می سوزاندند و می رفتند و البته بجز در موارد معدود جنگ ها محدود بود و پایان پذیر حتی بدون 

. قوانین بین المللی و منشور حقوق بشر
جنگ‌ها   ، بشر حقوق  منشور  ژنو،  مقررات  مانند  جنگ  مورد  در  المللی  بین  قوانین  وجود  با  حاضر  حال  در  اما 
مردم  به  آن  تسری  و  است  متخاصم  نیروی  دو  مبارزه  حقیقت  در  جنگ  کنند.  می  نظیری  بی  آفرینی  فاجعه 
بی‌دفاع ممنوع و نکوهیده می باشد. اما می بینیم که آنانکه به قدرت دست یازیده اندهرگز چنین عمل نمی‌کنند. 
کشتی های آمریکائی چگونه بمب اتمی  که آمریکا در پاسخ به نبرد- هوا - دریای ژاپن علیه  کنیم  فراموش نمی 
گمان از محل  کرد و در ویتنام صرفا با حدس و  کی بر سر مردمان بی دفاع منفجر  کازا را در دو شهر هیروشیما و نا

ویت کنگ ها مسلسل بار به بمباران هوائی سطح وسیعی از زمین و خانه های مردم مبادرت می‌نمود.
ک یکسان می شود و 80 هزار  امروز شاید تجاوزات وحشیانه تر باشد. غزه توسط بمباران هوائی اسرائیل با خا
کنندگان را مورد ضرب و  کمک  کمک به آنان ممانعت نموده و  کودک و مرد به قتل می رسند و از رسیدن  زن و 
که اینک استقلال خود را در برابر صهیونیسم از دست داده به انشاء  شتم و بازداشت قرار می دهد و نیز آمریکا 

نسل‌کشی، براندازی تمدن و نابودی یک ملت می پردازد.
غ از جبهه های جنگ -بشرط رعایت مقررات بین المللی- مردم به فعالیت های عادی بپردازند اما  می‌توان فار
گر  باسبک جدید تجاوز زورمداران مفسد، هیچ جائی اعم از مدرسه و بیمارستان و دانشگاه در امان نیست چه ا
گذشته خبرها دیر میرسید و لشگرها شاید زودتر از خبرها میرسیدند اینک علیرغم امکان ارسال و دریافت  در 
کرد؟ علیرغم همه اینها زندگی ادامه دارد.  ، موشک ها و بمب ها زودتر می رسید. اینک چه باید  لحظه ای خبر
گر مفهوم زندگی و مرگ را دریابیم آنگاه نشاط زندگی بهردلیل از ما دور نمی شود. حیات طیبه یا زندگی شیرین  ا
در پس این درک از ناپایداری زندگی برای همه و همیشه است و مرگ ادامه حیات طیبه می باشد. با این باور 
کارها ادامه داد و البته احتیاط  زندگی بس شیرین و معنادار می شود و در هر لحظه و در هر شرایط می توان به 

کت نباید افکند. شرط عقل است و به فرمایش قرآن مجید خود را به هلا
ثمر بخشی جلوه  را بصورت  تواند شیرینی حیات  و می  زندگی شیرین است  از  نمایشگاه ها هم جزئی  برگزاری 
که همواره از میان خرابه ها ققنوس برپا می ایستد. حال در شرایط مبهم جنگ و صلح، بدون  دهد. مگر نیست 

ویرانه‌ها همه می توانند ققنوس باشند و پابرجا بایستند.
برگزاری نمایشگاه ها چرا باید با وقفه روبرو شود. زندگی در جریان است و پرامید و البته پرنوسان، نوسان ها را 
کرد. مردمان و دست اندرکاران صنعت و تولید کشورمان بهتر از همه این را  کرد و سربلند زندگی  می توان تحمل 

فهمیده اند و به خوبی به رخ جهانیان آورده اند.
کنندگان نمایشگاه ها را  گوئیم و توفیق آنها و دیگر برگزار  گروفود خسته نباشی می  کنندگان نمایشگاه ا به برگزار 

از خداوند متعال مسئلت می نماید.
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تولیدکنندگان  انجمـــــن  رئیس 
و  تولید  نوزاد:  خشـــــک  شـــــیر 
شیرخشک  قوطی  میلیون   ۸۵ توزیع 

اطفال در سال ۱۴۰۴
هانی تحویل زاده با اشـــــاره بـــــه تولید و توزیع 
۸۵ میلیون قوطی شـــــیر خشک اطفال در سال 
گذشـــــته؛ گفت: صنعت شیر خشـــــک ایران با ۶ 
تولیدکننده فعال می‌تواند علاوه بر تأمین کامل 
نیاز داخل، به کشـــــور‌های عراق، افغانســـــتان و 

لبنان نیز صادرات داشته باشد.
گـــــزارش پایـــــگاه خبـــــری صنعت غـــــذا و  بـــــه 
(، هانـــــی تحویل‌زاده با  گروفودنیوز کشـــــاورزی )ا
بیان اینکه صنعت شیر خشـــــک اطفال کشور از 
زیرســـــاخت‌های بســـــیار خوبی برخوردار است، 

گفـــــت: در حال حاضـــــر ۶ تولیدکننـــــده فعال در 
این صنعت وجود دارد که توان تولید سالانه ۱۳۰ 

میلیون قوطی شیر خشک را دارند.
وی به میزان تولید و توزیع سال گذشته اشاره 
کرد و ادامه داد: سال گذشته ۸۵ میلیون قوطی 

شیر خشک اطفال تولید و توزیع شد.
تحویل‌زاده با بیان اینکه ســـــال گذشته چهار 
کارخانه در صنعت شیر خشک اطفال از ظرفیت 
گر  خود به طور کامل اســـــتفاده نکردند، افزود: ا
برنامه‌ریزی مناســـــبی صورت گیرد و توزیع ارز به 
شـــــکل عادلانه انجام شـــــود، هیچ نشان تجاری 

دچار کمبود نخواهد شد.
رئیـــــس انجمن تولیدکنندگان شـــــیر خشـــــک 
کودک همچنین با اشـــــاره بـــــه ظرفیت صادراتی 
این صنعت گفت: در صـــــورت بهره‌گیری کامل از 
توان تولید داخلی، ایران می‌تواند علاوه بر تامین 
کامل بـــــازار داخل، به کشـــــور‌هایی مانند عراق، 

افغانستان و لبنان نیز صادرات داشته باشد.
کید کرد: ظرفیت تولید کشور به گونه‌ای  وی تا
اســـــت که می‌تواند همزمان نیاز چندین کشور 
منطقه را تامین کند و کمبود‌های مقطعی برخی 
نشان‌ها به دلیل برنامه‌ریزی نامناسب و توزیع 

غیرعادلانه ارز بود.
کـــــرد:  تحویـــــل‌زاده در پایـــــان خاطرنشـــــان 
خوشبختانه جلسات خوبی با مسئولان مربوطه 

برگزار شده و انتظار می‌رود امسال شرایط توزیع 
ارز عادلانه‌تر شود و مشکلات سال گذشته تکرار 

نشود.

مواد  ثبت  ســـــامانه  راه‌اندازی 
اولیه زعفران و زردچوبه

مدیرکل فـــــرآورده های غذایی و آشـــــامیدنی 
ســـــازمان غذا و دارو، از راه‌اندازی ســـــامانه ثبت 
مواد اولیه وارداتی و تولید داخل برای زعفران و 

زردچوبه خبر داد.
، با اشـــــاره  به گزارش ایفدانا، عبدالعظیم بهفر
به بهره‌بـــــرداری از ســـــامانه ثبت مـــــواد اولیه در 
سامانه‌های سلامت ســـــازمان غذا و دارو، گفت: 
از تاریخ این ابلاغیه، صدور مجوزهای ثبت مواد 
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اولیه وارداتـــــی و تولیدی )IRC( شـــــامل زعفران 
رشـــــته‌ای، پودر زعفران، زردچوبه سائیده شده 
و زردچوبه سائیده نشده، از طریق ورود مسئول 
https://irc.ttac. فنی شرکت واردکننده به سامانه
ir  و بخش غذایی و آشامیدنی امکان‌پذیر است.
کان مسئولیت‌های  وی افزود: بدیهی است کما
شرعی، قانونی، حقوقی، کیفری، معنوی و اصالت 
و ســـــامت کالا، بر عهده مسئول فنی و صاحبان 
امضای مجاز )صاحب کالا( شرکت، به قوت خود 
باقی اســـــت. راهنمای ثبت درخواســـــت پروانه 
و برند نیز در پنل مســـــتندات ســـــامانه مدیریت 

پروانه‌ها قابل دسترسی است.

از  مالیـــــات  دریافـــــت  عـــــدم 
در  آســـــیب‌دیده  واحد‌هـــــای 

جنگ تحمیلی سوم
وزیر صمت درخواست کرد: به منظور تسریع در 
بازسازی و بازگشت این واحد‌ها به چرخه تولید، 
درخواســـــت عدم دریافت مالیات از واحد‌های 

آسیب‌دیده تا پایان دوره بازسازی اجرایی شود.
به گزارش پایگاه خبری صنعت غذا و کشاورزی 
(، ســـــید محمد اتابک وزیر صمت  گروفودنیوز )ا
، با اشاره  در دیدار معاون اجرایی رئیس‌جمهور
به شناســـــایی واحدهای تولیدی آسیب‌دیده 
در جریـــــان جنـــــگ تحمیلی ســـــوم، گفت: این 
واحدها برای بهره‌مندی از تسهیلات حمایتی 
به بانک‌هـــــای عامل معرفی شـــــده‌اند و فرآیند 
حمایت مالـــــی از آنان همچنان در دســـــتور کار 

قرار دارد.
وی افـــــزود: به منظور تســـــریع در بازســـــازی و 
بازگشت این واحدها به چرخه تولید، درخواست 
عدم دریافت مالیات از واحدهای آسیب‌دیده تا 
پایان دوره بازســـــازی اجرایی شود. همچنین در 
راستای حمایت از تولیدکنندگان، موضوع عدم 
دریافت ۲۳ درصد حق بیمـــــه تامین اجتماعی 

از واحد‌های تولیدی آســـــیب‌دیده در این ایام 
پیگیری شده است.

کید بر ضرورت حمایت مســـــتمر از   اتابک با تأ
، از تلاش‌ها و  بخش تولید در شـــــرایط ویژه کشور
مجاهدت‌های مدیران ارشد، معاونان و کارکنان 
وزارت صمت قدردانی کرد و گفت: در طول ایام 
جنگ تحمیلی ســـــوم، مدیـــــران و کارکنان این 
، نقش  وزارتخانه با حضور مســـــتمر در محل کار
مؤثری در مدیریت امـــــور تولید، صنعت و تأمین 

نیازهای کشور ایفا کردند.
 در ادامه این نشست، قائم پناه معاون اجرایی 
رئیس‌جمهور ضمن قدردانـــــی از عملکرد وزارت 
صنعت، معدن و تجارت، اقدامات این وزارتخانه 
در تأمین و توزیع کالاهای اساسی به‌ویژه در دوران 

جنگ تحمیلی سوم را شایسته تقدیر دانست.
قائم‌پناه با اشـــــاره به نقش مؤثر وزارت صمت در 
حفظ آرامـــــش بازار و اســـــتمرار فعالیت واحدهای 
، معاونان و مجموعه  تولیدی، از تلاش‌های وزیـــــر
مدیران ایـــــن وزارتخانه در مدیریت شـــــرایط ویژه 
کشور و پشتیبانی از بخش تولید و تجارت تقدیر کرد.

بر اســـــاس اعلام بانک مرکزی؛ 
از  واردات  ارز  تأمیـــــن  امـــــکان 
محل صادرات را برای کالاهای اساسی 

و تولیدی تمدید شد
بانک مرکزی با هدف تســـــهیل تأمین نیازهای 
تولیـــــدی و تجـــــاری و کاهش وقفـــــه در فعالیت 
بنگاه‌هـــــا، امـــــکان تأمیـــــن ارز واردات از محـــــل 
ارز حاصل از صـــــادرات خود بـــــرای پروانه های 
صادراتی ســـــال۱۴۰۱ بـــــه بعد را تا آخـــــر مردادماه 

تمدید کرد.
به گزارش پایگاه خبری صنعت غذا و کشاورزی 
(، بر اســـــاس اعلام بانک مرکزی، با  گروفودنیوز )ا
توجه به درخواست‌های متعدد واصله از سوی 
صادرکنندگان درخصوص فراهم شـــــدن امکان 

انجام واردات از محـــــل صادرات خود، به‌ویژه در 
شرایط فعلی اقتصادی و در ارتباط با پروانه‌های 
صادراتی سررسیدشده، با هدف تسهیل تأمین 
نیازهـــــای تولیـــــدی و تجاری و کاهـــــش وقفه در 
فعالیت بنگاه‌ها، کلیه صادرکنندگانی که نسبت 
به واردات کالاهای اساســـــی، ضروری و مورد نیاز 
کثـــــر تا تاریخ  خطوط تولید، بـــــا قبض انبار حدا
۰۹‏‌/۰۳‏‌/۱۴۰۵ اقدام نموده‌اند، می‌توانند از محل 
ارز حاصل ازصادرات پروانه‌های سال‌های ۱۴۰۱ به 
کثر  بعد خود جهت تأمین ارز واردات خود تا حدا

تاریخ ۳۱‏‌/۰۵‏‌/۱۴۰۵ بهره‌مند شوند.
در این خصوص رعایت موارد زیر الزامی است:

تبصره ۱‏‌- در مواردی کـــــه مهلت قانونی پانزده 
‌ماهه ایفـــــای تعهـــــدات ارزی پروانـــــه صادراتی 
منقضی شده باشـــــد، صادرکننده موظف است 
ابتدا نســـــبت به پرداخت مبلغ ریالی مقرر بابت 
عـــــدم ایفای تعهـــــد ارزی متعلقه اقـــــدام نماید. 
، امکان ثبت پروانه  پس از پرداخت مبلغ مذکور
صادراتی به‌عنوان منشـــــأ ارز واردات در سامانه 

جامع تجارت فراهم خواهد شد.
تبصـــــره ۲‏‌- مبلغ مذکـــــور معادل پنـــــج درصد 
)۵درصـــــد( ارزش ریالی تعهد ایفانشـــــده پروانه 
صادراتی براســـــاس نـــــرخ فروش حوالـــــه در مرکز 
مبادله ارز در تاریخ روز مراجعه صادرکننده جهت 

پرداخت در سامانه جامع تجارت خواهد بود.
تبصره ۳‏‌- بانک مرکزی با هماهنگی ســـــازمان 
توسعه تجارت ایران، ترتیبات لازم جهت پرداخت 
مبلغ متعلقـــــه از طریـــــق درگاه مصالحه ریالی در 
سامانه جامع تجارت را فراهم نموده تا متعاقب 
آن، امکان ثبت سیستمی پروانه‌های صادراتی در 
سامانه جامع تجارت به‌عنوان منشأ ارز واردات 

ایجاد شود.
تبصـــــره ۴‏‌- صادرکنندگانـــــی کـــــه اقـــــدام بـــــه 
ثبت‌سفارش کالاهای اساســـــی، ضروری و مورد 
نیاز خطوط تولید کشـــــور وفق ضوابط و مقررات 
ابلاغی وزارت صنعت، معـــــدن و تجارت نمایند، 
کثر تا تاریخ ۳۱‏‌/۰۵‏‌/۱۴۰۵ نســـــبت  می‌توانند حدا
به تأمین ارز واردات از محل پروانه‌های صادراتی 

خود اقدام نمایند.
تبصـــــره ۵‏‌- ایفـــــای تعهـــــد ارزی پروانه‌هـــــای 
صادراتی که مهلت ۱۵ ماهه آنان سررسید شده، 
مشـــــمول بهره‌منـــــدی از مشـــــوق‌ها و معافیت 

مالیاتی نخواهد شد.
تبصره ۶‏‌- بانک‌عامل ملزم است نسبت به اخذ 
تعهدنامه از صادرکننـــــدگان جهت بهره‌مندی از 

امکان فراهم شده در این ابلاغیه، اقدام‌ کند.

اخبار
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رشـــــد ۱۶ درصـــــدی صـــــادرات 
ایران به اوراســـــیا/ پیمان‌های 
منطقه‌ای موتور محرک توسعه تجارت 

خارجی
معاون سازمان توســـــعه تجارت ایران با اعلام 
افزایش ۱۶ درصدی صادرات کشور به کشور‌های 
عضو اتحادیه اقتصادی اوراسیا در سال گذشته، 
کید کرد: این رشـــــد در شرایطی رقم خورده که  تأ
کشور با چالش‌های سیاسی و امنیتی متعددی 

مواجه بوده است؛
به گزارش باشـــــگاه خبرنـــــگاران جـــــوان؛ امیر 
روشـــــن‌بخش، معاون سازمان توســـــعه تجارت 
ایران با اشاره به ازسرگیری فعالیت نمایشگاه‌های 
تخصصی کشور، اظهار کرد: نمایشگاه‌ها به‌عنوان 
پیشـــــانی تجارت، نقـــــش مهمی در هم‌رســـــانی 
فعالان اقتصادی، تجار و ذی‌نفعان بخش‌های 
 ، مختلف اقتصادی ایفا می‌کننـــــد و از این منظر
بازگشایی و بازگشت آنها به چرخه عادی فعالیت، 
می‌تواند تأثیر قابل توجهی بـــــر رونق اقتصادی 

کشور داشته باشد.
وی افزود: متأســـــفانه در مقاطعـــــی، به‌دلیل 
شرایط ناشـــــی از تحولات و چالش‌های امنیتی، 
امکان حضـــــور و تعامل مؤثـــــر تمامی ذی‌نفعان 
این حوزه فراهم نبود، اما خوشـــــبختانه با ابتکار 
انجمن مجریـــــان نمایشـــــگاهی و فعـــــالان این 
بخش، نخستین نمایشگاه بازســـــازی با عنوان 
»ایران پروژه« برگزار شـــــد که اقدامی ارزشمند و 
امیدبخش برای احیای فعالیت‌های نمایشگاهی 

کشور محسوب می‌شود.
کید کرد:  معاون سازمان توسعه تجارت ایران تأ
برگزاری این نمایشـــــگاه نشـــــان‌دهنده بازگشت 
تدریجـــــی نمایشـــــگاه‌ها به روال عادی اســـــت و 
می‌تواند به تقویت فضای کســـــب‌وکار و توسعه 
تعاملات تجاری کمک کند. امیدواریم با بهبود 
شرایط و بهره‌گیری از ظرفیت نمایشگاه‌ها، به‌ویژه 

از طریق حضـــــور هیأت‌های تجـــــاری خارجی، 
بتوانیم گام‌های مؤثری در مسیر توسعه صادرات 

غیرنفتی کشور برداریم.
روشـــــن‌بخش در ادامه و در پاســـــخ به پرسشی 
درباره برنامه‌های وزارت صنعت، معدن و تجارت 
در حوزه توسعه همکاری‌های اقتصادی با اتحادیه 
اقتصادی اوراســـــیا گفت: سال گذشـــــته با وجود 
رخداد‌های متعدد سیاســـــی و امنیتی، صادرات 
ایران به کشور‌های عضو اتحادیه اوراسیا حدود ۱۶ 
درصد افزایش یافت که این موضوع نشان‌دهنده 
اهمیت و اثربخشی پیمان‌های تجاری و منطقه‌ای 

در توسعه تجارت خارجی کشور است.
وی افـــــزود: بایـــــد از تمامـــــی ظرفیت‌هـــــای 
توافق‌نامه‌هـــــای منطقـــــه‌ای و بین‌المللـــــی در 
راستای توســـــعه صادرات غیرنفتی بهره‌برداری 
کنیم. اتحادیه اقتصادی اوراسیا نمونه‌ای موفق 
از این رویکرد است که در دولت فعلی به مرحله 
کنون با گذشـــــت یک سال از آغاز  اجرا رســـــید و ا
اجرای آن، فرصت مناسبی برای ارزیابی عملکرد و 
میزان تأثیرگذاری این توافق در افزایش صادرات 
و اتصـــــال اقتصاد ایران بـــــه بازار‌های منطقه‌ای 

فراهم شده است.
معاون سازمان توسعه تجارت ایران خاطرنشان 
کـــــرد: ارزیابـــــی عملکرد یک‌ســـــاله ایـــــن توافق 
می‌تواند تصویر روشـــــنی از دستاورد‌های کشور 
در حوزه توسعه صادرات و بهره‌گیری از ظرفیت 

اقتصاد‌های منطقه‌ای ارائه دهد.

هزینه‌های  چشـــــمگیر  کاهش 
لجســـــتیکی بـــــا تنوع بخشـــــی 

کریدور‌های تجاری
طبـــــق اعـــــام کارشناســـــان تنوع‌بخشـــــی به 
کریدور‌های تجاری کشور یک ضرورت راهبردی 
اســـــت به طوری که هرچه شبکه مبادی تجاری 
ایران گســـــترده‌تر و متنوع‌تر باشـــــد، هزینه‌های 

لجستیکی کاهش خواهد یافت.

به گزارش باشـــــگاه خبرنگاران جوان، منوچهر 
منصویری عضو اتاق بازرگانی با اشـــــاره به اینکه 
بر اســـــاس تصمیم ســـــتاد هماهنگی اقتصادی 
دولت، از ابتدای  سال وزارت اقتصاد با بهره‌گیری 
از اختیـــــارات جدید خود، اجـــــرای مجموعه‌ای 
از برنامه‌هـــــای عملیاتـــــی در حـــــوزه مدیریـــــت 
هوشمند مرزها، توسعه زیرساخت‌های گمرکی 
و تنوع‌بخشـــــی به مبادی ورود و خروج کالا را در 
دستور کار قرار داده است گفت: هدف اصلی این 
سیاســـــت‌ها، کاهش زمان ترخیص کالا، افزایش 
شفافیت فرآیندهای تجاری، ارتقای هماهنگی 
میان دستگاه‌های اجرایی و فراهم‌سازی شرایط 
مناســـــب‌تر برای تجارت با کشـــــورهای همسایه 

عنوان شده است.
اوبا اشاره به اینکه  بازتعریف مسیرهای تجاری 
کشـــــور با تکیه بر ظرفیت مناطـــــق آزاد، گمرکات 
مرزی و مبادی جدید تجاری، یکی از محورهای 
اصلی برنامه وزارت اقتصاد محســـــوب می‌شود 
افزود:این رویکرد علاوه بر کاهش تمرکز تجارت 
خارجـــــی در برخی مبـــــادی محـــــدود، می‌تواند 
به توزیـــــع متوازن‌تر فرصت‌هـــــای اقتصادی در 
استان‌های مرزی و رونق زیرساخت‌های تجاری 

کمتر فعال منجر شود.
وی با اشـــــاره به اهمیت این سیاست‌ها اظهار 
کرد: تنوع‌بخشـــــی به کریدورهای تجاری کشـــــور 
یک ضـــــرورت راهبردی اســـــت. هرچه شـــــبکه 
مبادی تجاری ایران گسترده‌تر و متنوع‌تر باشد، 
هزینه‌های لجســـــتیکی کاهش یافتـــــه و فعالان 
اقتصادی انعطاف بیشتری در مدیریت تجارت 
خود خواهند داشـــــت گفت: استفاده از ظرفیت 
گمـــــرکات و مناطق آزاد در نقاط مختلف کشـــــور 
می‌تواند به توســـــعه متوازن اقتصادی و افزایش 

رقابت‌پذیری تجارت ایران کمک کند.
او بیان کرد: اجرای طـــــرح مدیریت هماهنگ 
مرزهـــــا، علاوه بر آثـــــار مثبت اقتصـــــادی، دارای 
ابعاد پدافند غیرعامل نیز هست. متنوع‌سازی 
مســـــیرهای تأمیـــــن و صـــــادرات کالا می‌توانـــــد 
ریسک‌های ناشـــــی از محدودیت‌های خارجی، 
تحریم‌ها و اختلال در برخی مســـــیرهای تجاری 
را کاهش داده و امنیت زنجیره تأمین کشـــــور را 

تقویت کند.
وی اظهار کرد: در صورت تـــــداوم این رویکرد 
و تکمیل پروژه‌های هوشمندســـــازی گمرکات و 
توســـــعه مناطق آزاد، تجارت خارجی ایران وارد 
مرحله‌ای جدید خواهد شـــــد؛ مرحله‌ای که در 
آن ســـــرعت، تنوع مســـــیرها، کاهش هزینه‌ها و 
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افزایش بهـــــره‌وری به عنـــــوان مؤلفه‌های اصلی 
سیاست‌گذاری تجاری کشور تعریف می‌شوند.

گفتنی است همزمان با آغاز محاصره آبراه‌های 
جنـــــوب، کارگروه‌های تخصصـــــی در حوزه‌های 
، کالاهای  حیاتی شـــــامل اقـــــام ســـــامت‌محور
اساســـــی و نهاده‌های تولیدات صنعتی تشکیل 
شده است. اهداف اصلی این کارگروه‌ها عبارتند 
از تعیین نقشه جایگزینی واردات کالاهای حیاتی، 
 ، شناســـــایی ظرفیت واردات از هر مسیر و کشور
احصای محدودیت‌های جایگزینی در افق‌های 
کوتاه‌مـــــدت، میان‌مـــــدت و بلندمـــــدت، تعیین 
الزامات تحقق هدف‌گذاری‌ها و تسهیل واردات 

از کریدورهای جدید.

مصوبـــــه امـــــکان ترخیـــــص ۹۰ 
درصدی کالاها از گمرک، ۳ ماه 

دیگر تمدید شد
گمرک اعلام‌ کـــــرد: مصوبه امـــــکان ترخیص ۹۰ 
درصدی کالاهای متعلق بـــــه بخش غیردولتی و 
۱۰۰ درصد کالاهای متعلق به شرکت‌های دولتی از 

گمرکات تا پایان مرداد امسال تمدید شد.
به گزارش صنعت غذا و کشـــــاورزی، آن طور که 
گمرک جمهوری اسلامی خبر داده  با پیگیری‌ها و 
همکاری نهادهای بالا دستی امکان ترخیص ۱۰۰ 
درصد کالاهای متعلق به وزارتخانه‌ها و سازمان‌ها 
و شرکت‌های دولتی و ۹۰ درصد کالاهای متعلق 
به بخش غیر دولتی طبق فهرست کد تعرفه‌های 
اعلامی به گمرک که دارای ثبت ســـــفارش بانکی 
هســـــتند بدون اخذ کد رهگیـــــری بانک مرکزی 

فراهم شده است.
همچنین با پیگیری‌های گمرک و اخذ مجوز از 
نهادهای بالادستی ترخیص ۱۰ درصد باقیمانده 
کالاهای سریع الفساد بخش غیر دولتی، همانند 
بخش دولتی؛ امـــــکان جایگزینـــــی کالاهای غیر 
ســـــریع الفســـــاد با  کالاهای جدید الورود جهت 

جلوگیری از متروکـــــه کردن ۱۰ درصـــــد کالاهای 
باقیمانده و ترخیـــــص محموله‌های دارویی اعم 
از مواد اولیه داروهای ساخته‌شـــــده، تجهیزات 
و ملزومات پزشـــــکی و لوازم و قطعات یدکی آن با 
کپی یا حداقل اسناد نیز فراهم شده و همچنان 
مشـــــمول تســـــهیلات گمرکـــــی جهت تســـــریع و 
تسهیل در ترخیص این محموله ها در چارچوب 

اختیارات و مجوزهای صادره خواهند بود.

تولیدکنندگان  انجمـــــن  رئیس 
شیر خشـــــک صنعتی: ضرورت 
صـــــادرات ۱۸ هزار تن شـــــیر خشـــــک 

صنعتی به بازار‌های هدف
سیاوش سلیمی رئیس انجمن تولیدکنندگان 
کی از آن  شیر خشک صنعتی گفت: برآورد‌ها حا
است که تولید ماهیانه شیر خشک به بالای ۲۵ 
هزار تن افزایش یابد کـــــه در این صورت حداقل 
ماهیانه ۱۸ هزار تن صادرات ایـــــن کالا مورو نیاز 

است.
به گزارش باشـــــگاه خبرنگاران جوان؛ سیاوش 
سلیمی رئیس انجمن تولیدکنندگان شیرخشک 
صنعتی گفت: بعد از حذف ارز ترجیحی و به طبع 
آن افزایش بهای شیر خام، مصرف لبنیات بیش 

از ۳۰ درصد کاهش پیدا کرد.
به گفته وی، با افزایش مجدد قیمت شیر خام 
از ابتـــــدای خرداد و بالا رفتن هزینه های بســـــته 
بندی، کاهش مصرف بیشـــــتر خواهد شد که در 
نتیجه شیر خام دریافتی کارخانجات شیر خشک 
افزایش می یابد و بر این اساس شیر خشک و کره 

بیستری تولید می شود.
کی از آن است  سلیمی ادامه داد: برآوردها حا
که تولید ماهیانه شیر خشک به بالای ۲۵ هزار تن 
افزایش یابد که در این صورت حداقل ماهیانه ۱۸ 

هزار تن صادرات این کالا مورد نیاز است.
رئیـــــس انجمن تولیدکنندگان شـــــیر خشـــــک 

صنعتی با بیـــــان اینکه واحدهـــــای تولیدکننده 
شـــــیر خشـــــک صنعتی قادر به فروش محصول 
حتی با قیمت تمام شـــــده خود نیستند، گفت: 
در صورتی که تغییراتی در قیمت محصول ایجاد 
نشود، قطعا با زیان سنگینی توان تولید خود را از 
دست می دهند که براین اساس از وزارت جهاد 
کشاورزی در خواست می شود با همکاری تشکل 
صنفی شیر خشک صنعتی و لبنیات قبل از بروز 
تعطیلی واحدهای شیرخشک صنعتی راهبردی 

اتخاذ کنند.

قیمت توافقـــــی ۴ محصول لبنی 
پُرمصرف تنظیم بازاری اعلام شد
کری دبیر انجمن صنایـــــع فرآورده‌های  رضا با
کثر قیمت مصوب جدید چهار  لبنی ایران، حدا
محصول لبنـــــی پرمصرف تنظیم بازاری شـــــامل 
شیر بطری، شیر کیســـــه ای، ماست و پنیر یواف 

را اعلام کرد.
کری درباره قیمت گذاری  به گزارش ایرنا؛ رضا با
۴ قلـــــم محصول لبنـــــی تنظیم بـــــازاری افزود: بر 
اساس مصوبه جدید، قیمت هر کیلوگرم شیرخام 
خ هر عدد  درب کارخانه ۶۰ هزار و ۵۰۰ تومان، نر
شـــــیر نایلونی ۹۰۰ گرمی ۱.۵ درصد چربی ۸۴ هزار 
تومان، شـــــیر بطری ۱۰۰۰ گرمی ۱.۵ درصد چربی 
۹۸ هزار تومان، پنیر یـــــواف )uf( ۴۰۰ گرمی با ۱.۵ 
درصد چربـــــی ۲۰۳ هزار تومان و ماســـــت دبه ای 
دو کیلوگرمی بـــــا ۱.۵ درصد چربی ۲۲۸ هزار و ۷۰۰ 

تومان است.
بر اســـــاس این گزارش؛ سال گذشـــــته قیمت 
مصوب ۴ قلـــــم محصول لبنی تنظیـــــم بازاری بر 
خ شـــــیرخام درب کارخانه کیلویی ۲۹  اساس نر
هزار و۵۰۰ تومان برای شـــــیر نایلونی ۹۰۰ گرم ۱.۵ 
درصد چربـــــی ۳۸هزار و ۷۰۰ تومان، شـــــیر بطری 
۱۰۰۰ گرمی ۱.۵ درصد چربی ۴۸ هزار و ۷۰۰ تومان، 
پنیر uf ۴۰۰ گرمی ۱.۵ درصد چربی ۹۴ هزار و ۵۰۰ 

اخبار
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I N D U S T RY اخبار
تومان و ماست ۲۰۰۰ گرمی ۱.۵ درصد چربی ۱۱۸ 

هزار تومان تعیین شده بود.
این درحالیســـــت که در اواخر سال گذشته نیز 
قیمت هـــــر کیلوگرم شـــــیرخام درب کارخانجات 
لبنی حدود ۴۶ هزار و ۵۰۰ تومان به کارخانجات 

فروخته می شد.

رئیـــــس اتـــــاق اصنـــــاف تهران: 
تأمین  کشـــــور  نیاز  مورد  روغن 

شده است؛ مردم نگران نباشند
حمیدرضا رستگار با بیان اینکه گفت: در حال 
حاضر به اندازه نیاز مردم و کشور روغن در اختیار 
داریم و در بخش‌هایی که بـــــرای ماه‌های آینده 
نیاز به واردات وجود داشته، ثبت سفارش انجام 

شده است.
؛ حمیدرضـــــا رســـــتگار درباره  به گزارش مهـــــر
وضعیـــــت تأمین روغـــــن گفت: مســـــئله روغن از 
موضوعاتی اســـــت که همواره در حـــــوزه صنف، 
صنعت و مصارف خانگی در حال پیگیری است 

و موضوع جدیدی محسوب نمی‌شود.
وی افزود: تـــــا امروز به میزان مـــــورد نیاز، روغن 
تأمین و ذخایر نیز پاسخگو بوده است. هرجا هم 
احساس شده کمبودی وجود دارد، واردات انجام 

کنون کم و کسری وجود نداشته است. شده و تا
رســـــتگار ادامـــــه داد: در حال حاضر بـــــه اندازه 
نیاز مردم و کشـــــور روغـــــن در اختیـــــار داریم و در 
بخش‌هایی که برای ماه‌های آینده نیاز به واردات 

وجود داشته، ثبت سفارش انجام شده است.
وی گفـــــت: شـــــرایط واردات روغن با گذشـــــته 
تفاوت‌هایـــــی دارد، زیـــــرا با توجه به مشـــــکلات 
حمل‌ونقل در خلیج فارس، شرایط جابه‌جایی 
تغییر کرده است، اما مردم نگرانی نداشته باشند؛ 
روغن مورد نیـــــاز فعلاً موجود اســـــت و برای ماه 

آینده نیز مشکلی پیش‌بینی نمی‌شود.
کید کرد: در بخش‌هایی که نیاز به  رســـــتگار تا

ثبت ســـــفارش و واردات وجود داشته، اقدامات 
لازم انجام شـــــده و عرضه و تقاضـــــا در وضعیت 

متعادل قرار دارد.

مدیرکل سیاست‌های اقتصادی 
بانک مرکزی اعلام کرد: جزئیات 
کنترل نقدینگی و حمایت  بسته مکمل 
در  ســـــپرده‌گذاری  افزایـــــش  تولیـــــد/  از 

بانک‌ها
جعفـــــر مهـــــدی‌زاده ضمن تشـــــریح بســـــته 
سیاســـــتی بانک مرکزی برای مدیریت شـــــرایط 
اقتصـــــادی ســـــال ۱۴۰۵، از افزایـــــش ۱.۵ واحد 
درصدی سپرده قانونی بانک‌ها خبر داد و گفت: 
بانک مرکزی هم‌زمان با کنترل رشد نقدینگی و 
مهار فشارهای تورمی، حمایت هدفمند از تولید 
و تامین مالی بخش‌هـــــای اولویت‌دار اقتصاد را 

دنبال می‌کند.
گـــــزارش پایـــــگاه خبـــــری صنعت غـــــذا و  بـــــه 
(، جعفـــــر مهدی‌زاده با  گروفودنیوز کشـــــاورزی)ا
تشـــــریح رویکرد این بانک در مدیریت شـــــرایط 
اقتصادی ســـــال ۱۴۰۵، گفت: بانـــــک مرکزی در 
شرایط کنونی با یک چالش دوگانه مواجه است؛ 
از یک‌سو ضرورت کنترل رشـــــد نقدینگی و مهار 
تورم و از ســـــوی دیگر نیـــــاز به حمایت از رشـــــد 
اقتصادی، اشـــــتغال و تامیـــــن مالی بخش‌های 

آسیب‌دیده اقتصاد.
وی با اشـــــاره به آثار ناشی از شـــــرایط جنگی بر 
اقتصاد کشور اظهار کرد: اخلال در جریان منابع 
مالی دولت، کاهش بخشی از درآمدها به‌واسطه 
بخشـــــودگی‌های مالیاتی، افزایـــــش هزینه‌های 
بازسازی و همچنین نیاز بیشتر بخش خصوصی 
به تامیـــــن مالی، موجب شـــــده پارادوکس میان 
مهار نقدینگی و حمایت از اقتصاد در سال ۱۴۰۵ 

پررنگ‌تر شود.
مدیرکل سیاست‌های اقتصادی بانک مرکزی 

افـــــزود: در چنیـــــن شـــــرایطی سیاســـــت‌گذاری 
اقتصادی در وضعیت رکـــــود تورمی پیچیده‌تر از 
شـــــرایط عادی اســـــت و بانک مرکزی باید میان 
ضرورت حمایت مالی از اقتصـــــاد و جلوگیری از 

تشدید رشد نقدینگی تعادل ایجاد کند.
وی با اشـــــاره بـــــه اقدامات انجام‌شـــــده برای 
کنترل رشـــــد نقدینگـــــی گفت: بانـــــک مرکزی در 
هیأت عامل، افزایش ۱.۵ واحد درصدی نسبت 
سپرده قانونی بانک‌ها را تصویب کرده که در گام 
نخست، ۰.۷۵ واحد درصد آن در اردیبهشت‌ماه 
اجرایی شـــــده و بخش باقی‌مانده نیز در صورت 
ضرورت و متناسب با شرایط اقتصادی قابل اجرا 

خواهد بود.
مهـــــدی‌زاده توضیح داد هـــــدف از این اقدام، 
بازگرداندن ذخایر تزریق‌شده به شبکه بانکی به 
ترازنامه بانک مرکزی و جلوگیری از تبدیل آن به 
نقدینگی جدید و تشدید فشارهای تورمی است.

وی همچنین از پیش‌بینی اختیارات ویژه در 
هیأت عالی بانک مرکزی برای استفاده موثرتر از 
ابزارهای کنترل رشد نقدینگی خبر داد و گفت: 
ابزارهایی همچـــــون عملیات بازار بـــــاز و اعمال 
محدودیت بر رشد نقدینگی بانک‌ها نیز در کنار 
سپرده قانونی، بخشی از بســـــته سیاست پولی 

بانک مرکزی را تشکیل می‌دهند.
حمایت بانـــــک مرکزی از بانک‌هـــــای همراه با 

اولویت‌های تامین مالی 
مدیرکل سیاست‌های اقتصادی بانک مرکزی 
در ادامه از طراحی یک بسته مکمل اعتباری خبر 
 ، داد و گفت: تامین مالی بخش‌های اولویت‌دار
واحدهای آســـــیب‌دیده و زنجیره‌های تولیدی 
مهم در چارچوب سیاست‌های اعتباری جدید 

دنبال خواهد شد.
کـــــه در راســـــتای  وی افـــــزود: بانک‌هایـــــی 
اولویت‌های تعیین‌شده اقتصادی حرکت کنند 
و تامین مالی بخش‌های اولویت‌دار را در دستور 
کار قرار دهند، از حمایت‌های بانک مرکزی شامل 
کاهش نسبت سپرده قانونی، خطوط اعتباری با 
نرخ‌های ترجیحی و تسهیلات مقرراتی برخوردار 

خواهند شد.
کید کرد: هدف این بسته، ایجاد  مهدی‌زاده تا
تـــــوازن میان کنترل تـــــورم و حمایـــــت از تولید و 
اشتغال اســـــت تا هم از رشـــــد فزاینده نقدینگی 
جلوگیری شود و هم نیازهای تامین مالی اقتصاد 

در شرایط فعلی پاسخ داده شود.
وی در پایـــــان موفقیـــــت ایـــــن سیاســـــت‌ها را 
منوط به هماهنگی سایر دســـــتگاه‌ها و مراجع 



28

کارآفرینی و صنعت غذا    خرداد و تیر 1405    شماره 88 دوره جدید )193(       INDUSTRYماهنامه 

Food Industry Magazine

F
o

o
d

 I
n

d
u

s
tr

y 
M

a
g

a
z

in
e

تصمیم‌گیری کشـــــور دانست و خواســـــتار تمرکز 
بیشتر در تصمیم‌گیری‌های مرتبط با تامین مالی 

و بازسازی بخش‌های آسیب‌دیده شد.

قائم‌مقام وزیر صمت: کمبودی 
نظارت  ندارد؛  وجود  کشور  در 

بر زنجیره تولید تا عرضه
محمدصـــــادق مفتح با بیـــــان اینکه در بخش 
بسته‌بندی، صنایع و فروشگاه‌ها کمبودی وجود 
ندارد و تأمین کالاها انجام شده، گفت: نظارت‌ها 
صرفاً محـــــدود به بازار نیســـــت و از کارخانه‌های 

تولیدی آغاز می‌شود.
؛ محمدصادق مفتح، قائم‌مقام  به گزارش مهر
وزیر صنعـــــت، معدن و تجـــــارت، در پاســـــخ به 
پرسشی درباره وضعیت بازار اظهار کرد: هیچ‌گونه 
کمبـــــودی در کشـــــور وجـــــود نـــــدارد و موضوع 
مطرح‌شده درباره برخی کالاها -که از مواد اولیه 
پتروشیمی استفاده می‌کنند- بیشتر به مدیریت 

تولید بازمی‌گردد تا کمبود واقعی کالا.
وی افـــــزود: در حـــــوزه محصـــــولات مرتبـــــط با 
پتروشیمی، بحث کمبود مطرح نیست و موضوع 
احتکار نیز از نظر ما اعتبار ندارد. طبیعتاً زمانی 
که تولید پتروشـــــیمی برای مدتـــــی کاهش پیدا 
می‌کند، فرآینـــــد مدیریت و برنامه‌ریـــــزی انجام 
می‌شود، اما در حال حاضر در بخش بسته‌بندی، 
صنایع و فروشـــــگاه‌ها کمبودی وجـــــود ندارد و 

تأمین کالاها انجام شده است.
قائم‌مقام وزیر صمت با اشـــــاره بـــــه نقش این 
وزارتخانه در مدیریت بـــــازار گفت: وزارت صمت 
به‌صـــــورت جدی به ایـــــن موضـــــوع ورود کرده و 
اجازه نخواهد داد مردم در این زمینه با مشکل 

مواجه شوند.
مفتح در پاســـــخ به ســـــوالی درباره برنامه‌های 
مقابلـــــه با گران‌فروشـــــی و تداوم سیاســـــت‌های 
نظارتی دولت نیـــــز اظهار کـــــرد: نظارت‌ها صرفاً 

محدود به بازار نیست و از کارخانه‌های تولیدی 
آغاز می‌شود. یکی از حلقه‌های این نظارت بازار 

است، اما این بخش به تنهایی کفایت نمی‌کند.
وی افزود: هدف این اســـــت کـــــه ارزهای مورد 
نیاز کشور تأمین شود، قیمت‌گذاری‌ها به‌صورت 
مناسب انجام شود و تمامی بخش‌ها مورد رصد 

و نظارت قرار گیرند.

اجـــــرای شــفــافــیــت بـــا ســامــانــه 
اوراســـــــــیـــــــــا/ رصــــــــد اجــــــــرای 
ســازمــان  در  تــجــاری  موافقتنامه‌های 

توسعه تجارت
مدیر احیا دفتـــــر موافقتنامه‌هـــــای تجاری و 
سازمان‌های بین‌المللی سازمان توسعه تجارت 
ایران ضمن تایید خبر راه‌اندازی سامانه اوراسیا 
در گمـــــرک ج. ا ایران این ســـــامانه را زمینه‌ســـــاز 
افزایش شفافیت و سرعت در فرآیند‌های وارداتی 

دانست.
گـــــزارش پایـــــگاه خبـــــری صنعت غـــــذا و  بـــــه 
(، الهـــــام حاجی‌کریمی،  گروفودنیوز کشـــــاورزی)ا
با اشاره به راه‌اندازی ســـــامانه »اوراسیا« توسط 
گمرک ج. ا ایران، گفت: این ســـــامانه در راستای 
اجـــــرای موافقتنامه تجـــــارت آزاد میـــــان ایران و 

اتحادیه اقتصادی اوراسیا طراحی شده است.
به گفته این مقام مســـــئول در سازمان توسعه 
تجارت ایران، گمرک در اجرای این موافقتنامه، 
به‌ویـــــژه در حـــــوزه واردات، نقش کلیـــــدی ایفا 
می‌کند و این سامانه به‌منظور اعمال تخفیفات 
و امتیازات تعرفـــــه‌ای برای کالا‌های مشـــــمول، 

راه‌اندازی شده است.
حاجی‌کریمی، »گواهی مبدأ« را از اسناد حیاتی 
برای بهره‌مندی از امتیازات تعرفه‌ای برشمرد و 
توضیح داد: این گواهی اصالت مبدأ ساخت کالا 
را مطابق با شرایط تعیین‌شـــــده در موافقتنامه 
تجـــــارت آزاد تاییـــــد می‌کند و نقـــــش مهمی در 

جلوگیری از سوءاســـــتفاده احتمالی کشور‌های 
ثالث از این توافقات دارد.

کید بر ضرورت بررسی دقیق گواهی مبدا  او با تا
در گمرکات اجرایی، افزود: ســـــامانه الکترونیکی 
کنون مجهـــــز به گزینه‌ای  جامع گمرکی )EPL( ا
تحت عنوان »اوراسیا« است که تجار می‌توانند 
با بارگذاری گواهی مبدأ و طـــــی مراحل تایید، از 

مزایای تجارت آزاد بهره‌مند شوند.
مدیر دفتـــــر احیـــــا دفتـــــر موافقتنامه‌های 
تجاری سازمان توســـــعه تجارت ایران، هدف 
از ایـــــن اقدام را افزایش شـــــفافیت و ســـــرعت 
کـــــرد و گفت:  در فرآیند‌هـــــای وارداتی عنوان 
این ســـــامانه امـــــکان توســـــعه قابلیت‌هایی، 
چون بررسی ســـــهمیه‌های تعرفه‌ای و تطبیق 
مشـــــخصات گواهی مبدا با اســـــتاندارد‌های 

اوراسیایی را نیز فراهم می‌آورد.
حاجی‌کریمی در پایان بر اهمیت آموزش تجار 
و اتاق‌های بازرگانی برای اســـــتفاده بهینه از این 
کید کرد و  ســـــامانه و موافقتنامه تجـــــارت آزاد تا
یادآور شد: سازمان توسعه تجارت ایران، مسئول 
رصد اجرای موافقتنامه‌هـــــای تجاری و پیگیری 
تعهـــــدات دســـــتگاه‌های مربوطـــــه و همچنین 
شناســـــایی و رفع چالش‌های پیش روی فعالان 

اقتصادی در این حوزه است.

ایران  بازرگانـــــی  اتـــــاق  عضـــــو 
صادرات  و  واردات  کرد:  عنوان 
دارد/بررســـــی  ادامـــــه  مرزهـــــا  در 
کالا از عراق و  راهکارهایی برای انتقال 

کستان پا
به گفته سیدحمید حسینی واردات کالاهای 
اساســـــی و داروها بدون مشـــــکل ادامه دارد و 
صادرات به کشورهای همسایه و عراق با شدت 
در جریان اســـــت. با این حال، برخی مسیرهای 
صادراتی بـــــه جبل علـــــی همچنان بـــــا چالش 

اخبار
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I N D U S T RY اخبار
مواجه بوده و راهکارهای جدیـــــد برای انتقال 
کســـــتان در دست  کالاهای وارداتی از عراق و پا

بررسی است.
به گزارش ایسنا؛ ســـــید حمید حسینی درباره 
روند صادرات و واردات کالاها از مرزها در شرایط 
کنون بیشـــــتر افـــــرادی که  فعلـــــی اظهار کـــــرد: ا
کالای وارداتی داشـــــتند و به دلیل بســـــته شدن 
کســـــتان و  ، کانتینرهای خود را در پا تنگه هرمـــــز
هند تخلیـــــه کرده‌اند، درصدد رفع این مشـــــکل 
، کمتر کســـــی به دنبال  هســـــتند. در حال حاضر
واردات کالاهای جدید است. در این مدت برای 
کشتی‌های حامل کالاهای اساسی، دارو و سایر 
نیازمندی‌ها مشکلی ایجاد نشده و مواد غذایی و 
سایر کالاها در حال ورود هستند و احتمالا خروج 

آن‌ها نیز در جریان است.
وی افزود: صادرات به کشـــــورهای همســـــایه 
و به عـــــراق با شـــــدت ادامه دارد. صـــــادرات به 
افغانستان، ترکیه، روسیه و آسیای میانه نیز در 
جریان اســـــت. اما کالاهایی که پیش‌تر به جبل 
علی صادر می‌شد و اســـــناد آن‌ها به نام امارات 
صادر شده بود، همچنان با چالش مواجه است 
و هنوز مشکل آن‌ها حل نشده، ما در حال رایزنی 
کستان هســـــتیم تا بتوانیم کالاهای  با عراق و پا
وارداتی را از این مسیرها منتقل کرده و صادرات 
خود را انجام دهیم، اما همچنان با مشـــــکلاتی 

روبه‌رو هستیم.
او در ادامه درباره نفت خام و ســـــایر فرآورده‌ها 
گفت: واقعیت این است که آمریکایی‌ها در دهانه 
اقیانوس هند حضور دارند و با توجه به نقشه‌ها، 
ماهواره‌ها و رهگیری کشـــــتی‌ها، هر کشـــــتی که 
ســـــابقه مخزن یا تانکر نفتی و همکاری با ایران 
ج  داشته باشد، اجازه تردد داده می‌شود تا خار
شود، اما همزمان اجازه ورود آن کشتی‌ها داده 
نمی‌شود. رویترز اعلام کرد که برای اولین بار طی 
سه چهار روز گذشـــــته، بارگیری در خارک انجام 

نشده است.
کید کرد: مشکل فعلی این است که  حسینی تا
گر کشتی‌ها می‌توانستند بیایند و بارگیری  حتی ا
انجام دهنـــــد، از آن‌ها فقط می‌تـــــوان به‌عنوان 
مخزن اســـــتفاده کرد. بنابرایـــــن، همان‌طور که 
بســـــیاری از کشـــــورهای منطقه مجبور شـــــدند 
تولید نفت خود را کاهش دهند، گزارش‌ها نشان 
می‌دهند که حـــــدود ۱۱ درصـــــد از تولید نفت ما 
کاهش یافته و ممکن است در آینده مجبور شویم 
به دلیل پر شـــــدن مخازن و نیامدن کشـــــتی‌ها، 

تولید را حتی بیشتر از این کاهش دهیم.

کســــــــــتان  واردات برنــــــــــج از پا
تجار  بدهی  پرداخت  منوط‌به 

کستانی است پا
عضو هئیت‌مدیره انجمـــــن واردکنندگان برنج 
کســـــتانی را می‌توان از مرز  با بیان این که برنج پا
زمینی وارد کرد، گفت: اما مسئله فعلی طلب تجار 
کستانی اســـــت و آنها با تجار ایرانی که بدهکار  پا

هستند، همکاری نمی‌کنند.
کبـــــری، عضو  ؛ کریـــــم اخوان‌ا به گزارش مهـــــر
هئیت‌مدیره انجمن واردکننـــــدگان برنج درباره 
وضعیت واردات و تامین بازار برنج کشـــــور گفت: 
برنج‌های موجود در گمرکات کشـــــور ترخیص و 
در شبکه توزیع قرار دارند. بخشی از محموله‌ها 
با وجود بار زدن کشـــــتی‌ها در کشور مبدا، با آغاز 

جنگ و خطرات موجود، حرکت نکردند.
کســـــتانی را می‌توان  وی با بیان این که برنج پا
از مرز زمینـــــی وارد کرد، افزود: اما مســـــئله فعلی 
کستانی اســـــت و آنها با تجار ایرانی  طلب تجار پا

که بدهکار هستند همکاری نمی‌کنند.
وی درباره این بدهی توضیح داد: پیش از حذف 
ارز ترجیحی، محموله‌های زیادی از کشـــــورهای 
کستان با خرید اعتبار و با احتساب قیمت  هند و پا
ارز ۲۸.۵۰۰ تومان وارد و در بازار توزیع شد. در حال 
حاضر، بیش از یک سال است که دولت مطالبات 
معوق واردکنندگان را نپرداخته و هنوز تصمیمی 
مبنی بـــــر این که قرار اســـــت ایـــــن بدهی چگونه 

پرداخت شود، گرفته نشده است.
این مســـــئول صنفی با بیان این که موجودی 
برنج خارجی کشور تا اوایل خرداد پاسخگو است، 
گر مطالبات پرداخـــــت و نقدینگی  اظهار کـــــرد: ا
مورد نیاز تامین نشـــــود، به دلیـــــل محدودیت‌ 
فروش اعتباری از سوی کشورهای مبدا، بارهای 

ارسالی کاهش خواهند یافت.
عضو هیئت‌مدیره انجمن واردکنندگان برنج با 
اشاره به افزایش هزینه واردات در سال جاری با 

، تصریح کرد: پیش از  وجود شرایط جنگی کشور
حذف ارز ترجیحی، عوارض و هزینه‌ها در گمرکات 
با ارز ۲۸.۵۰۰ تومان محاسبه و اخذ می‌شد که در 
هر کیلوگرم حدود ۱۲ هزار تومان بود اما، در حال 
حاضر با نرخ دلار ۱۳۰ تا ۱۳۲ هزار تومانی تالار اول 
این مبلغ بین ۲۸ تا ۳۲ هزار تومان است در حالی 
که انتظار می‌رود در این شرایط ویژه دولت کمک 

کرده و این هزینه‌ها را کاهش دهد.

قیمت شیر خام اعلام شد
بـــــر اســـــاس مصوبـــــه وزارت جهـــــاد 
کشـــــاورزی قیمت هـــــر کیلوگرم شـــــیر خام درب 
دامداری با ۲/۳ درصد چربی ۶۰ هزار ۵۰۰ تومان 

اعلام شد.
گـــــزارش پایـــــگاه خبـــــری صنعت غـــــذا و  بـــــه 
(، بـــــر اســـــاس مصوبه  گروفودنیوز کشـــــاورزی)ا
شانزدهمین کارگروه امنیت غذایی و تنظیم بازار 
کالاهای کشاورزی در روز یکشنبه ۲۷ اردیبهشت 
ماه قیمت هر کیلوگرم شـــــیر خام درب دامداری 
با ۲/۳ درصد چربی ۶۰ هزار ۵۰۰ تومان و هر یک 

دهم درصد چربی ۶۵۰ تومان اعلام شده است.
همچنین بـــــا توجه به اعلام قیمت شـــــیر خام 
درب دامداری مقرر شـــــد قیمت اقـــــام لبنی با 
همکاری تشکل ها و انجمن ها در هماهنگی با 
سازمان حمایت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان 

اقدام لازم صورت گیرد.
در جلسه کارگروه امنیت غذایی و تنظیم بازار 
کالاهای کشاورزی پیشنهاد انجمن صنایع لبنی 
ایران مبنی بـــــر تهیه دســـــتورالعمل واحد برای 
کننـــــده محصـــــولات لبنی جهت  صنایع تولید 
تنظیم بازار و رفع نارســـــایی هـــــای کنونی مورد 

موافقت قرار گرفت.
همچنین مقرر شد انجمن نسبت به تهیه این 
دستور العمل و ارائه آن به وزارت جهاد کشاورزی 

اقدام کند.
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کــه خواننــدگان عزیــز و محتــرم  همانطــور 
ماهنامــه صنعــت غــذا اســتحضار دارنــد ســال 
1389 آقای غلامعلــی ســلیمانی بنیانگذار گروه 
صنایــع غذایی کاله، ســال 1390 آقــای مرتضی 
، سال 1391  ســلطانی بنیانگذار گروه صنعتی زر
آقــای فردین عالیزاد رئیس هیئــت مدیره گروه 
صنعتی عالیفرد )ســن ایــچ(، ســال 1392 آقای 
احمد فتح الهی بنیانگذار شــرکت سبزی ایران 
)ســبزان( ، ســال 1393 آقــای احمــد صادقیان 
رئیــس هیئت مدیــره و مدیرعامل شــرکت تک 
کارون و دراژه، سال 1394 آقای دکتر مهدی  ما
کریمی تفرشــی مدیر عامل شــرکت گلها، ســال 
1395 آقای مهندس علی شریعتی مقدم مدیر 
عالی گروه بین الملل نوین زعفران، سال 1396 
آقــای مهنــدس بزرگمهــر دادگــر مدیــر عامــل 
(، ســال 1397 آقــای  شــرکت دوشــه آمــل )هــراز
صمد رســولوی بنیس مدیر عامل شرکت درنا، 
ســال 1398 آقــای مهنــدس عبــدالله قدوســی 
مدیر عامل شــرکت صنایع شــیر ایــران )پگاه(، 
ســال 1399 آقــای حســین مصطفــی‌زاده مدیر 
هلدینــگ بیــژن، ســال 1400 خانــم  دکتــر مریم 
تــاج آبــادی ابراهیمــی مدیرعامل شــرکت تک 
ژن زیســت، ســال 1401 آقــای مهنــدس جمــال 
رازقــی جهرمی مدیرعامل شــرکت ســتاره یخی 
آســیا )برنــد ب آ(، ســال 1402 آقای دکتــر فرهاد 
ســحرخیز رئیس هیئــت مدیره گروه ســحرخیز 
و سال 1403 آقای سیدمحمدتقی نقوی رئیس 
هیئت مدیره گروه عازم  بر اساس انتخاب شما 
شــخصیت برتــر ســالهای 1389 تــا 1403 معرفــی 
شــدند. امســال نیز با بررســی فرمهای پرشــده 
شــخصیت ســال صنعــت غــذا و شــمردن آراء، 
شــخصیت صنعــت غــذا انتخاب و ســپس این 
انتخاب توســط شــورای سیاســتگذاری نشریه 

مورد تائید قرار گرفت.
نشــریه صنعت غذا به نوبه خود از طرف تمامی 
خواننــدگان این ماهنامــه به آقای حمیــد بابایی 
مدیرعامل شــرکت خوشــاب تبریک گفته و سالی 
پــر بــار بــرای ایشــان آرزومندیــم.  بــه جهــت ایــن 

انتخاب، نشریه صنعت غذا مختصری از بیوگرافی 
ایــن صنعتگــر موفــق را بــه نظــر شــما خوانندگان 

محترم می‌رساند.
از شــماره آینــده یــک صفحــه بــه نظــرات شــما 

خدمتگزاران صنایع غذایی ایران اعم از مسئولین 
دولتــی، مدیــران صنعت غــذا، اســاتید دانشــگاه 
در مــورد شــخصیت صنعــت غــذای ســال 1404 

اختصاص دارد.

حمید بابایی
مدیر عامل شرکت خوشاب

شخصیت سال صنعت غذا در سال 1404 شد
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برخی برندها فقط نامی بر بسته‌بندی کالا نیستند؛ تاریخ‌اند، خاطره‌اند و روایتِ چند 
نسل کار، ریسک، درستکاری و ایستادگی‌اند. »خوشاب« از آن دست برندهایی است که 
قصه‌اش از دل کشاورزی ایران آغاز شد و با کیفیت، نوآوری و پایداری ادامه یافت. مهندس 
حمید بابایی، مدیرعامل و رئیس هیئت‌مدیره صنایع غذایی خوشاب، امروز میراث‌دار 
نامی است که شادروان ماشاءالله بابایی در سال ۱۳۳۹ بنا گذاشت؛ نامی که در طول بیش 
، از روزهای کمبود و جنگ تا سال‌های تحریم و  از شــش دهه، با فراز و نشیب‌های بســیار

محدودیت‌های صادراتی، بر یک اصل پای فشرده است: تولید با کیفیت عالی.
بابایی که به عنوان شخصیت سال ۱۴۰۴ صنایع غذایی شناخته شده، تولید را نه صرفاً 
، بلکه مســئولیتی اخلاقی و اجتماعی می‌داند. روایت او از تحویل گرفتن  یک کســب‌وکار
، از وصیت‌نامه‌ای کــه در آن نه از ملــک و کارخانه، بلکــه از کیفیت و  کلیدهای دفتــر پــدر
درستکاری سخن گفته شــده بود، از وارد کردن یک دستگاه عظیم با هواپیمای باری در 
اوج جنگ، از شکســتن رکورد تولید کنســرو لوبیا در جنــگ ۱۲ روزه، و از انتقــال آرام پرچم 
خوشاب به نسل سوم، روایتی خواندنی از کارآفرینی ایرانی است؛ کارآفرینی‌ای که با همه 

دشواری‌ها، هنوز امید را زنده نگه داشته است.

: کیفیت درجه‌یک، درستکاری و احترام به مردم وصیت پدر
حمید بابایی می‌گوید مســیر زندگی کاری‌اش از ســال ۱۳۶۲ به صورت رسمی آغاز شد، 
اما آشنایی او با فضای تولید به سال‌های بسیار دورتر بازمی‌گردد؛ به تابستان‌های دوران 

تحصیل که در کنار پدر کار می‌کرد و از نزدیک با سختی‌های تولید آشنا می‌شد.
او در آغاز گفت‌وگو می‌گوید:

»من از سال ۱۳۶۲ وارد کار شدم، اما قبل از آن هم در دوران تحصیل، تابستان‌ها به پدرم 
کمک می‌کردم. بیشترین تأثیر را از پدرم، شادروان ماشاءالله بابایی، گرفتم. او برای من فقط 

یک پدر نبود؛ معلم کار، اخلاق و درستکاری بود.«
ک و کارخانه،  کید می‌کند که مهم‌ترین سرمایه‌ای که از پدر به او رسیده، نه املا بابایی تأ

بلکه یک نظام ارزشی روشن بوده است:
کیدش  ک و کارخانه چیزی ننوشته بود. تمام تأ »پدرم در وصیت‌نامه‌اش اصلاً درباره املا
روی تولیــد با کیفیت عالــی و درجه‌یک، درســتکاری، رفتار خوب با مــردم و ارباب‌رجوع و 

پایبندی به اصول انسانی بود. همان وصیت‌نامه برای من تبدیل به چراغ راه شد.«

کلیدهایی که یک مسئولیت بزرگ را منتقل کردند
فوت شادروان ماشاءالله بابایی، یکی از تلخ‌ترین و تعیین‌کننده‌ترین مقاطع زندگی حمید 
گهان خود را در برابر مسئولیتی بزرگ  بابایی بود. او که فرزند پســر کوچک خانواده بود، نا
دید؛ حفظ خانواده، حفظ کارخانه و ادامه دادن راهی که بنیان‌گذار خوشــاب با سختی 

فراوان ساخته بود.
»وقتی پدرم از میان ما رفت، مسئولیت بسیار بزرگی روی دوشم افتاد. مادرم در آن مقطع 
سخت و با آن غم بزرگ، دســته‌کلیدهای دفتر پدرم را به من دادند. از همان‌جا احساس 

کردم وظیفه من دوچندان شده است؛ هم غم از دست دادن پدر را داشتم، هم مسئولیت 
حفظ خانواده و کسب‌وکاری که پدر برای آن عمر گذاشته بود.«

او می‌گوید خوشــاب امروز حاصل همان اســتمرار، همان وفاداری بــه ارزش‌ها و همان 
تلاش برای عبور از بحران‌هاست:

»با همراهی شرکا و خانواده، توانستیم این مسیر را ادامه دهیم. خوشاب امروز پخته‌تر، 
باتجربه‌تر و منسجم‌تر از گذشته به راه خود ادامه می‌دهد.«

خوشاب؛ تولد یک کارخانه مدرن در دل کشاورزی ایران
صنایع غذایی خوشاب در سال ۱۳۳۹ توسط شادروان ماشاءالله بابایی پایه‌گذاری شد. 
هدف اصلی، فرآوری و بسته‌بندی محصولات کشاورزی و باغی و جلوگیری از هدررفت مازاد 
تولید کشــاورزان بود؛ موضوعی که حتی امروز نیز یکی از مســائل مهم اقتصاد کشــاورزی 

ایران است.
بابایی درباره فلسفه تأسیس خوشاب می‌گوید:

»شــرکت خوشــاب در ســال ۱۳۳۹ توســط پدرم بــرای حفــظ و فــرآوری مــازاد محصولات 
کشاورزی پایه‌گذاری شد. در آن زمان کارخانه‌ای بسیار مدرن راه‌اندازی کردند که هدفش هم 
تأمین بازار داخل بود و هم با نصب امکانات مدرن، نیم‌نگاهی جدی به صادرات داشت.«

این نگاه توسعه‌محور، خوشاب را از همان ابتدا در مسیر استانداردسازی و تولید صنعتی 
قرار داد؛ مســیری که بعدها با توســعه خطوط تولید، تنوع محصولات و ورود به بازارهای 

صادراتی ادامه یافت.

»دویست تومان نداشتم شکر بخرم«؛ روایتی از روزهای نخستین کارخانه
یکی از خاطرات ماندگار خانواده بابایی، مربوط به سال‌های ابتدایی تأسیس کارخانه 
است؛ روزهایی که سرمایه تقریباً تمام شده بود و حتی خرید چند کیسه شکر برای ادامه 

تولید به دغدغه‌ای بزرگ تبدیل شده بود.
بابایی این روایت را از زبان پدر چنین بازگو می‌کند:

»پدرم تعریف می‌کرد در سال اول تأسیس کارخانه، دیگر هیچ پولی برایش نمانده بود. 
آن زمان شکر در کیسه‌های ۱۰۰ کیلویی بسته‌بندی می‌شد و قیمت هر کیلو شکر کمتر از 
۲۰ ریال بود، اما همان خرید چند کیسه شکر هم برای ادامه تولید مسئله شده بود. میوه 

داشتند و باید حتماً فرآوری و بسته‌بندی می‌شد، اما پول شکر نبود.«

وایت ۶۶ سال پایداری در صنعت غذا میراث‌دارِ کیفیت؛ ر
گفت‌وگوی اختصاصی ماهنامه کارآفرینی و صنعت غذا با مهندس حمید بابایی، 

مدیرعامل صنایع غذایی خوشاب و شخصیت سال ۱۴۰۴ صنعت غذا
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در آن روزها، فروش نیز ســاختار منظم امروزی را نداشت. کمپوت‌ها به میوه‌فروشی‌ها 
امانی داده می‌شد و بسیاری از فروشندگان هنگام تسویه، بهانه‌هایی مانند فروش نرفتن 

محصول یا نشتی قوطی‌ها را مطرح می‌کردند.
»پــدرم می‌گفــت هر وقــت بــرای دریافــت پــول محصــول مراجعــه می‌کــردم، می‌گفتند 
نتوانستیم بفروشیم یا تعدادی نشتی کرده؛ بیا و همه را جمع کن و ببر. در چنین شرایطی، 

واقعاً دغدغه فروش و تأمین مالی کارخانه، ذهن او را درگیر کرده بود.«
اما درســت در همان روزهای سخت، اتفاقی رخ داد که مسیر کارخانه را تغییر داد. یک 
، با دیدن شــرایط، ابتدا تصور کرد برای بازداشت  روز جیپ نظامی وارد کارخانه شــد. پدر

او آمده‌اند.
»پدرم می‌گفت چند نفر با یک جیپ نظامی وارد کارخانه شــدند. با خودم گفتم حتماً 
آمده‌انــد مرا ببرند؛ چون اوضاع خیلی ســخت بود. اما ســرهنگی وارد اتاق شــد و پرســید 
مسئول اینجا کیست؟ وقتی پدرم خودش را معرفی کرد، گفت: امسال هرچقدر می‌توانی 

تولید کن، همه محصول را برای ارتش می‌خواهیم.«
ارتــش در همان لحظه مبلغ قابــل توجهی را به صــورت نقد پرداخت کــرد؛ رقمی که در 

اوایل دهه ۴۰ شمسی برای یک تولیدکننده در آن شرایط، گره‌گشا و سرنوشت‌ساز بود.
»پدرم می‌گفت من حتی دویست تومان نداشــتم شکر تهیه کنم، اما ارتش یکصد هزار 
تومان نقد روی میز گذاشت و همه تولید را پیش‌خرید کرد. اشک در چشمان پدرم حلقه 

زده بود. می‌گفت قدرت خدا را ببین؛ وقتی انسان درست کار کند، راه باز می‌شود.«
بر اساس روایت او، در آن سال به دلیل شرایط خاص و نیاز نیروهای نظامی به استفاده 
از میوه پخته و کمپوت به جای میوه خام، تولیدات خوشاب مورد نیاز قرار گرفت و همین 

سفارش بزرگ، کارخانه را از یک بحران جدی عبور داد.

مردی که قبل از طلوع آفتاب روز کاری را آغاز می‌کرد
ماشاءالله بابایی برای تولید با کیفیت، شخصاً در همه مراحل کار حضور داشت؛ از خرید 

مواد اولیه تا آوردن کارگران و راه‌اندازی دیگ بخار.
»پدرم قبل از طلوع آفتاب بیدار می‌شد، به میدان بار می‌رفت و بهترین میوه‌ها را انتخاب 
می‌کرد. بعد بــا کامیونت خودش به دنبال کارگران می‌رفت و ســپس دیگ بخار را روشــن 

می‌کرد. فکر کنید ساعت شش صبح، همه چیز برای شروع یک روز کاری آماده بود.«
این حضور میدانی و سخت‌کوشی، گاه با حادثه نیز همراه شد. بابایی از تصادف سنگین 

پدرش در یکی از صبح‌های تاریک یاد می‌کند:

»یک روز در تاریکی صبح، پدرم تصادف بسیار سختی کرد. وقتی از کامیونت پایین آمده 
بود تا طناب‌های بار را ســفت کند، یک وســیله نقلیه به او زد و فرار کرد. با ســختی او را به 

بیمارستان رساندند. رد آن تصادف تا آخر عمر روی قوزک و پای پدرم باقی ماند.«

یک تصمیم جسورانه در اوج جنگ؛ انتقال دستگاه ۵۰۰ تنی با بوئینگ ۷۴۷
یکی از نقاط عطف تاریخ خوشــاب و شــاید یکــی از روایت‌های کم‌نظیــر صنعت غذای 
ایــران، ماجرای خرید و انتقال دســتگاه عظیم تغلیــظ رب گوجه‌فرنگی از ایتالیــا به ایران 
در ســال ۱۳۶۴ است؛ سالی که کشور درگیر جنگ بود و صنایع غذایی با کمبود ظرفیت و 

تجهیزات مواجه بودند.
در آن زمــان، پــس از ســال‌ها ترویــج کشــاورزی صنعتــی و کشــت گوجه‌فرنگــی، حجــم 
تولیــد گوجه‌فرنگی از ظرفیــت کارخانه‌های موجــود فراتر رفته بود و کشــاورزان با مشــکل 
فروش و جذب محصول روبه‌رو بودند. در چنین شــرایطی، شــادروان ماشاءالله بابایی در 
نمایشگاهی تخصصی در شهر پارما ایتالیا حاضر شد؛ نمایشگاهی که تولیدکنندگان برجسته 
ماشین‌آلات صنایع غذایی و به‌ویژه تجهیزات تولید رب گوجه‌فرنگی در آن حضور داشتند.

بابایی می‌گوید:
»در ســال ۱۳۶۴، نمایشــگاهی در پارمــا ایتالیــا برگــزار شــد کــه ســازندگان درجه‌یــک 
دســتگاه‌های رب گوجه‌فرنگــی در آن حضــور داشــتند. ایــران درگیر جنگ بــود و کمبود 
کارخانه و ظرفیت فرآوری کاملاً مشهود بود. پدرم در همان نمایشگاه دستگاه تغلیظ ۵۰۰ 

تنی شرکت ویتوریو منگی را خریداری کرد.«
اما چالش اصلی، زمان بود. دستگاه باید پیش از رسیدن محصول عمده کشاورزان نصب 
و راه‌اندازی می‌شد. حمل معمول چنین ماشین‌آلاتی با کشتی انجام می‌شد و این فرآیند 

زمان‌بر بود؛ زمانی که خوشاب و کشاورزان در اختیار نداشتند.
»تقریبــا اوایل خرداد بود. مثل امروز، حمل ماشــین‌آلات بزرگ معمولاً با کشــتی انجام 
می‌شد، اما به دلیل کمبود وقت، پدرم تصمیم گرفت دستگاه عظیم ۵۰۰ تنی را با هواپیمای 

باری ۷۴۷ به ایران بیاورد.«
این تصمیم برای مدیران ایتالیایی باورکردنی نبود.

»وقتــی پدرم این موضــوع را مطرح کرد، مدیران ایتالیایی شــروع بــه خندیدن کردند و 
گفتند چنین چیزی امکان ندارد. اما پدرم دستگاه را با شرط نصب فوری خرید و پیگیری 

کرد تا حمل هوایی انجام شود.«
سرانجام، آنچه در نگاه نخست غیرممکن به نظر می‌رسید، عملی شد. قطعات عظیم 
دســتگاه با هواپیمای باری به ایــران منتقل شــد. در فرودگاه میــان، زمانی که 
دماغه بوئینگ ۷۴۷ باری ایران‌ایر باز شــده بود و ماشین‌آلات در حال بارگیری 
بودند، عکسی تاریخی ثبت شد؛ عکســی که بعدها به نماد جسارت مدیریتی و 

عزم صنعتی خوشاب تبدیل شد.
»زمانــی که دماغــه ۷۴۷ بــاری باز شــده بــود و دســتگاه را بارگیــری می‌کردند، 
عکس‌هایی گرفته شــد. این عکس تا مدت‌ها در سردر شرکت نصب بود و برای 
ما یک افتخار محسوب می‌شد؛ چون نشان می‌داد برای پاسخ به نیاز کشاورز و 

بازار، کاری را انجام دادیم که در آن زمان اصلاً مرسوم نبود.«
این تصمیم، نتیجه‌ای بســیار مهم داشت. دســتگاه به موقع به ایران رسید، 
نصب شــد و در اول مردادماه، درســت دو ســه روز پیش از ورود عمده محصول 

گوجه‌فرنگی کشاورزان، به بهره‌برداری رسید.
»در همان دوره کوتاه، حدود ۴۰ هزار تن گوجه‌فرنگی جذب و فرآوری شد. این 
کار کمک فوق‌العاده‌ای به بخش کشاورزی کرد و از طرفی سطح دانش تولید رب 

گوجه‌فرنگی را در کشور ارتقا داد.«
به گفته بابایی، این اقدام فقط یک خرید صنعتی نبود؛ بلکه زمینه‌ساز انتقال 

تجربه به سازندگان داخلی نیز شد:
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»بعــد از چنــد ســال، ســازندگان داخلــی دســتگاه‌های رب 
گوجه‌فرنگــی بــا هماهنگــی مــا و بــا الگوبــرداری از ایــن تجهیزات، 
توانستند نمونه‌های ایرانی را بسازند. از آن به بعد، مازاد محصول 

گوجه‌فرنگی تا سال‌ها دیگر دغدغه جدی کشاورزان نبود.«

خوشاب و افتخاراتی که بر پایه کیفیت ساخته شد
صنایع غذایی خوشــاب در طول بیش از شــش دهه فعالیت، 
دســتاوردهای متعــددی در حــوزه کیفیــت، اســتاندارد، نوآوری 
صنعتــی و توســعه خطــوط تولیــد بــه دســت آورده اســت. ایــن 
افتخارات، به گفته بابایی، نتیجه پایبندی مداوم به همان اصلی 
کید کرده  است که بنیان‌گذار شرکت در وصیت‌نامه خود بر آن تأ

بود: تولید با کیفیت عالی و درجه‌یک.
بابایی در این باره می‌گوید:

»شــرکت ما افتخارات زیادی کســب کرده؛ هــم در دوران پدرم و 
هم پس از سال ۱۳۸۸ که ایشــان از میان ما رفتند. ما مفتخریم که 
اولین مهر استاندارد رب گوجه‌فرنگی را در ایران داریم و از نخستین 
مجموعه‌هایــی بودیــم کــه دســتگاه بســته‌بندی اســپتیک برای 

صادرات را از اروپا خریداری کردیم.«
ورود فناوری بسته‌بندی اسپتیک، نقطه مهمی در توسعه صادرات محصولات خوشاب 
بود؛ زیرا امکان تولید و نگهداری رب گوجه‌فرنگی با کیفیت بالا و ماندگاری مناسب برای 

بازارهای جهانی را فراهم کرد.
در سال‌های بعد نیز خوشاب با سرمایه‌گذاری مستمر، نوسازی خطوط تولید را ادامه 
ک، نصب خطوط  داد. تکمیــل و خریداری خطوط پرســرعت قوطی‌ســازی، چــاپ و لا
جدید تولید از داخل و خارج کشــور و خرید آخرین نسخه دستگاه اسپتیک با ظرفیت 
۸ تن در ساعت در سال ۲۰۱۷، بخشی از مسیر توسعه صنعتی این مجموعه بوده است.

کس ویژه: بخشی از افتخارات و دستاوردهای خوشاب با
بیش از ۶۶ سال حضور مستمر در صنعت غذای ایران
دریافت اولین مهر استاندارد رب گوجه‌فرنگی در ایران

خرید و نصب از نخستین دستگاه‌های بسته‌بندی اسپتیک صادراتی از اروپا
راه‌اندازی و توسعه خطوط قوطی‌سازی پرسرعت

ک قوطی تجهیز خطوط چاپ و لا
خرید و نصب خطوط تولید جدید از داخل و خارج کشور

خرید و راه‌اندازی دستگاه اسپتیک نسل جدید با ظرفیت ۸ تن در ساعت در سال ۲۰۱۷
کسب عنوان واحد نمونه از سازمان غذا و دارو

کسب عنوان واحد نمونه از سازمان صنعت، معدن و تجارت
کسب عنوان واحد نمونه از سازمان ملی استاندارد

کسب عنوان واحد ملی نمونه
تقدیر به عنوان واحد نمونه از سوی دانشگاه شهید بهشتی

انتخاب مدیر نمونه در صنعت غذا
نقش‌آفرینی در اشــتغال مســتقیم صدها نفر و اشــتغال غیرمســتقیم ده‌ها هــزار نفر در 

زنجیره کشاورزی، حمل‌ونقل، بسته‌بندی و توزیع

از رب اسپتیک تا کنسرو و کمپوت؛ سبد ۵۲ قلمی خوشاب
خوشاب امروز مجموعه‌ای متنوع از محصولات غذایی را تولید می‌کند؛ مجموعه‌ای که 

ریشه در همان فلسفه اولیه حفظ و فرآوری محصولات کشاورزی دارد.
بابایی درباره سبد کالایی شرکت می‌گوید:

»امــروز ســبد کالایــی خوشــاب شــامل ۵۲ قلــم محصــول اســت؛ از جملــه انــواع رب 
گوجه‌فرنگی، رب اســپتیک، کنســروهای گوشتی و غیرگوشــتی، کمپوت‌ها و مرباها. البته 
حــدود ۱۰ قلــم از این محصولات به‌صورت شــناور اســت و بســته بــه شــرایط آب‌وهوایی، 

محصولات باغی و میوه‌های فصلی تغییر می‌کند.«
این تنوع محصول، به خوشاب امکان داده است که در بازار داخلی جایگاه خود را حفظ 

کند و همزمان در بازارهای صادراتی نیز حضور داشته باشد.

؛ اما با هزینه تحریم صادرات به ۱۳ کشور
خوشاب با وجود محدودیت‌های ناشی از تحریم‌های بین‌المللی و مشکلات تبادلات 
مالی، همچنان صادرات خود را حفظ کرده اســت؛ هرچند بــه گفته بابایی، این صادرات 

امروز برخلاف گذشته، با واسطه انجام می‌شود.
»در حــال حاضر به ۱۳ کشــور صــادرات داریم؛ از جمله کشــورهای حــوزه خلیج فارس، 
کشورهای حوزه بالتیک و کانادا. پیش از تحریم‌ها صادرات ما مستقیم انجام می‌شد، اما 
امروز به دلیل محدودیت‌های بین‌المللی و مشــکلات تبادلات مالی، ناچاریم با واســطه 

کار کنیم.«
او معتقد است این شرایط هزینه صادرات را بالا می‌برد و مزیت رقابتی تولیدکننده ایرانی 

را کاهش می‌دهد:
»وقتی ارتباط مالی مستقیم وجود ندارد، تولیدکننده ناچار است از مسیرهای واسطه‌ای 
اســتفاده کند. این مســئله هم هزینه را بالا می‌برد، هــم برنامه‌ریزی بلندمدت را ســخت 

می‌کند و هم بخشی از قدرت رقابت را از بین می‌برد.«

اقتصاد دستوری؛ تیری در چرخ تولید
بابایی از منتقدان جدی قیمت‌گذاری دستوری است. او معتقد است اقتصاد، صنعت و 
تولید با دستور اداره نمی‌شود و تجربه نشان داده است که مداخله‌های دستوری، هم به 

تولیدکننده آسیب می‌زند و هم در نهایت به زیان مصرف‌کننده تمام می‌شود.
کم باشــد. این به نفع  »اقتصاد و صنعت با دســتور پیش نمی‌رود. بایــد اقتصاد آزاد حا
، بر پایه کیفیت و  مصرف‌کننده اســت که بتواند کالای مورد نظــرش را انتخاب کند و بــازار

رقابت شکل بگیرد.«
او در پاسخ به این پرسش که انتظارش از مسئولان برای تحقق شعار سال و افزایش تولید 

چیست، با صراحت می‌گوید:
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»همین امروز قیمت‌های دستوری برداشته شود؛ قول می‌دهیم قیمت‌ها متعادل‌تر و 
حتی ارزان‌تر خواهد شــد. قوانین ارگان‌هایی مانند تعزیرات حکومتی و سازمان حمایت 

باید اصلاح شود و از قوانین ضدتولید استفاده نکنند.«
بابایی قیمت‌گذاری دســتوری را به »تیرآهن لای چرخ تولید« تشبیه می‌کند و توضیح 

می‌دهد:
»وقتی مواد اولیه در مدت کوتاهی چند برابر می‌شــود، اما تولیدکننده اجازه اصلاح 
قیمت محصول نهایی را ندارد، نتیجه چیزی جز فشار بر تولید، کاهش سرمایه‌گذاری 

و آسیب به کیفیت نخواهد بود.«
او ادامه می‌دهد:

»به دلیل چاپ اسکناس، کاهش ارزش پول ملی و نبود تجارت صحیح با خارج، هزینه‌ها 
بالا می‌رود. اما بعد از آن، فشــار روی کارخانه گذاشته می‌شــود. هر مدیری هم که عوض 

می‌شود، گاهی اول یک زهرچشم از کارخانه‌ها می‌گیرد. این نگاه باید اصلاح شود.«

تحریم، تبادلات مالی و پروژه‌هایی که پشت در می‌مانند
یکی دیگر از چالش‌های مهم خوشــاب، تأمین مواد اولیه و تجهیزات در شرایط تحریم 
است. بابایی به تجربه‌ای تلخ اشاره می‌کند که در آن، به دلیل محدودیت‌های تحریمی، 

شرکت با طرف خارجی دچار مشکل شد.
»زمانی که واردات ما به خاطر تحریم متوقف شد، حتی طرف چینی پول شرکت را پس 
نداد و کالا هم تحویل نداد. من مجبور شدم یورو را از بازار آزاد تهیه کنم و به بانک مرکزی، 

همراه با جرایم سنگین، پرداخت کنم.«
او معتقد است چنین شرایطی، انرژی مدیران صنعتی را از توسعه، تحقیق و نوآوری به 

سمت حل بحران‌های روزمره می‌برد:
»ما در جنگ و تحریم توانسته‌ایم بمانیم؛ فقط همین. وقتی مسئله اصلی تأمین مواد 
گهان چند برابر می‌شــود، چطور می‌توان با آرامش روی R&D و  اولیه اســت و قیمت‌ها نا

توسعه محصول تمرکز کرد؟«

تحقیق و توسعه؛ ایده هست، مسیر اجرا دشوار است
کز علمی و دانشگاهی حفظ  با وجود همه محدودیت‌ها، خوشــاب ارتباط خود را با مرا
کرده است. این شرکت با دانشگاه آزاد اسلامی و دانشگاه فردوسی مشهد قرارداد همکاری 

دارد و واحد تحقیق و توسعه آن به صورت مستمر روی طرح‌های جدید کار می‌کند.
»ما با دانشــگاه آزاد و دانشــگاه فردوســی قرارداد داریــم و تعامل خوبی میــان صنعت و 

دانشگاه برقرار کرده‌ایم. واحد تحقیق و توسعه خوشاب یک تیم سه‌نفره متخصص دارد 
که مسائل مرتبط را پیگیری می‌کند.«

بابایــی می‌گویــد در واحد تحقیــق و توســعه، چندین طرح قابــل توجه آماده بررســی و 
اجراست:

»واحد R&D ما ده طرح آورده که دو طرح آن واقعاً بی‌نظیر است. اما مشکل اینجاست 
که اجرای بعضی از این طرح‌ها به مواد اولیه خارجی نیاز دارد. وقتی ارتباط مالی ما با دنیا 

قطع است و تحریم وجود دارد، از کجا باید این مواد اولیه را تأمین کنیم؟«
کید می‌کند که نوآوری در صنعت غذا فقط به ایده وابســته نیست؛ زیرساخت،  او تأ
مواد اولیه، تبادل دانش، ثبات اقتصادی و دسترسی به بازارهای جهانی نیز ضروری 

است.
رکورد تولید در جنگ ۱۲ روزه؛ تولید بدون سود برای تأمین غذای مردم

یکی از بخش‌های مهم روایت بابایی، نقش‌آفرینی خوشاب در شرایط بحرانی و جنگی 
اســت. او معتقد است شرکت‌های تولیدی در روزهای ســخت، می‌توانند و باید به کمک 

معیشت مردم بیایند.
در جنگ ۱۲ روزه، خوشاب با بسیج ظرفیت تولید و همراهی کارکنان، رکورد تولید کنسرو 

لوبیا را شکست.
»در جنگ ۱۲ روزه، رکورد تولید کنســرو لوبیا را در شــرکت خوشاب شکســتیم. در ده روز 
حدود یک میلیــون و ۹۸۵ هزار قوطی کنســرو لوبیا بــا بالاترین کیفیت تولیــد و روانه بازار 

کردیم.«
کید می‌کند که این اقدام با هدف سودآوری انجام نشد: بابایی تأ

»به هیچ وجه در آن کار سودی دریافت نکردیم. هدف ما صرفاً همراهی در تأمین غذای 
مردم، به‌ویژه در ایام جنگ بود.«

او از همکاران خود و دیگر فعالان صنعت غذا نیز قدردانی می‌کند:
»الحق که همکاران ما و بسیاری از شرکت‌های دیگر نیز نهایت تلاش خود را برای تأمین 

کالا انجام دادند. من از همه آن‌ها تشکر می‌کنم.«

تولید؛ مسیری دشوارتر از دلالی، اما ریشه‌دارتر
بابایی صادقانه می‌گوید شــاید درآمــد تولید با برخی فعالیت‌های واســطه‌گری، دلالی، 
خریدوفروش یا ساخت‌وساز قابل مقایسه نباشد؛ اما برای او تولید یک انتخاب ریشه‌دار 

و هویتی است.
»ما از ابتدا که چشم باز کردیم، شغل‌مان همین بوده است. شاید درآمد تولید با دلالی 
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ک قابل مقایسه نباشد، اما متأسفانه یا خوشبختانه من کار  یا واســطه‌گری و ساخت املا
دیگری بلد نیستم.«

او تولید را نوعی مسئولیت اجتماعی می‌داند:
»من ســعی کرده‌ام با ایجاد اشــتغال برای چند صد نفر به صورت مستقیم و برای چند 

ده هزار نفر به صورت غیرمستقیم، وظیفه ذاتی خودم را به بهترین شکل انجام دهم.«
اقتصاد آزاد، کار گروهی و رؤیای برندهای ماندگار ایرانی

حمید بابایی در بخشی از گفت‌وگو به یک دغدغه فرهنگی اشاره می‌کند: چرا در ایران 
شرکت‌های قدیمی و ماندگار کم هستند؟ چرا تعداد برندهایی که چند نسل دوام آورده‌اند، 

اندک است؟
او پاسخ را در فرهنگ کار جمعی و تربیت اجتماعی می‌بیند:

»همیشه فکر می‌کنم چرا در ایران شرکت‌هایی با قدمت زیاد به اندازه کافی نداریم. به 
نظر من این موضوع به نوع تربیت ما برمی‌گردد. باید از کودکی، کار گروهی و باور به نتیجه 

جمعی را آموزش دهیم.«
گر نســل آینده به همدلی و کار تیمی باور داشته باشد، برندهای  بابایی معتقد اســت ا

ایرانی می‌توانند به جایگاه واقعی خود برسند:
»باید نســل آینده بداند که با همدلی می‌شــود برندها را به جایگاه واقعی‌شــان رساند. 

همیشه با کار گروهی نتیجه بهتری به دست می‌آید.«
او همچنین به ظرفیت‌های عظیم ایران اشاره می‌کند:

»این کشور پتانســیل فوق‌العاده‌ای دارد. حتی فقط از جنبه گردشگری می‌تواند خود 
. اما پرســش این اســت که با کدام  را تأمیــن کند؛ نفت، گاز، تجارت و معادن بماند به کنار

سیاست‌گذاری کلان؟«
بابایی با تأسف از وضعیت اقتصاد می‌گوید:

»من تأسف می‌خورم که چرا اقتصاد ما دچار قفل و زنجیر شده است. چرا ما مثل بسیاری 
گر آن اتفاق بیفتد،  از کشورهای دنیا نمی‌توانیم در حد ظرفیت واقعی خودمان باشیم؟ ا

چه کارها که نمی‌توان انجام داد.«
گر هر ایرانی یک نفر را به کار بگیرد… ا

یکی از جملات کلیدی بابایی درباره اشتغال، ساده اما عمیق است:
گر هر نفر در این کشــور بتوانــد یک نفر دیگر را بــه کار بگیرد،  »ا

دیگر هیچ بیکار، گرسنه و بی‌جا مانده‌ای نخواهیم داشت.«
او معتقــد اســت تولیدکننــده بایــد ســهم خــود را در مســائل 

اجتماعی ایفا کند:
»من عموماً در مســائل اجتماعی ســعی می‌کنم سهم خودم و 
شــرکتم را ادا کنم. تولید فقــط کارخانه و محصول نیســت؛ تولید 

یعنی مسئولیت در برابر جامعه.«

انتقال پرچم خوشاب به نسل سوم
کنون در آســتانه انتقال  پس از شــش دهه فعالیت، خوشــاب ا
جدی‌تر تجربه به نســل ســوم قرار دارد. حمید بابایی با افتخار از 

حضور پسرش، رامتین بابایی، در کارخانه سخن می‌گوید.
»پرچــم را دارم به نســل ســوم، پســرم رامتیــن بابایــی، تحویل 
می‌دهم و دورادور کاملاً حواسم به ایشان هست. همه ارزش‌ها و 

درستی‌هایی را که در پدرم دیدم، به او منتقل می‌کنم.«
رامتیــن بابایی کــه در کانــادا تحصیل می‌کرد، ســه ســال پیش 
تصمیم گرفت بــه ایران بازگــردد و در کارخانه مشــغول کار شــود؛ 

تصمیمی که برای پدر، مایه افتخار است.
»او در کانــادا درس می‌خواند، اما همه آن امکانات را گذاشــت 

و به کارخانه آمد. خوشــبختانه علاقه بســیار خوبی به تولیــد دارد و این بــرای من افتخار 
بزرگی است.«

کنون تلاش می‌کند دانش مدیریتی و تجربیات تولیدی خود را به نسل  بابایی می‌گوید ا
بعد منتقل کند:

»نسل ســوم آماده تحویل گرفتن ســکان اداره شرکت اســت و من هم در کنار او، هر 
آنچه را که درباره تولید و مدیریت شرکت می‌تواند کمک‌کننده باشد، یادآوری و آموزش 

می‌دهم.«

خوشاب؛ از وصیت کیفیت تا آینده تولید
در پایان گفت‌وگو، آنچه بیش از همه در سخنان مهندس حمید بابایی برجسته است، 
پیوند میان »کیفیت«، »اخلاق« و »ماندگاری« است. خوشاب برای او فقط یک کارخانه 
کنون قرار است به نسل سوم سپرده شود. نیست؛ امانتی است که از پدر به فرزند رسیده و ا

کید می‌کند: او بار دیگر بر رسالت اصلی خوشاب تأ
»ما مفتخریم که ۶۶ سال است تولید می‌کنیم و همواره تلاش کرده‌ایم بهترین مواد اولیه 
را تهیه کنیم تا به رسالت اصلی خوشــاب، یعنی تولید محصولاتی با بهترین کیفیت برای 

مصرف‌کنندگان، پایبند بمانیم.«
بابایی آرزوی خود را برای ایران چنین بیان می‌کند:

»آرزو می‌کنم کشــورم و مردم ایران در بالاترین ســطح رفاه باشــند. امیدوارم این آرزو به 
حقیقت بپیوندد. ایرانی باید به بلندای قله دماوند در افتخارات جهانی بدرخشد و سرآمد 

ملل جهان باشد؛ جایگاهی که شایسته آن است.«
روایت حمید بابایی، روایت مدیری اســت که در سخت‌ترین شرایط، از جنگ و تحریم 
تــا قیمت‌گــذاری دســتوری و محدودیت‌های صادراتی، دســت از تولید نکشــیده اســت. 
مدیری که باور دارد کیفیت، درستکاری و احترام به مصرف‌کننده، سرمایه‌هایی هستند 
که هیچ‌گاه مستهلک نمی‌شوند. خوشاب نیز با همین باور، از گذشته عبور کرده، در امروز 
ایستاده و به آینده‌ای می‌اندیشــد که در آن نسل سوم، پرچم تولید با کیفیت ایرانی را در 

دست خواهد گرفت.
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مسئولان و فعالان صنایع غذایی خواستار تسریع در اجرای مصوبه تعدد پروانه‌ها و 
ارائه حمایت‌های بیشتر از تولیدکنندگان شدند.

به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، تالار شــهید شــالچی مؤسســه تحقیقات اصلاح و 
تهیه نهال و بذر، میزبان هفتمین جلسه کارگروه آرد و نان فدراسیون تشکل‌های صنایع 
غذایی کشاورزی کشور بود. این نشست راهبردی که از ساعت ۹ صبح با حضور مقامات 
ارشد کشوری و استانی و مدیران بخش خصوصی آغاز شد، بر محوریت »ارتباط دولت و 

صنعت در حوزه آرد و نان کامل و تأثیر آن بر سلامت مردم« تمرکز داشت.
امضای تفاهم‌نامه همکاری علمی و فناورانه

یکی از مهم‌ترین رویدادهای این نشســت، امضــای تفاهم‌نامه همکاری میان دکتر 
محمد‌مهدی قاسمی رئیس مؤسسه تحقیقات فنی و مهندسی کشاورزی و مهندس 

محسن نقاشی دبیر کل فدراسیون بود.
توســعه همکاری‌های علمی، فناورانه و نوآورانه، تقویت زیســت‌بوم نوآوری در حوزه 
کشــاورزی و صنایع غذایــی و بهره‌گیری از ظرفیت‌هــای علمی و صنعتی بــرای ارتقای 

زنجیره ارزش از اهداف این تفاهم‌نامه بود.
در این جلسه چهره‌های شاخصی از جمله دکتر سید محمد مجابی؛ معاون توسعه 
مدیریت و منابع سازمان شــهرداری‌های کشــور، دکتر آریایی‌نژاد؛ رئیس کمیته غذا و 
محصولات آرایشی و بهداشتی کمیسیون بهداشت مجلس شورای اسلامی و مدیران 
دولتی، مسئولان استانداری استان البرز و مدیران عامل شرکت‌های پیشرو در بخش 

خصوصی حضور داشتند.

گفتگوهای بی‌پرده برای بهبود کیفیت
در بخش دیگری از این نشســت، نمایندگان صنعت و مسئولان نظارتی در فضایی 
شفاف و صریح به بیان چالش‌ها و استانداردهای موجود در حوزه آرد و نان پرداختند. 
دکتر قاسمی نیز با تشــریح ظرفیت‌های بخش‌های تخصصی مؤسسه، آمادگی کامل 

این مرکز را برای توسعه فناوری‌ها و نوآوری‌های مرتبط با آرد و نان کامل اعلام کرد.
این نشست نشــان‌دهنده عزم جدی متولیان امر برای بهبود سفره غذایی مردم و 

استفاده از دانش روز در تولید نان به‌عنوان قوت غالب جامعه است.
دبیر فدراسیون تشکل‌های صنایع غذایی و کشاورزی خواستار تسریع در اجرای طرح 

تعدد پروانه‌ها و حمایت دولت از تولیدکنندگان در شرایط جنگی شد
در بخــش دیگــری از این نشســت محســن نقاشــی، دبیــر فدراســیون تشــکل‌های 
صنایع غذایی و کشاورزی، با اشــاره به تأخیر یک ساله و نیم در اجرای مصوبه هیئت 
مقررات‌زدایی در خصوص تعدد پروانه‌ها، خواستار اجرای فوری این طرح و انتخاب 

استان البرز به عنوان پایلوت آن شد.
وی با بیان اینکه ســامانه های موجود با مشــکل مواجه هســتند و ورود به آنها دشــوار 
کید کرد که اجرای این طرح می تواند به تسهیل فرآیند صدور پروانه‌ها کمک کند. است، تا
نقاشی با اشاره به حضور معاون استاندار و مدیرکل غذا و آشامیدنی استان البرز در 
جلسه، از قول مساعد ایشــان برای پیگیری این موضوع و ارسال نامه به سازمان غذا 

و دارو تهران خبر داد.
دبیر فدراسیون تشکل‌های صنایع غذایی و کشاورزی به نقش پیشتاز صنایع غذایی 
در شرایط بحرانی اشــاره کرد و گفت: صنایع غذایی همواره در دوران جنگ تحمیلی، 
کرونا و سایر بحران‌ها، با تلاش شبانه‌روزی و فعالیت سه شیفت، توانسته‌اند نیازهای 

کشور را تأمین کنند و هیچ کمبودی در فروشگاه‌ها وجود نداشته باشد.
کیــد بر لزوم حمایــت دولت از تولیدکنندگان در شــرایط فعلی، از مســئولان  وی با تأ
خواســت تا بــا درک شــرایط جنگی و مشــکلات اقتصــادی پیــش روی تولیدکنندگان، 
از جملــه کمبود نقدینگی و مشــکلات تأمین مــواد اولیه، نســبت به ارائه تســهیلات و 
تخفیفاتی از سوی سازمان‌های دارایی، تأمین اجتماعی و بانک‌ها اقدام نمایند. نقاشی 
با بیان اینکه نباید با تولیدکنندگان مانند گذشته برخورد شود، خواستار در نظر گرفتن 

شرایط جنگی و اعمال رویکردی حمایتی در قبال آنها شد.

وزیر جهاد کشــاورزی گفت: همه اشــخاص حقیقی و 
حقوقی بدون هیچ‌گونــه محدودیت میتوانند کالا‌های 

اساسی وارد کنند.
غلامرضا نوری قزلجه، وزیر جهاد کشاورزی در نشست 
رئیس‌جمهــور بــا اســتانداران گفــت: حداقــل تــا پایــان 
شــهریورماه، واردات کالاهــای اساســی توســط همــه 
اشخاص حقیقی و حقوقی بدون هیچ‌گونه محدودیت 

انجام می‌شود.
وی در ادامه افزود: در شرایط فعلی، هیچ محدودیتی 

از جملــه ســقف واردات، ســابقه فعالیــت یــا ســایر 
محدودیت‌هــای کالایی برای واردات کالاهای اساســی 
وجــود ندارد و همــه افراد حقیقــی و حقوقــی می‌توانند 

از تمامی مبادی کشور نسبت به واردات اقدام کنند.
نــوری تصریــح کــرد: افرادی کــه قصــد دارنــد از طریق 
گشــایش اعتبار اقدام کنند نیز می‌توانند ثبت سفارش 
انجام دهند تا مراحل تکمیل اسناد آن‌ها پیگیری شود.
کید کرد: برای واردات کالاهای  وزیر جهاد کشاورزی تأ
اساســی، هیچ محدودیتی در خصــوص محل فعالیت، 

اســتان، شــخصیت حقیقی یا حقوقی و یا مبادی ورود 
کالا وجود ندارد.

با هدف ارتقای سلامت جامعه و تقویت زیست‌بوم نوآوری در صنایع غذایی صورت گرفت؛

تحقیقات  مؤسسه  و  غذایی  صنایع  فدراســــیون  بلند  گام 
فنی و مهندسی کشــــاورزی برای تحول در صنعت آرد و نان

شد آزاد  شهریور  پایان  تا  اساســــی  کالا‌های  واردات 
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دبیــرکل انجمــن ملــی صنعــت پخــش ایــران بــا 
، بر نقش مهم بخش  اشاره به شــرایط جنگی کشور
خصوصــی و برندهــای بــزرگ صنایــع غذایــی در 

کید کرد. مدیریت بازار و تأمین امنیت غذایی تأ
بــه گــزارش کارآفرینی و صنعــت غذا، دکتــر احمد 
شــیروانی در پاســخ بــه پرسشــی دربــاره نقــش 
رگ صنایــع غذایــی در تأمیــن  شــرکت‌های بــز
محصولات غذایی در جنگ تحمیلی کنونی اظهار 
داشت: مدیریت بازار مواد غذایی در دوران جنگ 
یکی از چالش‌های حیاتی هر کشور است، زیرا این 
موضوع علاوه بر تأثیر مستقیم بر سلامت و معیشت 
مردم، می‌توانــد بر پایداری اجتماعــی و حتی روند 

جنگ نیز اثرگذار باشد.
وی افــزود: شــرکت‌ها و برندهــای بــزرگ صنایــع 
غذایــی معمــولاً از ظرفیت‌هــای قابــل توجهــی در 
حــوزه تولیــد، ذخیره‌ســازی و توزیــع برخوردارنــد و 
همین موضوع به آن‌ها امکان می‌دهد در شــرایط 

اضطراری، نیاز بازار را سریع‌تر تأمین کنند. به گفته 
وی، این شرکت‌ها با در اختیار داشتن شبکه‌های 
گســترده توزیــع می‌تواننــد فرآینــد رســاندن مــواد 
، حتــی مناطق  غذایــی بــه مناطــق مختلف کشــور

درگیر بحران، را تسهیل کنند.
شــیروانی ادامــه داد: یکــی دیگــر از مزیت‌هــای 
گســترده آن‌هــا بــا  شــرکت‌های بــزرگ، ارتبــاط 
تأمین‌کنندگان داخلی و خارجی است که می‌تواند 
در تأمین مواد اولیه مورد نیاز صنایع غذایی نقش 
مهمی ایفا کند. در شرایط جنگی نیز تولید و توزیع 
مــواد غذایــی بــا مانــدگاری بــالا ماننــد کنســروها، 
خشــکبار و محصــولات بسته‌بندی‌شــده اهمیــت 
بیشــتری پیــدا می‌کنــد و برندهــای بزرگ بــه دلیل 
تجربــه و زیرســاخت‌های خــود می‌تواننــد در ایــن 

حوزه نقش کلیدی داشته باشند.
دبیرکل انجمــن ملی صنعت پخــش همچنین به 
نقش بخــش خصوصی در تنظیــم بازار اشــاره کرد و 
گفت: شــرکت‌های بزرگ با نظارت بر شــبکه توزیع و 
ایجاد شــفافیت در فرآیند تولید و عرضه، می‌توانند 
در جلوگیری از احتکار و کمبودهای مصنوعی در بازار 
مؤثر باشــند. در عین حال، همکاری نزدیک دولت 
و بخــش خصوصــی می‌تواند بــه کنتــرل قیمت‌ها و 

جلوگیری از افزایش بی‌رویه آن‌ها کمک کند.
کید کرد: توزیع ســریع و ایمن مواد غذایی  وی تأ
، یکــی از  میــان مــردم، به‌ویــژه اقشــار آســیب‌پذیر
عوامــل مهــم در جلوگیــری از بــروز بحران‌هــای 

اجتماعــی در دوران جنــگ اســت. عــاوه بــر این، 
بســیاری از شــرکت‌های صنایــع غذایــی در قالــب 
مســئولیت اجتماعــی، با ارائــه کمک‌هــای غذایی 
به آســیب‌دیدگان جنــگ تلاش می‌کنند بخشــی از 

مشکلات عمومی جامعه را کاهش دهند.
شیروانی در عین حال به برخی چالش‌های پیش 
روی این شرکت‌ها اشــاره کرد و گفت: بروز حوادث 
در برخی مناطق کشــور موجب اختــال در زنجیره 
تأمیــن تعــدادی از شــرکت‌ها شــده و در مــواردی 
تجهیزات یا نیروی انسانی آن‌ها نیز دچار خسارت 
شــده اســت. همچنیــن برخــی محدودیت‌هــای 
امنیتی، ارتباطاتی و دولتی ممکن است روند تأمین 

و توزیع را با دشواری‌هایی مواجه کند.
کــرد: بــا وجــود ایــن  وی در پایــان خاطرنشــان 
چالش‌ها، بخش خصوصی همچنان نقش مهمی 
در مدیریــت بازار مواد غذایی ایفــا می‌کند. انجمن 
ملــی صنعــت پخــش ایــران نیــز بــا تشــکیل فــوری 
ســتاد بحران تلاش می‌کند مشــکلات ایجاد شــده 
بــرای شــرکت‌ها را پیگیــری و برطرف کند. بــه گفته 
شــیروانی، همان‌گونــه کــه در جنــگ ۱۲ روزه ســال 
گذشــته اقدامــات مختلفی بــرای تســهیل فعالیت 
فعــالان بخــش خصوصــی انجــام شــد، در شــرایط 
فورس‌مــاژور کنونــی نیز ایــن آمادگی وجــود دارد تا 
بــا هماهنگــی دولــت و ســایر نهادهای مســئول، از 
ظرفیت‌های بخش خصوصی بــرای تأمین امنیت 

غذایی کشور استفاده شود.

علی احسان ظفری، رئیس اتحادیه تعاونی‌های 
، نســبت بــه وضعیــت  فرآورده‌هــای لبنــی کشــور
کوچــک و متوســط در  بحرانــی تولیدکننــدگان 
صنعت لبنیات هشدار داد و اعلام کرد که بسیاری 

از این واحدها تا مرز تعطیلی پیش رفته‌اند.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، علی احســان 
ظفــری، رئیس اتحادیه تعاونی‌هــای فرآورده‌های 
، در گفتگو با ما با اشــاره به اثر افزایش  لبنی کشــور
هزینه‌هــای بســته‌بندی و حمل‌ونقــل بــر قیمت 
نهایی محصولات لبنی گفت: هزینه بســته‌بندی 
و حمل‌ونقــل در مجمــوع حــدود ۱۵ درصــد در 

بهــای تمام‌شــده محصــول اثــر دارد و افزایــش ۲۰ 
تــا ۳۰۰ درصدی برخــی مــواد بســته‌بندی، به‌طور 
میانگین باعث رشد ۲۰ درصدی قیمت محصولات 

شده است.
وی افــزود: ایــن افزایــش قیمت‌هــا در نهایــت 
که  بــه کاهش شــدید مصــرف منجر می‌شــود؛ چرا
کنــون نیــز بــه دلیــل رشــد قیمت‌هــا، کاهش  هم‌ا
قدرت خرید دهک‌های مختلف جامعه به‌وضوح 

مشاهده می‌شود.
ظفری با بیان اینکه شــرایط بــرای تولیدکنندگان 
کوچک و متوسط بحرانی شــده است، تصریح کرد: 

بسیاری از این واحدها تا مرز تعطیلی پیش رفته‌اند.
رئیــس اتحادیــه تعاونی‌هــای فرآورده‌های لبنی 
کشــور همچنیــن درباره وضعیــت صــادرات اظهار 
کــرد: بــه دلیل عــدم جذابیــت قیمــت محصولات 

ایرانی، صادرات نیز با رکود مواجه شده است.

ح کرد:  وانی »دبیرکل انجمن ملی صنعت پخش ایران« مطر دکتر احمد شیر
نقــش کلیدی بخــش خصوصی در تأمیــن و مدیریت بــازار مواد غذایــی در دوران جنگ

ح کرد: جهش ۲۰ تا ۳۰۰ درصدی مواد  رئیس اتحادیه تعاونی‌های فرآورده‌های لبنی کشور مطر
بسته‌بندی، واحدهای کوچک و متوسط را تا مرز تعطیلی برد
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دبیر انجمن تصفیه‌کنندگان شکر خام، مریم قوام‌معنوی، نسبت به تعطیلی 
کارخانه‌های تصفیه شــکر به دلیل عدم واردات کافی هشدار داد و خواستار 

اقدام فوری برای تأمین مواد اولیه شد.
بــه گــزارش کارآفرینــی و صنعــت غــذا،  »مریــم قوام‌معنــوی«، دبیــر انجمن 
تصفیه‌کنندگان شــکر خام در گفتگو با خبرنگار ما با تشــریح آخرین وضعیت 
، این وضعیت را »بســیار نابســامان« توصیف کرد و گفــت: در حال  بازار شــکر
حاضــر عملاً هیچ‌یــک از عرضه‌کنندگان، شــکر را بــا قیمت مصــوب ۶۹ هزار و 
۶۹۰ تومان عرضــه نمی‌کنند و فروش‌هــا با قیمت‌های بالاتر انجام می‌شــود. 
به همین دلیــل، انتظار می‌رود ظرف یکی دو روز آینده، قیمت رســمی شــکر 

تغییر کند و افزایش یابد.
وی افزود: ســازمان حمایت مصرف‌کنندگان و تولیدکننــدگان طی روزهای 
اخیــر با انجمن جلســاتی داشــته و آنالیز قیمت‌هــا را دریافت کرده اســت و بر 
همین اساس، احتمال اصلاح قیمت در روزهای پیش‌رو بسیار جدی است.
دبیر انجمن تصفیه‌کنندگان شکر خام با اشاره به نیاز سالانه کشور به شکر 
اظهــار کرد: مصرف ســالانه شــکر در کشــور حــدود دو میلیــون و ۵۰۰ هزار تن 
اســت؛ از این میــزان، حدود یک‌میلیــون و ۵۰۰ هزار تن توســط تولید داخلی 
، حداقل یک‌میلیــون تن واردات  تأمین می‌شــود و برای پاســخ به نیاز کشــور
گر این واردات انجام نشود، عملاً کارخانه‌های تصفیه شکر خام  لازم اســت. ا

تعطیل می‌شوند.
قوام‌معنــوی با انتقــاد از وضعیــت تأمین مــواد اولیــه تصفیه‌خانه‌ها گفت: 
مشکل اساسی کارخانه‌های تصفیه، نبود مواد اولیه است. برخی از کارخانه‌ها 
ناچار به خاموش کردن خطوط خود شده‌اند، چون شکر خام در اختیارشان 
قرار نگرفته و در شرایط فعلی، به‌ویژه با اختلالات ناشی از جنگ، وارداتی هم 
صورت نگرفته اســت؛ بــه همین دلیل تعــدادی از کارخانه‌های تصفیه شــکر 

کنون تعطیل هستند. ا

او با اشاره به پیگیری‌های انجام‌شده پیش از عید توضیح داد: قبل از عید، 
کرات متعددی با آقای فتحی انجام دادم و مصوبه کارگروه ســتاد تنظیم  مذا
بــازار را هم اخــذ کردم مبنی بــر اینکه به‌عنوان تنهــا تعاونی تأمیــن نیاز قند و 
شکر ایران، که کارخانه‌های تصفیه نیز عضو آن هستند، امکان ثبت سفارش 
گر  و واردات شــکر به ما داده شــود. متأسفانه این درخواســت اجرایی نشد. ا
اجازه داده بودند و ما واردات را انجام داده بودیم، حداقل ۵۰۰ هزار تن شکر 
وارد کشور می‌شد و امروز با بحران کنونی مواجه نبودیم و کارخانه‌های تصفیه 

خودمان هم خاموش نمی‌ماندند.
وی دربــاره سیاســت‌گذاری قیمتــی دولــت در حــوزه شــکر تصریح کــرد: در 
شرایطی که هیچ‌کس به قیمت مصوب حاضر به فروش نیست، بدیهی است 
که قیمت شکر واقعی نباشد و بازار به سمت معاملات غیرشفاف برود. دولت یا 
باید از قیمت‌گذاری دستوری دست بردارد، یا قیمت درست و واقعی متناسب 
کتوری و  با هزینه‌هــا تعیین کند. وقتی قیمت مصوب غیرواقعی اســت، زیر فا
کتوری رواج پیدا می‌کند و قیمت شکر عملاً مشخص و شفاف نیست.  پشت‌فا
گر دولت از قیمت‌گذاری دستوری کنار برود، بازار به مرور تعادل  به نظر من ا

خودش را پیدا می‌کند.
قوام‌معنــوی درباره ریشــه اصلی مشــکل تصفیه‌خانه‌هــا گفت: مــواد اولیه 
اصلی این واحدها، شکر خام است و مشکل اصلی ما با وزارت جهاد کشاورزی 
اســت، نه وزارت صمت. جهاد به تولیدکننده می‌گوید ســهمیه ســه‌هزار تنی 
می‌دهم، اما آن را به‌صورت در اختیار مستقیم قرار نمی‌دهد؛ می‌گوید خودت 
برو شــکر خام را وارد کن، بعداً مابه‌التفاوت )ارزش( را پرداخت می‌کنم. برای 
یــک کارخانه تصفیــه، واردات ســه‌هزار تــن از مبادی دوردســت مثــل برزیل 
صرفه اقتصادی نــدارد و ناچار اســت از منطقه الخلیج تأمیــن کند که هزینه 

تمام‌شده را بالاتر می‌برد.
او ادامــه داد: پیشــنهاد کردیــم با توجــه به اینکه مــا تنها تعاونــی تخصصی 
ایــن حوزه هســتیم، تأمین شــکر خــام بر عهــده تعاونی گذاشــته شــود و بعد 
این شــکر بیــن کارخانه‌های عضو تقســیم شــود؛ برای ایــن موضــوع، نامه از 
ریاســت‌جمهوری، وزیــر جهــاد، وزارت صمــت و حتــی مصوبه کارگروه ســتاد 
تنظیم بــازار را در اختیــار داریم، اما متأســفانه در عمــل، وزارت جهاد و آقای 
فتحی به این پیشــنهاد توجه نکردند. ابتدا در دوره خانم مشــیری و ســپس 
در دوره آقای فتحی، پیگیری‌ها به نتیجه نرســید و حالا با تشــدید مشکلات 

ناشی از جنگ، فشار بر صنعت تصفیه بیشتر شده است.
گــر  کــرد: ا کیــد  دبیــر انجمــن تصفیه‌کننــدگان شــکر خــام در پایــان تأ
سیاســت‌گذار به هشــدارها و پیشــنهادات تخصصی توجه می‌کرد و مســیر 
واردات هدفمند از طریق تعاونی واحد را باز می‌گذاشــت، امروز هم بحران 
کمبود شکر به این شــکل رخ نمی‌داد و هم کارخانه‌های تصفیه شکر خام 
کشــور تعطیل نمی‌شــدند. اصــاح سیاســت‌های وارداتی و کنار گذاشــتن 
قیمت‌گذاری دســتوری، دو الــزام فوری برای بازگشــت تعادل به بازار شــکر 

است.

مریم قوام‌معنوی دبیر انجمن تصفیه‌کنندگان شکر: 

عدم واردات شکر منجر به تعطیلی کارخانه‌های تصفیه می‌شود
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از پیشگامان صنعت غذا تقدیر شد
کید بر نقش‌آفرینی بخش خصوصی در امنیت غذایی تأ

در مراسم تقدیر از شرکت‌های پیشگام صنعت غذا 
در اتاق ایران، فعالان بخش خصوصی و نمایندگان 
مجلس بر ضرورت پرداخت مطالبات واردکنندگان 
غذا و تشکیل کمیته مشترک برای رفع موانع تولید 

کید کردند. تأ
به گــزارش کارآفرینی و صنعت غذا، مراســم تقدیر 
از شرکت‌های پیشگام و توانمند در صنعت غذا که 
نقش مؤثــری در حفظ امنیت غذایــی و تأمین نیاز 
داخل داشتند، به همت کمیسیون صنایع غذایی 
اتاق ایران و با حضور رئیس و اعضای هیات رئیسه 
اتاق ایران، نماینــدگان مجلس و جمعــی از فعالان 
این صنعت در محــل اتاق ایران برگزار شــد. در این 
نشست، چالش‌ها و دستاوردهای بخش خصوصی 
کاوی قرار گرفت. در شرایط جنگ اقتصادی مورد وا
صمد حســن‌زاده، رئیس اتــاق بازرگانــی، صنایع، 
معادن و کشــاورزی ایــران در آیین تقدیــر از فعالان 
اقتصادی صنعت غذا، گفت: فرماندهان اقتصادی 
صنعت غذا، یکی از مهم‌ترین ارکان زندگی مردم و از 
نیازهای بسیار بزرگ کشور را در همه دوران‌ها به‌ویژه 

در جنگ تحمیلی اخیر به خوبی مدیریت کردند.
او تأمین معیشــت مردم در روزهای سخت جنگی 
را امتحان بســیار بزرگــی برای همه فعــالان اقتصادی 
دانســت و افزود: فعــالان صنعت غذا صرفــا به عنوان 
یــک تولیدکننــده و تأمین‌کننده محصــولات غذایی 
نیستند، بلکه به عنوان پدیدآورندگان امنیت و آرامش 
برای عموم مردم و کل جامعه نقش‌آفرینی می‌کنند. 

رئیس اتاق بازرگانی ایران، اجرای صحیح مقررات 
و در نظر گرفتن مقررات ویژه شــرایط جنگی را لازمه 

نهم بــرای کمک بــه مشــکلات اقتصادی کشــور در 
شرایط کنونی ایران قلمداد نمود و تصریح کرد: البته 
با وجود شرایط جنگی، تا به امروز ندیدیم که مشکل 
خاصــی مبنی بــر معطل مانــدن مردم بــرای تامین 

نیازهای معیشتی ایجاد شده باشد.
حسن‌زاده با قدردانی از اهتمام فعالان اقتصادی 
بــرای ایفــای نقــش مســئولیت اجتماعــی بخــش 
خصوصــی، گفــت: در جنــگ ۱۲ روزه با یــک تماس 
تلفنــی بــا انجمن‌هــای تخصصــی، ۷ کانتینــر نــان 
بسته‌بندی شده برای مسافران در شمال ارسال و 
۷ کانتینر کنسرو با نصف قیمت در مازندران توزیع 
شــد و مشــکلات مقطعی که به دلیل مسافرپذیری 
بالای استان‌های شمالی کشور ایجاد شده بود، در 

سریعترین زمان ممکن، مرتفع گشت.
او بــروز شایســتگی و تعصــب فعــالان اقتصــادی 
کشــور را منبعــث از روحیــه  در شــرایط ســخت 
کید کرد:  میهن‌دوستی و عاطفه ایرانی دانست و تا
در هیچ جــای دنیــا این نــوع حماســه آفرینی‌های  
کــه اینگونــه تولیدکننــدگان و  دیــده نمی‌شــود؛ 
صنعتگران در کنار مردم و سیاست‌های دولت قرار 

گیرند و خدمت به مردم را یک وظیفه بدانند.
رئیــس اتــاق بازرگانی ایــران افــزود: تجربــه حضور 
فعالانــه و مســئولانه بخــش خصوصــی در تامیــن 
مایحتاج ضروری و معیشتی مردم در دوران جنگ، 
این مســئله را تداعــی می‌نماید که هــر وقت دولت 
مســئولیت را به بخش خصوصی سپرده است، این 
مســئولیت بــا ســربلندی و موفقیت توســط بخش 

خصوصی انجام داده است.

او حضــور بخش خصوصی در کنار ملــت و در کنار 
دولت را ارج نهاد و از مســئولان کشور خواستار شد 
تا در جریان تأمین نقدینگــی بنگاه‌های اقتصادی 

کثری بکار گیرند. تدبیر حدا

در ادامه رشید عزیزپور، رئیس کمیسیون صنایع 
غذایی اتاق ایران، با اشاره به ظرفیت‌های استفاده 
نشــده صنعت غذا گفت: بیش از ۶۰ درصد ظرفیت 

مربوط به این صنعت به کار گرفته نمی‌شود.
او در ادامه با تمجید از ایســتادگی فعالان صنعت 
کید کرد: برخلاف پیش‌بینی‌های اولیه از بروز  غذا تأ
هرگونه اختلال در تأمین نیاز خانوار جلوگیری شد و 
حتی در مقاطعی میزان تأمین کالا از ماه‌های پیش 

از جنگ نیز فراتر رفت.
عزیزپور سرمایه در گردش و مطالبات ۴.۵ میلیارد 
دلاری بخش خصوصی از دولت را بزرگ‌ترین دغدغه 
صنایــع غذایــی خوانــد کــه از حــوزه اختیــار بخش 
خصوصــی خــارج اســت و می‌توانــد بــرای صنایــع 

غذایی مشکل ایجاد کند.

در ادامه، محمدجواد عسکری، رئیس کمیسیون 
کید بر آمادگی مجلس  کشــاورزی مجلس، ضمن تأ
بــرای دریافــت نظــرات بخــش خصوصــی در فرآیند 
قانون‌گــذاری، گفت: در برنامه هفتم توســعه تلاش 
شــده نســبت به برنامه ششــم احــکام بیشــتری در 

حوزه آب، کشاورزی و غذا تدوین شود.
عســکری با اشــاره بــه ورود کشــور به جنگ ســوم 
تحمیلــی، تــاب‌آوری کشــور را خــوب ارزیابــی کــرد و 
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وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی: 
۱۰ درصدی لبنیات در کالابرگ تخفیف 

احمد میدری از نهایی شدن تخفیف ۱۰ درصدی برخی شرکت‌های لبنی در طرح کالابرگ خبر داد و گفت: پیشنهاد افزایش اعتبار کالابرگ به سازمان برنامه و بودجه ارائه شده، 
اما درباره اجرای آن در خردادماه هنوز تصمیم نهایی اتخاذ نشــده اســت. به گزارش کارآفرینی و صنعت غــذا، احمد میدری در جمع خبرنگاران با بیــان اینکه دولت افزایش اعتبار 
کالابرگ را در دســت بررســی دارد، اظهار کرد: کالابرگ در دولت در دست بررسی است. آنچه که در این ماه اجرایی خواهد شد این است که تولیدکنندگان برای درصدی از کالا برگ، 

به مردم تخفیف بدهند.
کراتی که انجام شده، برخی از شرکت‌ها که اسامی شان را خودشان اعلام  وی افزود: در صنعت لبنیات با توجه به مذا
می‌کنند، روی کالابرگ ۱۰ درصد تخفیف می‌دهند. با توافقی که انجام دادیم درصدی از آن را برای شرکت‌هایی که تخفیف 
می‌دهند تعیین خواهیم کرد. درباره روغن هم برخی از شرکت‌ها اعلام کرده‌اند که سه درصد تخفیف خواهند داد، با این 

حال این موضوع هنوز نهایی نیست و ما درخواست تخفیف بیشتری داریم.
وی همچنین گفت: ۱۰ درصد را با صنعت لبنیات و با برخی از شرکت‌ها نهایی کردیم که اطلاع رسانی خواهد شد.

خواســتار توجــه هم‌زمــان بــه پشــتیبانی دفاعــی و 
امنیت غذایی شد.

این نماینده مردم در مجلس، همچنین به معضل 
گرانــی مــواد غذایــی و مــوازی کاری چهــار ســازمان 
متولــی اشــاره کــرد و خواســتار کمــک بــه نقدینگی 

صنایع غذایی و تمرکز بر تسهیل صادرات شد.

پیمان فلسفی، نماینده مردم تهران در مجلس 
کیــد بــر اهمیــت امنیــت  شــورای اســامی، بــا تأ
کنون کمبود  غذایی نزد همه دســتگاه‌ها، گفت: تا
خاصی احســاس نشــده اســت؛ اما تولیدکنندگان 
دغدغه‌هــای ادامــه کار و مــردم نگرانــی قیمت‌هــا 
را دارند. فلســفی با بیان اینکــه در جنگ تحمیلی 
ســوم کــه جنگ تــاب‌آوری اســت بــه ســر می‌بریم، 
خاطرنشان کرد: در حوزه تولید هنوز آرایش جنگی 
کامل شکل نگرفته و تنها به‌صورت جهادی‌تر عمل 

شده است.
او بحران نقدینگی، ارز، لجستیک، بیمه و بحران 
اعتماد را از مسائل پیشرو دانست و بر لزوم تمرکز بر 

کید کرد. راهکارهای برون‌رفت از مشکلات تأ
در ادامــه این بخــش، عزیزپــور از توافق بــا رئیس 
کمیســیون کشــاورزی مجلس برای تشکیل کمیته 
مشــترک بین این کمیســیون و کمیســیون صنایع 

غذایی اتاق ایران و برنامه‌ریزی برای جلسات منظم 
دو هفته یک‌بار خبر داد.

کاوه زرگــران، رئیس انجمن غلات ایــران، با انتقاد 
از عملکرد دولت در زمینه تعهــدات ارزی و کالابرگ 
تصریح کــرد: از دی‌ماه با آزادســازی نــرخ ارز، هزینه 
تأمین کالا ۳۴ درصد رشــد کــرده و دولت همچنان 
مطالبات بخش خصوصی را نپرداخته و به تعهدات 

خود نیز عمل نکرده است.
ایــن فعــال اقتصــادی در ادامه بــا اشــاره به نقش 
پررنگ بخش خصوصــی در جنگ اخیــر گفت: ۱۰۰ 
درصد جو، ۹۲ درصد کنجاله و ۹۴ درصد ذرت توسط 
همیــن بخــش تأمین شــده اســت و باوجــود تداوم 
فرآیند تأمیــن کالا، مشــکل اصلی همــان مطالبات 

پرداخت‌نشده بخش خصوصی است.

مظفــر عبــدالله، فعــال صنعــت غــذا، بــا بیــان 

اینکــه هیــچ جامعــه‌ای بــدون توســعه کشــاورزی 
رشــد نمی‌کند، به حساســیت بیش‌ازحد نسبت به 
قیمت‌گــذاری انتقــاد کــرد و گفــت: تولیدکننــده بــه 
که مشــتری خود  دنبال افزایش قیمت نیســت چرا
را از دســت می‌دهــد؛ اما بایــد فعالیت اقتصــادی او 

توجیه داشته باشد.
او با اشاره به فربه‌تر شدن دولت برخلاف شعارهای 
کوچک‌سازی بر لزوم تســهیل‌گری در استفاده از ارز 
کیــد کرد و  صادراتــی برای تأمیــن نیازهــای تولید تأ
طرح اشاعه کشاورزی قراردادی را تنها راه برون‌رفت 

کشاورزی از شرایط فعلی دانست.

در ادامه محمدرضا مرتضوی، رئیس هیات مدیره 
کانون انجمن‌های صنایع غذایی ایران، به معضل 
پرداخت نشدن مطالبات پس از واردات و توزیع کالا 
در بازار اشاره کرد و گفت: در روزهای ابتدایی جنگ 
که دولتی‌ها سر کار نبودند، صنایع غذایی شبانه‌روز 

تلاش کرد تا کمبودی ایجاد نشود.
در پایــان همایــش، از نماینــدگان شــرکت‌ها و 
تشــکل‌های پیشــگام و توانمند در صنعــت غذا که 
در ایام جنگ نقش مؤثری در حفظ امنیت غذایی 
و تأمین نیاز داخل داشــتند، با اعطای لوح تقدیر، 

تجلیل شد.
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محمد فربد گفت: بــــا افزایش هزینه‌های تولید، 
ســــهم شــــیر خام در بهای تمام‌شــــده لبنیات به 
۷۰ درصد رســــیده و مصرف لبنیــــات نیز ۱۵ درصد 

کاهش یافته است.
به گزارش کارآفرینی و صنعــــت غذا، محمد فربد 
ســــخنگوی انجمن صنایع فرآورده‌هــــای لبنی در 
گفتگو با خبرنــــگار ما با اشــــاره به نوســــان قیمت 
محصولات لبنی گفت: در حال حاضر شــــیر خام 
به‌طــــور متوســــط ۷۰ درصــــد قیمــــت تمام‌شــــده 
محصولات لبنی را تشــــکیل می‌دهد و در کنار آن، 
بسته‌بندی ۱۱ درصد، دستمزد ۱۰ درصد و سربار و 
ســــایر هزینه‌ها ۹ درصد از بهای نهایی را به خود 

اختصاص می‌دهند.
کید بر اینکه این سهم‌ها در همه  محمد فربد با تا
محصولات یکسان نیست و بسته به نوع محصول 
متفاوت اســــت، افزود: آنچه اعلام شــــد میانگین 

هزینه‌های تولید در صنعت لبنیات است.

وی در ادامه با اشــــاره به اثر افزایش قیمت‌ها بر 
بازار مصرف گفت: افزایش قیمت محصولات لبنی 
کنون، منجر به کاهش حداقل  از سال گذشــــته تا
۱۵ درصدی مصرف لبنیات در خانوارهای ایرانی 

شده است.
این فعال صنعت لبنیات درباره وضعیت تولید و 
صادرات لبنیات نیز توضیح داد: وضعیت تولید در 
حال حاضر نســــبتا عادی است، هرچند در زمینه 
تامین لوازم بسته‌بندی نگرانی‌هایی وجود داشت 
که خوشــــبختانه برطرف شده اســــت. به گفته او، 
کنون به‌طور متوسط ۲.۶  هرچند تامین این اقلام ا
برابر گران‌تر از گذشــــته انجام می‌شود، اما مشکل 

کمبود در این بخش وجود ندارد.
ســــخنگوی انجمن صنایع فرآورده‌هــــای لبنی 
همچنین با اشــــاره بــــه صادرات ایــــن محصولات 
اظهار کــــرد: در چند ماه گذشــــته آمــــار دقیقی از 
سوی گمرک ایران درباره صادرات لبنیات منتشر 

نشده، اما تا این لحظه نشانه‌ای از اختلال یا افت 
محسوس در روند صادرات مشــــاهده نشده و به 
نظر می‌رســــد صادرات همچنان روند گذشــــته را 

دنبال می‌کند.

رشید عزیزپور ضمن دسته‌بندی آنچه این صنعت در بخش‌های مختلف 
تولید نیاز دارد از برنامه‌ریزی و پیگیری بابت بخشی از مطالباتی که از سال 
گذشــــته باقی مانده و تســــریع در روند تامین مواد اولیــــه موردنیاز صنعت، 

خبر داد.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا به نقل از اتاق ایران آنلاین، رشید عزیزپور 
رئیس کمیسیون صنایع غذایی اتاق بازرگانی ایران گفت: در حوزه تامین مواد 
اولیه در صنایع غذایی قسمتی از مواد اولیه توسط تولید محصولات کشاورزی 
تامین می‌شود که بخشی در داخل تولید شده و بخشی هم در قالب کالاهای 
اساســــی و نهاده‌های دامی وارد می‌شود. قسمتی هم مواد اولیه‌ای است که 
برای تولید محصولات نیاز اســــت و به بسته‌بندی و سایر فرآیند تولید ارتباط 

پیدا می‌کند.
این فعال اقتصادی مهم‌ترین موضوعی که در مورد کالاهای اساسی مطرح 
اســــت را مطالبه‌ای دانســــت که تعدای از واردکننده‌ها از دولت داشتند و در 
این رابطه گفت: خوشــــبختانه رقم آن توسط وزارت اقتصاد نهایی و به بانک 
ع وقت در بازگرداندن طلب  مرکزی ارســــال شــــده و بانک مرکزی هم در اســــر
بخش خصوصی در مورد کالاهای اساسی که با نرخ ۲۸۵۰۰ تومان وارد شدند، 

اقدام می‌کند.

او درباره مواد اولیه مورد نیــــاز در فرآیند تولید ماننــــد ورق حلب و … اظهار 
امیدواری کرد: بخشی را از تولید داخل تامین و بخشی را وارد می‌کنیم. البته 
ع وقت نیــــاز دارد. باید تلاش کنیم  ایــــن برنامه‌ریزی به تخصیص ارز در اســــر
نیازهای صنعت را به درستی شناسایی و توسط دستگاه اجرایی که متولی آن 

وزارت صمت است، پیگیری کنیم.

کرد:  ح  مطر فرآورده‌های لبنی  انجمن صنایع  سخنگوی  فربد،  محمد 

۷۰ درصد قیمت تمام‌شده لبنیات است سهم شیر خام 

بازرگانی ایران: غذایی اتاق  رئیس کمیسیون صنایع 

تامین مواد اولیه برای کل فرآیند تولید صنعت غذا را پیگیری می‌کنیم
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وغن نباتی ایران خبر داد: دبیر انجمن صنفی صنایع ر
وم اصلاح قیمت‌ها وغن نباتی در سال گذشته؛ هشدار نسبت به افت تولید از آبان و لز افزایش ۹ درصدی تولید ر

وه زر:  و در بازدید از گر رئیس سازمان غذا و دار
است جامعه  ســــامت  ارتقای  برای  فرصتی  وســــازی  دار حوزه  به  ورود  برای  مجموعه  این  ظرفیت‌های 

دبیــر انجمن صنفــی صنایــع روغن نباتــی ایران 
با اشاره به رشــد ۹ درصدی تولید در سال گذشته 
اعــام کــرد ایــن افزایــش عمدتــا مربــوط بــه ۷ ماه 
نخست ســال بوده و از آبان‌ماه روند تولید کاهش 
کید کرد بهبود نسبی واردات و  یافته اســت. وی تأ
افزایش عرضــه روغن‌های صنف و صنعت، به‌ویژه 
روغن صاف، می‌تواند در ماه‌های پیش‌رو بخشی 
از نیاز صنایع غذایی به این ماده اولیه استراتژیک 

را تأمین کند.

به گزارش کارآفرینی و صنعت غــذا؛ دکتر علیرضا 
شــریفی، دبیر انجمــن صنفی صنایــع روغن نباتی 
ایران، در پاســخ به پرســش خبرنــگار »مــا« درباره 
، اعلام  وضعیت تولید و بازار روغن نباتی در کشــور
کرد: »تولید روغن نباتی در سال گذشته به حدود 
دو میلیــون و ۱۵۰ هــزار تــن رســید کــه نســبت بــه 
ســال پیش از آن حــدود ۹ درصد افزایش را نشــان 
می‌دهــد؛ اما ایــن رشــد عمدتاً حاصــل عملکرد ۷ 
ماهه نخست سال بود و متأسفانه از آبان‌ماه روند 

تولید کاهشی شده است.«
وی در تشــریح شــرایط بــازار افــزود: » طــی 
هفته‌هــای گذشــته وضعیــت واردات تــا حــدی 
بهبود یافته، لــذا انتظار می‌رود هم‌زمان با شــروع 
فصل گرمــا و نمایان شــدن تدریجی اثــرات حذف 
ارز ترجیحــی ) از جملــه کاهــش قاچــاق و کاهــش 
مصرف ( شرایط بازار به سمت ثبات و بهبود نسبی 

حرکت کند.«
کید کرد: صنعت شــیرینی و شکلات و  شــریفی تا

سایر بخش‌های صنف و صنعت که مصرف‌کننده 
اصلــی روغــن صــاف )شــورتنینگ( هســتند، طــی 
ماه‌های آینــده با عرضه بیشــتری مواجه خواهند 
شــد. به گفته وی: »با افزایــش واردات روغن پالم، 
پیش‌بینــی می‌شــود از نیمــه دوم اردیبهشــت به 
بعد عرضه روغن‌های صاف رشــد کند و بخشــی از 

نگرانی صنایع کاهش یابد.«
دبیــر انجمــن صنایــع روغــن نباتــی همچنیــن 
دربــاره تغییــرات قیمــت روغــن گفــت: »از زمــان 
کنــون، رشــد قیمــت  ز ترجیحــی تا ر حــذف ا
کمتــر از افزایــش  مصرف‌کننــده روغــن بســیار 
هزینه‌هــای تولیــد بوده اســت؛ در حالــی که نرخ 
گمرکــی،  ، دســتمزد، تســعیر ارز محاســبات  ارز
مالیات بر ارزش افزوده و هزینه‌های بسته‌بندی 
کید  به‌طور قابل توجهی افزایش یافته‌اند.« او تأ
کرد ادامــه فعالیت پایــدار کارخانجــات منوط به 
اصلاح منطقی قیمت محصول متناسب با رشد 

هزینه‌های تولید است.

رئیــس ســازمان غــذا و دارو در بازدیــد از گــروه 
، بر ضــرورت تســهیل مســیر و کاهش  صنعتــی زر
موانع اداری برای مجموعه‌های پیشران صنایع 
کید کــرد و از پتانســیل این گــروه برای  غذایــی تأ

ورود به حوزه داروسازی خبر داد.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، دکتر مهدی 
پیرصالحی، رئیس ســازمان غذا و دارو در جریان 
بازدید معاونان و مدیران کل غذا و داروی سراسر 
 ،» کشــور از مجموعه صنعتی و پژوهشی» گروه زر

در حضــور مدیران ارشــد و تضمیــن کیفیت این 
گــروه، ضمن خداقوت به تلاشــگران ایــن عرصه، 
بر ضرورت حمایت ویژه دولــت از مجموعه‌های 

کید کرد. پیشران در صنایع غذایی تأ
دکتر پیرصالحی که در جمع  معاونان و مدیران 
کل غذا و داروی کشــور و پس از بازدیــد از گروه زر 
سخن می‌گفت، با بیان اینکه رسالت اصلی ما در 
دولت، تسهیل مسیر برای مجموعه‌هایی است 
کــه بــا نگاهــی جهانــی فعالیــت می‌کننــد، اظهــار 
داشت: ایده گروه زر تنها محدود به تولید داخلی 
نیســت، بلکــه نــگاه آن‌هــا تولیــد بــرای بشــریت 
است. ما در دولت موظفیم قدر این مجموعه‌ها 
را بدانیــم، بــه آن‌هــا اعتمــاد کنیــم و بــا کاهــش 
موانع اداری، ســرعت پیشــرفت پروژه‌هایشان را 

دوچندان کنیم.
وی در ادامه با اشــاره به تعهد و دغدغه‌مندی 
بنیانگــذار ،مدیــران و کارکنان گــروه زر در ارتقای 
کیفیت محصــولات، افــزود: دغدغه ایــن عزیزان 

کیفیــت، کمتــر از مــا نیســت. وظیفه  در تولیــد با
ماســت که با حمایت‌هــای همه‌جانبــه، زمینه را 
برای خدمت‌رسانی گسترده‌تر آن‌ها فراهم کنیم 

تا شاهد ایرانی باطراوت‌تر و سالم‌تر باشیم.
رئیــس ســازمان غــذا و دارو در بخــش دیگــری 
از ســخنان خــود بــه پتانســیل‌های نوآورانه این 
کنون  گروه اشاره کرد و گفت: گروه صنعتی زر هم‌ا
در تولید محصولات فراســودمند پیشــرو اســت. 
گــر این  ، ا بــا توجه بــه تعــدد بیماری‌هــای امــروز
مجموعه با تکیه بر دانش فنی و زیرساخت‌های 
خــود وارد حوزه داروســازی شــود، شــاهد کمک 
کاهــش  کشــور و  شــایانی بــه نظــام ســامت 

دغدغه‌های مردم خواهیم بود.
وی در پایان خاطرنشــان کــرد: حمایت از گروه 
، حمایــت از کیفیــت و ســامت جامعــه اســت  زر
و ســازمان غــذا و دارو آمادگــی دارد تــا تمامــی 
ظرفیت‌های خود را برای تســهیل مسیر نوآوری 
و توسعه فعالیت‌های این مجموعه به کار گیرد.
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زعفــران ایــران در ســال ۱۴۰۴ بــه دلیل خشکســالی 
خبر داد، در حالی که آمار صادرات تا پایان دی‌ماه 
۱۶۵.۲۷۸ تن بــوده و انتظار می‌رود با بارندگی‌های 

امسال، تولید جبران شود.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، غلامرضا میری، 
نایب‌رئیــس شــورای ملــی زعفــران در گفت‌وگــو بــا 
خبرنگار ما و در تشــریح وضعیت تولیــد و صادرات 
این محصول استراتژیک در سال گذشته، از کاهش 
قابل توجه تولید به دلیل خشکسالی و کمبود آب 

خبر داد.
میری با اشاره به آمار ارائه شده از سوی مسئولین 
جهــاد کشــاورزی، اظهار داشــت: متأســفانه تولید 

زعفران در سال ۱۴۰۴ نســبت به سال ماقبل آن، به 
دلیل شــرایط نامســاعد جوی و کمبــود منابع آبی 
در مناطق عمده کشت این محصول، بین ۳۰ تا ۵۰ 

درصد کاهش یافته است.
رئیــس اتحادیه صادرکننــدگان زعفران خراســان 
رضوی افزود: این وضعیت، چالش‌های متعددی 
را برای کشاورزان در فصل برداشت به همراه داشته 

است.
صادرات؛ آمار ناقص و انتظار برای تکمیل ارقام
نایب‌رئیــس شــورای ملــی زعفــران در خصــوص 
وضعیــت صــادرات ایــن محصــول در ســال ۱۴۰۴، 
اعلام کرد: تا پایان دی‌ماه، آمار رسمی گمرک ایران 
نشــان‌دهنده صادرات ۱۶۵.۲۷۸ تــن زعفران بوده 
است. متأسفانه، آمار مربوط به دو ماه پایانی سال، 
یعنی بهمن و اسفند ماه، هنوز منتشــر نشده و در 

دسترس نیست.
ع ایران در بازار جهانی سهم بلامناز

غلامرضا میری در پاسخ به پرسشی در مورد سهم 
ایران از بــازار جهانی زعفران، بر جایــگاه ویژه ایران 
کید کرد و گفــت: ایران به پنج قاره جهان زعفران  تأ

صادر می‌کند و با توجه به اینکه حدود ۹۰ درصد از 
تولید جهانی زعفران در اختیار کشورمان قرار دارد، 
طبیعتاً بالاترین سهم را نیز در صادرات جهانی این 

محصول در اختیار داریم.
زان؛ اولویــت رفــع  کشــاور چالــش اصلــی 

مشکلات کم‌آبی
وی مهم‌تریــن دغدغــه کشــاورزان زعفــران‌کار در 
ســال گذشــته را مشــکل خشکســالی و کمبود آب 
عنوان کرد که منجر به کاهش تولید شــد. میری با 
ابــراز امیدواری نســبت به آینده، خاطرنشــان کرد: 
با توجه به وضعیت مســاعد جــوی و بارندگی‌های 
اخیر که برای کشت زعفران بسیار مفید بوده است، 
انتظار می‌رود در ســال جاری شاهد افزایش تولید 

باشیم و کاهش تولید سال گذشته جبران گردد.
کــه بــا وجــود  ایــن اظهــارات نشــان می‌دهــد 
چالش‌های ناشــی از کمبــود آب، ایــران همچنان 
موقعیت غالب خود را در تولیــد و صادرات زعفران 
در ســطح جهــان حفظ کــرده اســت، هرچنــد رفع 
مشکلات خشکسالی برای تضمین ثبات و رشد آتی 

این صنعت حیاتی است.

کاهش چشمگیر تولید زعفران در سال ۱۴۰۴/ ایران همچنان پیشتاز بازار جهانی

دکتر محمد حســینی، از اســتادان برجسته صنعت 
کاوی تبعات  غذا، در گفتگو با »همگام با صنعت«، با وا
»جنگ تحمیلی ســوم« بر اقتصاد ملی، بر لزوم اتخاذ 
راهکارهای فوری برای حمایت از تولید و کاهش فشار 

کید کرد. بر معیشت مردم تأ
تأثیر دومینوی تورم و تحریم بر سفره مردم

دکتر حسینی با اشاره به تأثیرات مخرب تنش‌های 
اخیر بر اقتصاد اظهار داشت: »واضح است که هرگونه 
جنگی، پیامدهــای منفی گســترده‌ای بر تمــام ارکان 
اقتصادی دارد. تورم ناشــی از این شــرایط، مستقیماً 

قدرت خرید مردم را هدف قرار داده و بازار مواد غذایی 
را دچار رکود و نوسان کرده است.«

وی در ادامــه بــا اشــاره بــه چالش‌های تامیــن مواد 
اولیــه افــزود: »هم‌زمانــی ایــن تنش‌هــا بــا تشــدید 
تحریم‌های ظالمانه، منجر به کمبود مواد اولیه شده 
کــه کارخانجــات تولیــدی را در تنگنــای شــدیدی قرار 
داده است. همچنین حملات اخیر به زیرساخت‌ها، 
به‌ویژه در بخش پتروشــیمی، هزینه‌های بسته‌بندی 
را به شکل سرسام‌آوری افزایش داده که این امر فشار 

مضاعفی بر زنجیره تولید وارد کرده است.«
تقدیر از پایداری صنعتگران

بنیانگــذار انجمن علــوم و صنایع غذایــی ایران در 
بخش دیگری از ســخنان خود، ایســتادگی صاحبان 
صنایــع را ســتود و تصریــح کــرد: »بایــد بــه صاحبــان 
صنایع و تولیدکنندگان دســت‌مریزاد گفت؛ چرا که با 
وجود تمامی این تنگناها، دســت از کار نکشیده‌اند. 
نتیجه این پایــداری، جلوگیری از بــروز بحران کمبود 
کــه در ایــن شــرایط  مــواد غذایــی در کشــور اســت 

حساس، دستاوردی بزرگ محسوب می‌شود.«
نقشه راه برای عبور از بحران

دکتــر حســینی بــرای خــروج از وضعیــت موجــود، 
دو دســته راهــکار عملیاتــی ارائــه داد:در ســطح 
داخلی )حمایــت از تولیــد(: وی از دولــت و نهادهای 
مربوطــه خواســت تــا در ایــن شــرایط ســخت، در کنار 
تولیدکننــدگان قرار گیرنــد. به گفتــه او، »حذف موانع 
گیر و پایــان  زائــد، کاهــش بروکراســی‌های دســت‌وپا
دادن به موازی‌کاری‌های اداری، کلید اصلی باز شدن 

گره‌های تولید در شرایط فعلی است.«
در سطح کلان )استراتژی اقتصادی(: دکتر حسینی 
تغییر الگوی مصرف و صرفه‌جویــی را وظیفه عمومی 
دانســت و در عیــن حــال راهــکار نهایــی را در اصــاح 
سیاست‌های خارجی جستجو کرد: »ارتباط با جهان 
از شرق تا غرب، تشنج‌زدایی، حرکت به سمت اقتصاد 
آزاد و تسهیل شرایط برای رونق صنعت گردشگری، از 
ضروریاتی اســت که می‌تواند اقتصاد کشــور را به مدار 

بهبود و بازسازی بازگرداند.«

بنیانگذار انجمن علوم و صنایع غذایی ایران: تولیدکنندگان سدّ کمبود غذا در شرایط جنگ اقتصادی شدند

غلامرضا میری، نایب‌رئیس شورای ملی زعفران خبر داد: 
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ونی در جهان مدیرکل صنعت ، معدن و تجارت استان: البرز در تدارک ارتقای سهم صادرات ماکار

در راستای پشتیبانی از تولید، اشتغال و توسعه 
همکاری‌هــای بین شــبکه بانکــی و صنایــع بزرگ 
، علی ابدالی، مدیرعامل بانک سینا و ایوب  کشور
پایداری، مدیرعامل مجتمع صنایع غذایی میهن 

با یکدیگر دیدار و گفت‌وگو کردند.
بــه گــزارش کارآفرینــی و صنعــت غــذا از روابــط 
عمومــی بانــک ســینا، علــی ابدالــی مدیرعامــل 
بانک ســینا در این دیدار با اشــاره به رســالت این 
بانــک در حمایــت از بخش تولید، اظهار داشــت: 
، به‌ویــژه در بخــش غذایی،  صنایع پیشــرو کشــور
شایســته برخــورداری از خدمــات ویــژه و حمایت 
هدفمند بانکی هستند. در این راستا بانک سینا 
آماده اســت در چارچوب ضوابط، از ظرفیت‌های 
خود در مســیر توسعه اشــتغال و کمک به توسعه 

شرکت‌های تولیدی استفاده کند.
وی تصریح کرد: بانک سینا بررسی‌های تخصصی 
لازم را در زمینه ارائه بســته‌های تســهیلاتی ریالی و 
ارزی و نیز تسهیلات سرمایه در گردش و توسعه‌ای 
به صنایع غذایی میهن در راســتای تقویت بخش 
تولید ملی و تحقق شعار »رونق تولید و پشتیبانی از 

کارآفرینی« انجام خواهد داد.
در این نشســت همچنین پایــداری، مدیرعامل 
صنایع غذایی میهن، نیز ضمن قدردانی از رویکرد 
تعاملی بانک سینا، به معرفی برنامه‌های توسعه‌ای 
ایــن مجموعــه پرداخــت و گفــت: صنایــع غذایــی 
میهن به عنوان یکــی از بزرگ‌تریــن صنایع غذایی 
کشــور با حجم قابل‌توجه تولید و صادرات، ارتباط 
مؤثری با شبکه بانکی دارد و همکاری با بانک سینا 
می‌تواند به تأمین مالی بهینه و تسهیل در اجرای 

طرح‌های توسعه کمک ویژه‌ای کند.

کبــر جلیلی عضو  گفتنی اســت، در ایــن بازدید ا
هیأت‌مدیــره و معــاون بازاریابــی و امــور شــعب، 
علیرضــا بــرآور معــاون اعتبــاری، رحیــم فرامــرزی 
معاون ارزی و بین‌الملل، مهرداد مرادخانی مدیر 
امور حوزه مدیرعامــل و روابط‌عمومی و مســعود 
صحیحــی مدیر منطقــه غرب تهران نیــز ابدالی را 

همراهی کردند.
مدیرعامــل بانــک ســینا و هیــات همــراه از 
بخش‌هــای مختلــف خطــوط تولیــد محصــولات 

صنایع غذایی میهن بازدید به عمل آوردند.

محمــد انصاری مدیــرکل صنعت ، معدن و تجارت اســتان البرز با اشــاره به 
کارونی کشــور در این اســتان گفت :  اســتقرار بزرگترین شــرکت های تولیــد ما

البرز در حال ارتقای سهم صادرات این محصول در بازارهای جهانی است.
بــه گــزارش کارآفرینــی و صنعت غــذا، محمد انصــاری در حاشــیه بازدید 
کارون در اســتان البرز گفــت: امروز ایــران دارای جایگاه  از کارخانــه تک ما
کارونی در جهان اســت کــه بخش عمده ایــن محصول در  پنجم تولیــد ما

البرز تولید می شود.
مدیــرکل صنعــت، معــدن و تجارت اســتان البــرز بــر اهمیت پایش مســتمر 
کید کرد و گفت:  واحدهای تولیدی بزرگ و بررسی مشکلات احتمالی آن‌ها تأ
تداوم رصد میدانی، نقش مهمــی در حفظ جریان تولید و جلوگیری از ایجاد 
گهانی در صنایع غذایی دارد. ارزیابی وضعیت تأمین مواد اولیه  چالش‌های نا
و ملزومات تولید یکی از بخش‌های اصلی این بازدید، بررسی آخرین وضعیت 

تأمین مواد اولیه و ملزومات ضروری تولید بود.
 ، کارونی به عنوان محصولی پایه در ســبد خانوار وی با اشــاره به اهمیت ما
افزود: پایداری تولید این محصول نه تنها برای مصرف داخلی بلکه برای بازار 
صادراتی اهمیت ویژه دارد و باید در دستور کار دستگاه های متولی قرار گیرد.

کنون سرانه مصرف این محصول در کشور حدود ۸.۵  انصاری اظهار کرد: ا
کارونی  کیلوگرم است که این میزان مصرف نشــان‌دهنده جایگاه ارزشمند ما

در تغذیه خانوار ایرانی و نقش آن در بازار غذاست.
وی گفت: ارتقای زیرســاخت‌ها و رفع موانع موجود، به افزایش سهم ایران 

کارونی منجر خواهد شد. در بازار جهانی ما

گام تازه بانک سینا در حمایت از صنایع غذایی کشور

ح شد: ون مطر در بازدید از کارخانه تک ماکار
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رئیس هیئت مدیره انجمن صنفی آردسازان:
مصرف ماهانه ۸۰۰ هزارتن آرد در واحد‌های خبازی

نات‌بار مانی؛ سفیر صلح میان انرژی سریع و سوخت پایدار

گفــت: در حــال حاضــر  محمدرضــا مرتضــوی 
سهمیه آرد واحد‌های نانوایی بدون تغییر قیمت 
و میزان ســهمیه هماننــد قبل در اختیارشــان قرار 

داده شده است.
محمدرضا مرتضــوی رئیس هیئــت مدیره انجمن 
صنفــی آردســازان گفت: در حــال حاضر ســهمیه آرد 
واحدهای نانوایی بدون تغییر قیمت و میزان سهمیه 

همانند قبل در اختیارشان قرار داده شده است.
وی بــا بیــان اینکه مشــکلی از لحــاظ تامیــن آرد 
واحدهــای نانوایــی وجــود نــدارد، افــزود: اختیــار 
تعییــن قیمــت آرد را بــه اســتانداران اســتان های 
مختلــف دادنــد کــه بــا توجــه بــه دســتمزد هزینــه 

نانوایــان بدیهــی اســت کــه نانوایــان درخواســت 
افزایش قیمت را داشته باشند.

مرتضــوی ادامــه داد: هزینــه آرد در واحدهــای 
نانوایــی در حد صفر اســت، امــا آرد تنهــا ۶ درصد 
قیمــت تمــام شــده نــان را تشــکیل می دهــد و ۹۴ 
درصدمربوط به ســوخت، اجاره بهــا و هزینه های 

کارگری است.
عضــو انجمــن‌ صنفــی آردســازان بــا بیــان اینکــه 
ماهیانــه ۸۰۰ هزارتــن آرد مــورد نیــاز واحدهــای 
خبازی اســت، افــزود: در تامین گنــدم واحدهای 
نانوایی مشکلی نداریم و از طرفی با توجه به پیش 

بینی تولید، در تامین گندم مشکلی نداریم.

وی بــا بیــان اینکــه تعییــن قیمــت نــان بایــد به 
گذار شــود، گفت: با توجه به افزایش  اتحادیه ها وا
هزینه های نانوایی، نانوایان چاره ای جزء اصلاح 

قیمت ندارند.

، رعایت تعادل  علم تغذیه امروز نشــــان می‌دهد که کلید مقاومت در روزهای پرفشار
اصولی درشت‌مغذی‌ها )پروتئین، چربی مفید و کربوهیدرات( است. برای حفظ تاب‌آوری 
روانی و جسمی، باید انرژی مورد نیاز مغز و بدن را به‌صورت استراتژیک تامین کنیم. در 
این بین، نات‌بار مانی دقیقاً همان میانجی قدرتمندی است که میان انرژی سریع مغز 

و سوخت پایدار بدن صلح برقرار می‌کند.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، هسته اصلی این محصول مغز پسته خالص است؛ 
منبعی غنی از پروتئین‌های گیاهی و فیبر که به آرامی هضم شــــده و با ایجاد احســــاس 

سیری طولانی‌مدت، از ریزه‌خواری‌های عصبی جلوگیری می‌کند.
همچنین، اســــتفاده از شــــیرین‌کننده‌های ایمن در کنار عســــل طبیعــــی در نات‌بار 
مانی، بدون ایجاد نوســــان شدید انسولین، خســــتگی ذهنی را کاهش می‌دهد. وجود 
گی‌های برجســــته این محصول به شــــمار می‌رود؛ ترکیب  کســــیدان‌ها از دیگر ویژ آنتی‌ا
کائو با خواص ضدالتهابی خود، تمرکز ازدســــت‌رفته را به‌ســــرعت  ارزشــــمند پســــته و کا

بازمی‌گرداند.
استانداردهایی که سپر دفاعی سلامت شما هستند

این گزارش می‌افزاید: با وجود خواص بی‌نظیر مغزیجات، یک تهدید نامرئی وجود دارد 
که معمولاً از چشم مصرف‌کنندگان دور می‌ماند. پسته و سایر مغزها در صورت عدم رعایت 
کی به نام »آفلاتوکسین« می‌شوند.  اصول دقیق برداشت، میزبان سم قارچی بسیار خطرنا
این ســــمِ بی‌بو و بی‌طعم، مســــتقیماً کبد را هدف قرار داده و اثــــرات جبران‌ناپذیری بر 

سلامت می‌گذارد.
آنچه نات‌بار مانی را به عنوان یک میان‌وعده مطمئن از سایر تنقلات متمایز می‌کند، 
دقت آزمایش‌های کنترل کیفی است که همچون یک ســــپر دفاعی غیرقابل‌نفوذ عمل 
می‌کنند. ایجاد »باغ‌های سلامت پســــته« بر پایه کشــــاورزی قراردادی با هدف پرورش 

گی‌های بارز خط تولید مانی است. کیفیت و سالم از مبدأ، یکی از ویژ محصولی با
پیش از ورود حتی یک دانه پسته، نمونه‌برداری‌های سخت‌گیرانه‌ای انجام می‌شود 
و پسته‌های آلوده به سم آفلاتوکسین توسط اشعه فرابنفش شناسایی و امحا می‌گردند. 

سپس، تجهیزات آزمایشگاهی پیشــــرفته مانند دســــتگاه HPLC، میزان آفلاتوکسین 
و ســــایر آلاینده‌ها را بــــا بالاترین دقــــت ارزیابی می‌کنند. بــــا تکیه بر اســــتانداردهایی 
فراتر از اســــتانداردهای ملی )مطابق با اســــتانداردهای اروپایی(، تنها محموله‌هایی 
مجوز ورود به چرخه تولیــــد را دریافت می‌کنند که میزان آلایندگــــی آن‌ها در محدوده 
سخت‌گیرانه‌ترین اســــتانداردهای بین‌المللی باشــــد؛ تا محصولی کم‌نظیر و سالم در 

دسترس مصرف‌کنندگان قرار گیرد
پایان نبرد و امضای معاهده سلامتی

بر پایه این گزارش، در میانه استرس‌های روزمره و اخبار ضدونقیض، انتخاب نات‌بار 
پسته مانی یک اقدام استراتژیک برای برقراری یک آتش‌بس واقعی با تنش‌های جسمی 
و ذهنی اســــت. این محصول با ترکیبی طبیعی و کنترل کیفی بی‌نقــــص، انرژی ثابت و 

قابل‌اتکایی فراهم کرده و از سلامت درونی بدن شما پاسداری می‌کند.
گفتنی است برای مشاهده تنوع محصولات، بررسی دقیق ترکیبات و تهیه بی‌واسطه 
این محصول، می‌توانید به وب‌سایت رحمانی آنلاین مراجعه کنید. این پلتفرم به عنوان 
مرجع رسمی عرضه محصولات گروه رحمانی، با ارسال مستقیم از خط تولید، بالاترین 
سطح کیفیت و تازگی را برای شما تضمین می‌کند؛ یک فرمول ساده و مطمئن برای صلح 

با بدن در روزهای پرفشار!
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ع چای آزمایش می‌کند  چین در خلال بازی‌های جهانی ربات‌ها در سال ۲۰۲۶، ربات‌های انسان‌نما را در مزار
و از چیدن برگ‌ها گرفته تا حمل بار، به آنها وظایف واقعی در روند تولید چای در کوه‌های فوجیان می‌دهد.

به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، ربات‌های انسان‌نما از نمایش‌های آزمایشگاهی به پیست‌های دو و میدانی 
ع چای در چین منتقل شده‌اند، زیرا تیم‌های شرکت‌کننده در بازی‌های جهانی ربات‌های انسان‌نما  کنون به مزار و ا

در سال ۲۰۲۶، یک چالش رباتیک در دنیای واقعی را در منطقه کشت چای استان فوجیان آغاز کردند.
اولین مرحله از بازی‌های جهانی ربات‌های انسان‌نما در سال ۲۰۲۶ به طور رسمی در تاریخ ۱۰ مه در فودینگ فوجیان، یکی 

از مهمترین مناطق تولید چای سفید چین آغاز شد و به جای یک محیط آزمایش کنترل‌شده، تیم‌های رباتیک به طور مستقیم
ع چای و تأسیسات فرآوری مستقر شدند، جایی که در کنار چای‌کاران محلی در طول چرخه تولید چای سفید کار می‌کردند. در مزار

این چالش مستلزم ربات‌های انسان‌نما برای شناســایی و چیدن برگ‌های چای، حمل بار در زمین‌های ناهموار کوهستانی، پخش برگ‌ها برای خشک شدن در آفتاب و 
شرکت در مراحل بعدی فرآوری، از جمله برشته کردن و آسیاب کردن چای بود.

این تمرین به عنوان یک آزمایش میدانی در دنیای واقعی برای جمع‌آوری داده‌ها برای هوش مصنوعی عمومی و سیستم‌های هوش مصنوعی تجسم‌یافته طراحی شده بود.
این محیط چالش‌هایی را ارائه می‌داد که به ندرت در محیط‌های آزمایش رباتیک معمول دیده می‌شوند. دامنه‌های شیب‌دار و زمین‌های ناهموار، تعادل و تحرک را آزمایش 
می‌کردند، تفاوت در شکل برگ‌ها و سطح بلوغ، سیستم‌های تشخیص بصری را به چالش می‌کشید، در حالی که کارهای ظریف برداشت، محدودیت‌های چابکی دست‌های 

رباتیک را تحت الشعاع قرار می‌داد.
از مسابقات رباتیک تا آزمایش در دنیای واقعی

چالش چای یکی از فعالیت‌های دنیای واقعی اســت که به عنوان بخشی از بازی‌های جهانی ربات‌های انسان‌نمای ۲۰۲۶ سازماندهی شده اســت. این رویداد پس از دوره 
افتتاحیه برگزار شده در ۲۰۲۵ برگزار می‌شود و بخشی از تلاش گسترده‌تر چین برای ارزیابی ربات‌های انسان‌نما فراتر از محیط‌های نمایشی را تشکیل می‌دهد.

اولین بازی‌ها ۲۸۰ تیم و بیش از ۵۰۰ ربات انسان‌نما از ۱۶ کشور را به خود جذب کرد. برگزارکنندگان اعلام کردند که دوره دوم شامل ۳۲ رویداد خواهد بود که به دو دسته اصلی 
رویدادهای رقابتی و مسابقات مبتنی بر سناریو تقسیم می‌شوند.

بخش رقابتی شامل ۲۶ رویداد در ۹ رشته، از جمله دو و میدانی، فوتبال، ژیمناستیک، وزنه‌برداری، هنرهای رزمی، مسابقات رقص، طناب‌کشی، پرتاب توپ و یک بازی سنتی 
چینی موسوم به Pitch-pot است.

کنش  کز وا دسته‌بندی سناریو کمتر بر عملکرد ورزشی و بیشتر بر استقرار عملی تمرکز دارد. این بخش شامل ۶ محیط دنیای واقعی است که خانه‌ها، هتل‌ها، کارخانه‌ها، مرا
اضطراری، بیمارستان‌ها و محیط‌های خرده‌فروشی را پوشش می‌دهد.

برگزارکنندگان همچنین اظهار داشتند که این چالش‌ها به طور فزاینده‌ای از مکان‌های شبیه‌سازی شده به محیط‌های عملیاتی واقعی تغییر می‌کنند تا ربات‌ها را به سمت 
کاربردهای عملی سوق دهند.

ع چای برای رباتیک انسان‌نما اهمیت دارند؟ چرا مزار
بسیاری از ربات‌ها هنوز در درجه اول در فضاهای کنترل‌شده مانند آزمایشگاه‌ها، سالن‌های نمایشگاه، انبارها یا محیط‌های صنعتی با ساختار دقیق که متغیرها محدود 

هستند، نمایش داده می‌شوند.
ع چای مشکل بسیار متفاوتی را ارائه می‌دهند. زمین ناهموار و نامنظم است، اشیاء به طور طبیعی تغییر می‌کنند، نور به طور مداوم تغییر می‌کند و وظایف نیاز به تحرک  مزار

و دستکاری دقیق دارند. برخلاف محصولات تولید شده در کارخانه، برگ‌های چای از نظر اندازه، موقعیت و میزان رسیدگی متفاوت هستند.
به نظر می‌رســد چالش برداشــت چای همچنین برای تســریع جمع‌آوری داده‌ها و آموزش تکراری در نظر گرفته شده اســت، در حالی که آزمایش می‌کند که آیا ربات‌های 

انسان‌نما می‌توانند در محیط‌های نزدیک‌تر به کار روزمره انسان عمل کنند یا خیر.
این تمرین به جای نشان دادن سرعت یا توانایی فنی مجزا، بر سازگاری تمرکز دارد. حوزه‌ای که به طور گسترده به عنوان یکی از موانع اصلی برای ورود ربات‌های 

انسان‌نما به دنیای واقعی تلقی می‌شود.

ربات‌های انسان‌نما در 
ع چای چین مزار
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در تحلیل‌های کلاســـیک امنیت ملـــی، همواره 
از انرژی، دفاع و زیرســـاخت به‌عنـــوان ارکان اصلی 
پایـــداری کشـــورها یـــاد می‌شـــود؛ امـــا تجربه‌های 
میدانـــی در دهه‌هـــای اخیـــر، به‌ویـــژه در شـــرایط 
جنگی، تحریم و محدودیت‌های لجستیکی، نشان 
داده است که »امنیت غذایی« نه‌تنها یک مؤلفه 
مکمل، بلکه یک ســـتون بنیادین در حفظ ثبات 
اقتصادی و اجتماعی کشورهاست. برآوردها نشان 
می‌دهد که در شـــرایط بحران، از ۳۵ تـــا ۴۵ درصد 
نوســـانات اجتماعی بـــه اختلال در دسترســـی به 
کالاهای اساسی بازمی‌گردد. در این میان، زنجیره 
تأمین غـــذا از تأمین مواد اولیه تا فـــرآوری، توزیع و 
مصرف به‌عنوان یک سیســـتم یکپارچـــه، نیازمند 
نگاهـــی راهبـــردی، تـــاب‌آور و مبتنی بـــر مدیریت 

ریسک است.
امروز اقتصاد ایران در شرایطی قرار دارد که ترکیبی 
از محدودیت‌های خارجـــی )تحریم‌ها، اختلال در 
مسیرهای تأمین بین‌المللی، محاصره‌های دریایی 
و افزایـــش ۲ تـــا ۳ برابـــری هزینه‌هـــای حمل‌ونقل 
دریایـــی در برخـــی مســـیرها( و فشـــارهای داخلی 
)نوسانات ارزی با دامنه‌های بیش از ۵۰ درصدی 
در دوره‌هـــای کوتاه‌مـــدت، چالش‌هـــای تأمیـــن 
نقدینگی، و محدودیت در زیرساخت‌های تولید( 
به‌طور همزمان بر عملکرد صنایع اثرگذار است. در 
چنین فضایی، صنایع پالایش غـــات و دانه‌های 
روغنی که در میانـــه زنجیره تأمین غذا قـــرار دارند 

نقشی حیاتی در تأمین مواد اولیه بسیاری از صنایع 
استراتژیک کشور ایفا می‌کنند؛ صنایعی که به‌طور 
مســـتقیم و غیرمســـتقیم بیش از ۶۰ درصد ســـبد 

غذایی و صنعتی کشور را پوشش می‌دهند.
پالایشـــگاه‌های غلات، صرفاً واحدهای تولیدی 
نیســـتند؛ بلکه »گره‌هـــای کلیـــدی ارزش‌آفرینی« 
در اقتصاد غـــذا، ســـلولزی، دارویی و تـــا حدودی 
نهاده‌هـــای دامـــی، طیـــور و آبزیـــان محســـوب 
می‌شـــوند. به‌طور متوســـط، توســـعه این زنجیره 
می‌تواند وابســـتگی به واردات برخـــی محصولات 
نهایـــی را تـــا ۲۰ الـــی ۳۰ درصـــد کاهش دهـــد. این 
فرآیندها، در صورت مدیریـــت صحیح، می‌توانند 
به‌عنوان یک اهرم اقتصادی برای کنترل قیمت‌ها، 
پایداری عرضه و حتی توسعه صادرات عمل کنند.

در شـــرایط جنگـــی و نیمه‌محاصـــره‌ای، یکـــی از 
مهم‌ترین ریسک‌ها، »گسست در زنجیره تأمین« 
است. تجربه‌های اخیر نشان می‌دهد که اختلال 
در تأمین مواد اولیه می‌تواند منجر به کاهش ۱۵ تا 
۲۵ درصدی ظرفیت تولید در برخی صنایع وابسته 
شـــود. این گسســـت می‌تواند در هـــر نقطه‌ای رخ 
دهد: از تأمین مواد اولیه )ذرت، ســـویا، دانه‌های 
روغنی( گرفته تا حمل‌ونقل دریایی، دسترسی به 
نهاده‌های واســـط )مانند مواد بسته‌بندی که در 
برخی موارد تا ۷۰ درصد وابسته به صنایع بالادستی 

پتروشیمی هستند( و حتی شبکه‌های توزیع.
در چنیـــن شـــرایطی، بنگاه‌هایـــی موفق‌تـــر 

خواهند بود که به سمت »یکپارچگی عمودی« و 
»تنوع‌بخشی به منابع تأمین« حرکت کرده باشند. 
در گروه عـــازم، تجربه عملی ما نشـــان می‌دهد که 
مدیریت هوشـــمند زنجیره تأمین، مســـتلزم ســـه 

رویکرد کلیدی است:
نخســـت، تنوع‌بخشـــی در تأمیـــن مـــواد اولیـــه؛ 
به‌گونه‌ای که ســـهم هیچ تأمین‌کننده‌ای از ســـبد 
خریـــد از ۳۰ تـــا ۳۵ درصد فراتـــر نرود. ایـــن رویکرد، 
ریســـک توقف تولیـــد را به‌طور معنـــاداری کاهش 

می‌دهد.
ی  خت‌ها ســـا یر ز ر  ی د ر ا یه‌گذ ما ، ســـر م و د
ذخیره‌سازی و لجستیک؛ استانداردهای جهانی 
نشان می‌دهد که صنایع استراتژیک باید حداقل ۳ 
تا ۶ ماه موجودی ایمن از مواد اولیه داشته باشند. 
ایجاد این ظرفیت، در شرایط بحران، تفاوت میان 

»تداوم تولید« و »توقف کامل« را رقم می‌زند.
سوم، توســـعه فناوری و بهره‌وری در فرآیندهای 
تولید؛ در شرایطی که هزینه مواد اولیه تا ۸۰ درصد 
از بهـــای تمام‌شـــده را تشـــکیل می‌دهـــد، حتی ۵ 
درصد بهبود در بهره‌وری می‌تواند اثر قابل توجهی 
بر سودآوری و پایداری بنگاه داشته باشد. استفاده 
از فناوری‌هـــای نوین در پالایش غـــات و بازیافت 
محصولات جانبی، امکان افزایش حاشیه سود تا 

۱۰ درصد را فراهم می‌کند.
از منظـــر کلان اقتصـــادی، یکـــی از چالش‌هـــای 
مهم در شـــرایط فعلی، »عدم تـــوازن میان قیمت 
مواد اولیـــه و قیمت محصولات نهایی« اســـت. در 
سال‌های اخیر، در برخی مقاطع، قیمت مواد اولیه 
وارداتی بسیار رشد صعودی و چند برابری را تجربه 
کرده، در حالی که قیمت محصولات نهایی به‌دلیل 
محدودیت قدرت خرید مصرف‌کننده، کمتر از ۵۰ تا 
۶۰ درصد افزایش یافته است. این شکاف، حاشیه 
سود تولیدکنندگان را به‌شدت کاهش داده است؛ 
ســـطحی که برای تداوم ســـرمایه‌گذاری و توسعه، 

کافی است. نا
در چنین شـــرایطی، نقش سیاســـت‌گذار بســـیار 
حیاتی است. دولت باید با رویکردی هوشمندانه، 
از یک‌سو ثبات در تأمین مواد اولیه را تسهیل کند 
و از سوی دیگر، با طراحی ابزارهای مالی و حمایتی، 

نقش راهبردی پالایشگاه‌های غلات در امنیت ملی غذایی
وه عازم )گلشهد، شهدینه، گلدینه( از زبان سید محمدتقی نقوی، رئیس هیئت‌مدیره گر

تاب‌آوری زنجیره تأمین غذا در شرایط جنگی و پساجنگ؛
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امکان تداوم فعالیت تولیدکنندگان را فراهم آورد. 
ایجاد خطـــوط اعتبـــاری ویژه، تســـهیل در تأمین 
ارز برای واردات نهاده‌های استراتژیک، و حمایت 
از توســـعه صنایع بالادســـتی، می‌تواند به کاهش 
۱۰ تا ۱۵ درصدی هزینه‌های تولیـــد در زنجیره غذا 

منجر شود.
، نبایـــد از نقـــش »دیپلماســـی  از ســـوی دیگـــر
اقتصادی« در شـــرایط پســـاجنگ غافل شد. بازار 
کشـــورهای همســـایه ایران با جمعیتی بالغ بر ۴۰۰ 
میلیـــون نفـــر، ظرفیـــت بالقـــوه‌ای برای صـــادرات 
محصـــولات بـــا ارزش افـــزوده بـــالا دارد. در صورت 
برنامه‌ریـــزی صحیـــح، صنایـــع پالایـــش غـــات 
می‌توانند ســـهمی حداقـــل ۲ تا ۳ میلیـــارد دلاری 
از ایـــن بـــازار را به خـــود اختصاص دهند. توســـعه 
صادرات، علاوه بر ارزآوری، به افزایش مقیاس تولید 

و بهبود بهره‌وری نیز کمک می‌کند.
نکته‌ای که در این میان اهمیت ویژه دارد، »نگاه 
سیســـتمی« به صنعـــت غذاســـت. ایـــن صنعت، 
کشـــاورزی،  به‌شـــدت به بخش‌های بالادســـتی )
پتروشـــیمی، انـــرژی( و پایین‌دســـتی )توزیـــع، 
خرده‌فروشـــی، صادرات( وابسته است. مطالعات 
نشـــان می‌دهد که هـــر ۱ درصد اختـــال در بخش 
بالادستی می‌تواند تا ۲.۵ درصد کاهش در خروجی 
نهایی زنجیره ایجاد کند. بنابراین، سیاست‌گذاری 
و مدیریـــت بنگاه‌هـــا بایـــد بر اســـاس یـــک دیدگاه 

یکپارچه و مبتنی بر زنجیره ارزش انجام شود.
، بار دیگـــر ایـــن واقعیت  تجربـــه ماه‌هـــای اخیـــر
را آشـــکار ســـاخت کـــه صنایـــع غذایـــی و به‌ویـــژه 
پالایشـــگاه‌های غـــات، در خـــط مقـــدم »جنـــگ 
اقتصادی« قرار دارند. این صنایع، با حفظ جریان 

تولید و تأمین پایدار محصولات اساســـی، نقشـــی 
فراتر از یـــک بنگاه اقتصادی ایفا می‌کنند؛ نقشـــی 
که مستقیماً با امنیت ملی، ثبات اجتماعی و رفاه 

عمومی گره خورده است.
کیـــد کـــرد که عبـــور موفـــق از  در پایـــان، بایـــد تأ
شـــرایط جنگی و ورود به دوره پساجنگ، نیازمند 
گر بتوانیم  »بازتعریف راهبردهای صنعتی« است. ا
با تمرکـــز بر افزایش تاب‌آوری، کاهش وابســـتگی و 
توســـعه ارزش افزوده، ســـهم صنعت غذا از تولید 
ناخالـــص داخلـــی را حتی ۲ تـــا ۳ درصـــد افزایش 
دهیم، این بخش می‌تواند به یکی از پیشران‌های 
اصلی رشد اقتصادی کشـــور تبدیل شود. تنها در 
این صورت است که صنعت غذا، نه‌تنها پاسخگوی 
نیاز داخلی، بلکه به یک بازیگـــر مؤثر در بازارهای 

منطقه‌ای و جهانی تبدیل خواهد شد.

آرمــان خالقی از تشــکیل جلســات کارشناســی با حضــور نماینــدگان بخش 
خصوصی و وزارت صمت برای تعیین یک فرمول عادلانه برای تعرفه برق صنایع 
در ســال جاری خبر داد و گفــت: تولیدکنندگان نباید هزینه عــدم بهره‌وری در 

خطوط انتقال، توزیع و تولید برق را پرداخت کنند.
آرمان خالقی با اشــاره بــه تکالیف قانونــی وزارت نیرو در خصوص مشــترکان 
اظهار داشت: طبق قانون، وزارت نیرو موظف است پیش از پایان فروردین‌ماه 
هر ســال، با تشــکیل کمیته‌ای تخصصی با حضــور وزارت صمــت و نمایندگان 

مجلس، نسبت به تعیین تعرفه برق اقدام کند.
وی افزود: در همین حال، قوانین بالادســتی کشــور دســتگاه‌های اجرایی را 
مکلف کرده‌اند که پیش از اتخاذ تصمیمات تأثیرگذار بر فضای کسب‌وکار، حتماً 
از نظرات تشکل‌های تخصصی و اقتصادی استفاده کنند؛ الزامی که متأسفانه 

طی سال‌های اخیر نادیده گرفته شده است.
دبیرکل خانه صمت ایران با اشاره به ارائه فرمول جدید از سوی وزارت صمت 
برای تعرفه‌گــذاری برق ادامه داد: وزارت صمتز بدون مشــورت با تشــکل‌های 
تخصصی، اقدام به تدوین فرمول و تعیین ضرایب کرده است. این در حالیست 

که پیش از طرح ایــن موضوع در کمیته وزارت نیرو، فرمول‌ها باید با مشــارکت 
بخش خصوصی نهایی می‌شد تا عدالت در قیمت‌گذاری رعایت شود.

خالقی، به فشارهای مالی سال‌های اخیر بر صنعت اشاره کرد و گفت: در طول 
چهار سال گذشته شاهد افزایش‌های جهشــی و مکرر تعرفه برق بودیم که در 
مواردی به بیش از ۳۰۰ درصد رسیده است. علاوه بر این، موضوع جدیدی به 
نام »حق ترانزیت برق« نیز به هزینه‌های تولید اضافه شده که عملاً به معنای 

دریافت هزینه اضافه بابت خدماتی است که وظیفه ذاتی وزارت نیروست.
درخواست مهلت ۳ تا ۴ ماهه برای صنایع

کید بر لزوم رعایت شرایط اقتصادی کشور بیان کرد: با توجه به تورم  وی با تأ
بالا، افزایش دســتمزدها و قیمت مواد اولیه، صنایع در وضعیت شــکننده‌ای 
قرار دارند. ما از رئیس‌جمهور درخواســت کردیم که افزایش تعرفه برق امســال 
حداقل ۳ تا ۴ ماه به تعویق بیفتد تا صنایع امکان برنامه‌ریزی و تطبیق با شرایط 

را داشته باشند.
وی ابراز کرد: دســتور رســیدگی از ســوی رئیس‌جمهــور صادر شــده و انتظار 
مــی‌رود دولتمردان بــا نگاهی واقع‌بینانه به ســهم انرژی در قیمت تمام‌شــده 

محصول، از تحمیل هزینه‌های مازاد خودداری کنند.
کید بر لزوم اصلاح ســاختار بهــره‌وری در وزارت نیرو  این فعال اقتصادی با تأ
خاطرنشان کرد: تولیدکنندگان نباید هزینه عدم بهره‌وری در خطوط انتقال، 
توزیع و تولید برق را پرداخت کنند. هزینه‌های ناشــی از تلفات شبکه و ضعف 
در بهره‌وری سیستم‌های دولتی نباید از طریق افزایش تعرفه از جیب صنعتگر 

تأمین شود.
وی عنوان کرد: جلسات کارشناسی با حضور نمایندگان اتاق بازرگانی، وزارت 
صمت و تشــکل‌ها آغاز شــده اســت تا به یــک فرمــول منصفانه دســت یابیم؛ 
مسیری که باید با بازمهندسی مصرف و ممیزی انرژی در صنایع تکمیل شود.

ح کرد:  دبیر کل خانه صمت ایران مطر

برق صنایع بر اساس یک فرمول عادلانه تعیین شود
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توسعه صادرات زعفران: رئیس هیأت‌مدیره صندوق 
کاهش صادرات زعفران با حذف بازار امارات

محمدرضا اردیخانی رئیس هیأت‌مدیره صندوق 
توســعه صــادرات زعفــران بــر ضــرورت شناســایی 
و جایگزینــی بازارهــای جدیــدی همچــون هنــد، 
کستان در راستای جلوگیری از انباشت  عمان و پا

کید کرد. محصول و افت قیمت در داخل تا
محمدرضــا اردیخانــی رئیــس هیأت‌مدیــره 
صندوق توســعه صادرات زعفران درباره وضعیت 
صادرات این محصول اظهار کرد: در ســه تا چهار 
سال گذشته، میزان صادرات زعفران سالانه بین 
۲۰۰ تا ۲۲۰ تن بوده اســت. بر اســاس آمــار ۱۰ ماهه 
سال گذشــته، حدود ۱۶۶ تن صادرات ثبت شده 
کــه در مقایســه بــا ســال ۱۴۰۳، حــدود دو درصــد 
افزایش را نشــان می‌دهد و عملاً در همان ســطح 

قبلی قرار دارد.
وی افــزود: در صــورت تــداوم رونــد عــادی، 
پیش‌بینی می‌شــد صادرات ســال گذشــته نیز در 
همان بــازه ۲۰۰ تا ۲۲۰ تن قــرار بگیرد، امــا به دلیل 
مشکلات ناشــی از جنگ، این روند دچار اختلال 
شد. بیش از ۹۰ درصد صادرات زعفران به‌صورت 
هوایی انجام می‌شــود و بــا بروز جنــگ و تعطیلی 
برخی خطــوط پروازی، عملاً ارســال کالا یــا انجام 

نشد یا به‌شدت محدود شد.
اردیخانــی ادامــه داد: بــر همین اســاس، به‌نظر 
می‌رســد صادرات زعفران در اسفندماه به‌صورت 
قانونی نزدیک به صفر بوده و عملاً صادراتی انجام 
نشــده اســت؛ موضوعی که در صورت انتشار آمار 
رســمی، کاهش محســوس صادرات در این ماه را 

نشان خواهد داد.
رئیــس هیأت‌مدیره صنــدوق توســعه صادرات 
زعفــران با اشــاره بــه مشــکلات حــوزه حمل‌ونقل 
گفــت: ایــن چالش‌هــا همچنــان ادامــه دارد و 

شــرکت‌های هواپیمایــی به‌ســختی بــار حمــل 
، افزایــش نرخ حمــل نیز  می‌کننــد. از ســوی دیگــر
قابــل توجــه بــوده و در برخــی مــوارد، هزینه‌هــا از 
یک‌ونیــم برابر تا حــدود چهار برابــر افزایش یافته 
است. افزایش نرخ سوخت و کاهش تعداد پروازها 
تا حــدی می‌توانســت منجر بــه رشــد هزینه‌های 
حمل شــود، امــا در برخی مــوارد، افزایــش نرخ‌ها 
فراتر از حد انتظــار بوده و هزینه صــادرات را برای 
صادرکننــدگان به‌شــدت بــالا بــرده اســت. ایــن 
موضوع برای مشــتریان هدف نیــز هزینه‌زا بوده و 
باعث شــده یــا از خرید خــودداری کننــد یا حجم 

خریدشان را کاهش دهند.
وی افزود: علاوه بــر افزایش هزینه‌هــا، تاخیر در 
ارســال بار نیــز از دیگر مشــکلاتی اســت کــه حتی 
در دوره پس از جنــگ نیز ادامه داشــته و بر روند 
صــادرات تاثیــر منفــی گذاشــته اســت. اردیخانی 
در ادامــه به وضعیت بازارهای هدف اشــاره کرد و 
گفت: بازارهای اصلی صادرات زعفران ایران شامل 
چین، امارات و اسپانیا بوده‌اند. با این حال، طی 
دو تــا دو مــاه و نیم گذشــته، بــازار امــارات عملاً از 

دست رفته است.
اردیخانی تصریــح کرد: به‌طور میانگین ســالانه 
حدود ۶۰ تــن زعفران به امارات صادر می‌شــد که 
کسپورت« به  بخش عمده آن نیز به‌صورت »ری‌ا
سایر کشــورها ارســال می‌شــد، اما در حال حاضر 
صادرات به این کشور تقریباً به صفر رسیده است.

رئیــس هیأت‌مدیره صنــدوق توســعه صادرات 
زعفــران خاطرنشــان کــرد: بــا از دســت رفتــن بازار 
امارات، ماهانه حدود پنج تن از صادرات زعفران 
کنون نیز بازار جایگزینی  کاهش خواهد یافــت و تا
که بتواند ظرفیت و پتانســیل اقتصادی مشابهی 

داشته باشــد، شناســایی نشده اســت؛ بنابراین، 
کاهــش در صــادرات  پیش‌بینــی می‌شــود ایــن 

ادامه‌دار باشد.
وی دربــاره وضعیــت مقاصــد صادراتــی ایــن 
محصــول اظهــار کــرد: در ماه‌هــای گذشــته و در 
شــرایط فعلی، تــا زمان یافتــن جایگزین مناســب 
بــرای بازارهــای از دســت‌رفته، مقاصــد صادراتی 
ما محدود شده و بازارهای سنتی همچون چین 
و اســپانیا همچنــان باقــی مانده‌اند.در کنــار این 
بازارها، افغانستان به‌عنوان یکی از مقاصد مهم، 
عمــاً به یــک مســیر صادراتــی غیررســمی تبدیل 
شده است. در حال حاضر امکان صادرات قانونی 
زعفــران بــه افغانســتان وجــود نــدارد و صــادرات 
ج از روال طبیعــی  به‌صــورت غیرقانونــی یــا خــار

انجام می‌شود.
رئیــس هیأت‌مدیره صنــدوق توســعه صادرات 
زعفران تصریح کرد: پیشنهاد ما در این مقطع این 
کره با دولت مستقر در افغانستان،  است که با مذا
امــکان صــادرات قانونــی زعفــران بــه ایــن کشــور 
فراهم شــود؛ حداقل تا زمانی که شرایط به حالت 
عــادی بازگــردد. در این صــورت می‌توان از مســیر 
کســپورت( به  افغانســتان، صادرات مجــدد )ری‌ا
ســایر کشــورها را انجــام داد و در عیــن حــال، آمار 
دقیق صادرات و بازگشت ارز نیز به‌صورت شفاف 

و قانونی قابل رصد خواهد بود.
، زعفران از کشــور  وی ادامــه داد: در حــال حاضــر
خــارج می‌شــود و از مســیرهایی مانند افغانســتان 
به بازارهای جهانی می‌رســد، اما مشــخص نیســت 
ارز حاصل از آن به کشــور بازمی‌گردد یا خیر و حتی 
منشــأ ایــن زعفــران نیــز در بازارهــای جهانــی قابل 
شناسایی نیست. بر اساس داده‌های منتشرشده 
از ســوی گمــرک چیــن، ایــن کشــور در مــاه مــارس 
حدود یک‌ونیم تن زعفران وارد کرده است. این در 
حالی است که در همان بازه زمانی، پرواز مستقیم 
یا بسیار محدودی از ایران به چین وجود داشته و 
این موضوع نشان می‌دهد واردات چین به‌احتمال 
زیــاد از مســیر کشــورهایی مانند افغانســتان انجام 
شده است. در چنین شرایطی، بعید به‌نظر می‌رسد 

ارز حاصل از این صادرات به کشور بازگشته باشد.
کیــد کرد: لازم اســت با دولت افغانســتان  وی تأ
کراتی صــورت گیرد تا واردات زعفــران از ایران  مذا
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به‌صورت رسمی آزاد شود و امکان صادرات قانونی 
از این مسیر فراهم شود.

اردیخانی در ادامه به ضــرورت تعریف بازارهای 
جایگزین اشــاره کرد و گفت: با از دست رفتن بازار 
امــارات، بایــد بــرای ایــن خــأ برنامه‌ریــزی شــود. 
کستان و ترکیه از جمله گزینه‌های بالقوه  عمان، پا
بــرای جایگزینــی این بازار هســتند کــه می‌توان با 

کره، شرایط تعرفه‌ای آن‌ها را اصلاح کرد. مذا
کشــور هنــد به‌عنــوان  وی افــزود: همچنیــن 
بزرگ‌ترین بــازار مصرف ادویــه در جهان، ظرفیت 
بالایــی بــرای صــادرات زعفــران دارد، امــا به‌دلیل 
تعرفه‌های بالا، ایران سهمی از صادرات مستقیم 
به ایــن کشــور نــدارد. در شــرایط فعلــی، می‌توان 
بــا رایزنی‌هــای تجــاری، زمینــه کاهــش تعرفه‌ها و 

توسعه صادرات مستقیم به هند را فراهم کرد.
رئیــس هیأت‌مدیــره صندوق توســعه صــادرات 
کــرد: در صــورت عــدم  زعفــران خاطرنشــان 
برنامه‌ریزی بــرای جایگزینــی بازارهــای صادراتی، 

انباشــت محصــول و کاهــش صــادرات می‌تواند بر 
قیمــت زعفــران در داخــل کشــور تأثیرگذار باشــد. 
زعفران محصولی ارزآور است که برخلاف بسیاری از 
کالاها، وابستگی به مسیرهای دریایی ندارد و حتی 
در شــرایط خــاص نیــز امــکان صــادرات آن وجود 
دارد. بنابراین، ضروری اســت هرچه سریع‌تر برای 
ســاماندهی بازارهای صادراتی، تســهیل فرآیندها 
اقدام شود. به گفته وی، فعالان این حوزه آمادگی 
دارند در صورت فراهم شدن شرایط، ارز حاصل از 

صادرات را به‌موقع به کشور بازگردانند.
اردیخانــی با اشــاره به وضعیت بســته‌بندی این 
محصــول اظهار کــرد: بســته‌بندی زعفــران عمدتاً 
یــا بــا کارتــن و کاغذهــای فشــرده انجــام می‌شــود 
یــا بــا اســتفاده از محصــولات پتروشــیمی ماننــد 
پلی‌اســتایرن و قوطی‌هایی که از این مواد ساخته 
می‌شوند.در شرایط فعلی، کاغذ که عموماً وارداتی 
بوده، با افزایش نرخ‌های عجیب و بعضاً دو تا ســه 
برابری مواجه شده اســت. یکی از مشکلات اصلی 

کنون با آن درگیر هستیم، قیمت‌های لحظه‌ای  که ا
است؛ به‌طوری‌که صبح قیمت‌ها از بازار برای خرید 
از تأمین‌کننده دریافت می‌شود، اما تا زمان تأمین 
موجــودی و انجام پرداخــت، نرخ‌ها تغییــر کرده و 
عملاً معاملات به‌صورت لحظه‌ای انجام می‌شود.

اردیخانــی ادامــه داد: انتظــار مــی‌رود در ایــن 
شرایط، حداقل در داخل کشور همکاری بیشتری 
شکل بگیرد و با نگاه به تولید ملی و منافع میهنی، 
در برخی موارد سود شخصی کنار گذاشته شود تا 

بتوان از این وضعیت عبور کرد.
رئیــس هیأت‌مدیــره صندوق توســعه صــادرات 
زعفران در بخش دیگری از سخنان خود به وضعیت 
تامیــن بســته‌بندی‌های مبتنــی بــر پلی‌اســتایرن 
اشــاره کرد و گفــت: این نوع بســته‌بندی‌ها عموما 
از پتروشــیمی‌ها تامین می‌شــود و تا هفته گذشته 
نیــز از محل انبارها عرضــه صورت گرفته اســت. به 
نظر می‌رسد در یکی دو ماه آینده، حتی تا سه ماه، 

مشکلی در این زمینه وجود نداشته باشد.

چهارمیــن دوره نمایشــگاه تخصصــی Food Health با تمرکز بــر محصولات 
، از ۳۰ تیر تــا ۲ مرداد در مجتمع نمایشــگاهی گفت‌وگو  غذایی ســامت‌محور

برگزار خواهد شد.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، این رویداد طی سه دوره گذشته توانسته 
اســت جایگاه خود را به‌عنــوان یکــی از مهم‌ترین گردهمایی‌هــای تخصصی 
حــوزه غذاهای ســالم در کشــور تثبیــت کند و بــه بســتری مؤثر بــرای معرفی 
برندها، توسعه بازار و شکل‌گیری همکاری‌های تجاری در صنعت محصولات 

سلامت‌محور تبدیل شود.
در ســومین دوره ایــن نمایشــگاه بیــش از ۳۵ هــزار بازدیدکننــده، از جمله 
، صادرکننــدگان، شــرکت‌های پخــش  مدیــران فروشــگاه‌های ســامت‌محور
و توزیــع، خریــداران ســازمانی، متخصصــان تغذیه، فعــالان صنایــع غذایی، 
ورزشــکاران و مصرف‌کننــدگان حرفــه‌ای محصــولات ســامت‌محور حضــور 

داشتند. همچنین ۸۶ شرکت و برند فعال در این رویداد مشارکت کردند.
به گفته میــاد بهادری، دبیر نمایشــگاه و مدیرعامل گــروه آتارویداد، دوره 
چهارم Food Health با رویکردی نتیجه‌محور و با هدف ایجاد ارتباط مستقیم 
میــان برندها و بــازار واقعی محصولات ســامت‌محور طراحی شــده اســت تا 
شــرکت‌ها علاوه بر معرفی محصولات خود، امکان فروش مستقیم و دریافت 

بازخورد بازار را نیز تجربه کنند.
شــرکت‌ها و برندهای فعــال در حوزه محصــولات غذایی ارگانیــک، رژیمی، 
وگان، بدون گلوتن، فراســودمند، محصولات ســالم و بدون مــواد نگهدارنده 

و همچنیــن محصــولات غذایــی ویــژه ورزشــکاران می‌توانند بــرای حضور در 
این رویداد و دریافت اطلاعات بیشتر با دبیرخانه نمایشگاه تماس بگیرند.

Food Health راه‌های ارتباطی دبیرخانه نمایشگاه
تلفن: ۰۲۱۸۸۲۷۸۷۱۷ - ۰۲۱۸۸۲۶۱۷۰۱

همراه: ۰۹۱۹۵۵۲۸۴۴۹ - ۰۹۱۲۰۵۶۷۷۰۹
ataainfo.com :وب‌سایت

Food Health چهارمین دوره نمایشگاه تخصصی
تابستان امسال برگزار می‌شود
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ح کرد: مثلث نقدینگی، برند و بازار برای افزایش  وشنک”فعال صنایع غذایی” مطر محمدحسین ر
تاب‌آوری اقتصادی/ چگونه بدون داشتن کارخانه، تولیدکننده باشیم؟

محمدحسین روشنک، عضو هیأت‌رئیســه اتاق بازرگانی خراسان رضوی و 
فعال در حوزه تولید بدون کارخانه، با اشــاره به تجربیــات خود در این زمینه 
اظهار کرد: در ایران، معمولاً این مفهوم به عنوان برون سپاری تولید شناخته 
می‌شــد و تولیدکنندگان واقعــی فقط به عنــوان خریداران مــواد اولیه در نظر 

گرفته می‌شدند.
به گــزارش کارآفرینــی و صنعت غــذا، عضو هیئــت نمایندگان اتــاق بازرگانی 
ایران گفت: من به‌عنوان یک فعال اقتصادی، حدود ۱۰ سال قبل محصولاتی 
را بــه کارخانه »کشــت صنعت شــمال« مــی‌دادم. ایــن کارخانه روغــن خام و 
بســته‌بندی را برای من تولید می‌کرد و من آن را صــادر می‌کردم. با این حال، 
کتور فروش بــه نام آن‌ها صادر می‌شــد، حال آنکه تمام مــواد اولیه و تولید  فا
به‌طور کامل متعلق به من بود. در آن زمان، تصمیم گرفتم که ایده تولید بدون 
کارخانه را مطرح کنم، چرا که در واقع من تولیدکننده بودم و نیازی به خرید از 
کارخانه نداشتم. مسئولیت سرمایه‌گذاری و تولید نیز به‌عهده خود من بود.
روشــنک با اشــاره به اینکه ایــن ایده بــا مخالفت‌هــای زیادی مواجه شــد، 
تصریــح کــرد: به‌خصــوص از ســوی صنایعــی کــه مــا را تهدیــد می‌دانســتند. 
متأسفانه، تقریباً ۱۵ سال طول کشید تا این مفهوم در وزارت صنعت و تجارت 
جایی پیدا کند و در نهایت بــه قوانین مجلس راه یابد و در برنامه‌های تولید 

گنجانده شود.
کید بــر اینکــه نقــش تولید  عضــو هیأت‌رئیســه اتــاق خراســان رضــوی بــا تأ
بدون کارخانه در اینجــا به‌خصوص مرتبط با اســتفاده از ظرفیت‌های خالی 
بنگاه‌های تولیدی کشــاورزی و صنعتی اســت، اظهار کــرد: این ظرفیت‌های 
خالی به دلیل کمبود فروش و عدم نقدینگی کافی برای جذب ســرمایه بوده 
است. تولیدکنندگان بدون کارخانه می‌توانند نقدینگی خود را به کارخانه‌ها 
 ، بیاورند و صنایع را با تامین مواد اولیه و مزد تولید تأمین کنند. از سوی دیگر
بازار فــروش نیز به‌طــور همزمــان از طریق بازرگانــان تأمین می‌شــود که برای 
کالای تولیدی خود بازارسازی و بازاریابی می‌کنند. به این ترتیب، تولید بدون 
کارخانه می‌توانــد موجب فعال‌ســازی ظرفیت‌های خالی بنگاه‌هــا و افزایش 

تاب‌آوری اقتصادی شود.
این فعــال صنعت غــذا و کشــاورزی اضافه کرد: کســی که می‌خواهــد تولید 
گــر فردی برند  بــدون کارخانه را انجــام دهد، حتماً باید صاحب برند باشــد. ا
نداشــته باشــد، عملاً تولید بدون کارخانه نتیجه‌ای ندارد، چون بدون برند، 

نمی‌تواند بازار و اعتبار در مقابل مشتریان و بازارهای هدف داشته باشد.
روشنک خاطرنشان کرد: در حقیقت، این محصولات در بنگاه‌های تولیدی 
، مانند کارخانه‌های فعال در شــمال یا دیگر مناطق، تولید می‌شــوند و  دیگر
من فقط نقــش تولیدکننده بدون کارخانــه را دارم. من در ایــن حالت مالک 
برند هســتم، اما کارخانه ندارم و تنهــا از طریق برندســازی و بازاریابی، بازار را 
گی برای صاحب تولید بدون کارخانه  در اختیار دارم. بنابراین، مهم‌ترین ویژ
: اول؛ نقدینگــی، یعنــی ســرمایه در گــردش و توان مالــی لازم برای  عبارتنــد از
، ثبت شــده و  خریــد مواد اولیــه و پرداخت مــزد. دوم؛ برند، یعنــی برند معتبر
، یعنی بازار هدف و مشتریان ثابت و مستقر. شناخته‌شده در بازار و سوم؛ بازار

گی در مالک تولید بدون کارخانه وجود  گر این سه ویژ کید بر اینکه ا وی با تأ
نداشته باشد، ادعای تولید بدون کارخانه بودن بی‌معنی است و صرفاً اسمی 
است، بیان کرد: فعالان این حوزه باید بدانند که بدون داشتن این سه عامل، 
که تولید در هر حوزه و صنعتی نیازمند سرمایه،  نمی‌توانند موفق باشند؛ چرا

اعتبار و دسترسی به بازار است.
عضــو هیأت‌رئیســه اتــاق خراســان رضــوی، ادامــه داد: تولیدکننــده بدون 
کارخانه باید نقدینگی کافی در گردش داشــته باشــد، سرمایه مورد نیاز برای 
تولیــد و بازار را در اختیار داشــته باشــد و این موارد، نمی‌توانــد فقط با ادعا و 
شــعار حاصل شــود. وگرنه، ایــن بانک‌های ادعا، فقط اســم اســت و واقعاً در 

عمل موفق نخواهند شد.
کید کرد: در شرایط فعلی، می‌توان از ظرفیت‌های خالی صنایع  روشنک تأ
که تحت بمباران شــدید نبوده‌اند( یا ســایر  در مناطقــی مانند بلوچســتان )
استان‌ها اســتفاده کرد. این ظرفیت‌ها می‌توانند در بخش کشاورزی یا سایر 
حوزه‌ها باشند. بنابراین، خود آن صنایع آسیب‌دیده می‌توانند سفارش تولید 
بدون کارخانه را ثبت کنند تا چرخ کارخانه‌هایشان دوباره به چرخش درآید 

و به نوعی بازسازی شوند.
عضــو هیأت‌رئیســه اتــاق خراســان رضوی خاطرنشــان کــرد: ایــن روش به 
بازســازی و فعال‌ســازی صنایــع کمــک کــرده و در عین حــال، نیاز بــازار را نیز 
برطــرف می‌ســازد. اما چالش‌هــای اجرایــی نیز در ایــن میان وجــود دارد که 
در مقابــل می‌تــوان راهکارهایــی نیــز در مدیریــت بحــران کالاهــای اساســی 
کــه البته فرض بر  ارائــه داد. در شــرایط جنگی، تحریــم و محاصره اقتصادی )
ناممکن بودن آن اســت، زیرا مــا قادر به شکســتن محاصره هســتیم(، نباید 

بیکار نشست.
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ونی را مختل کرده است قیمت‌گذاری گندم، برنامه تولید ماکار
کارفرمایــان گفــت:  ســخنگوی انجمــن صنفــی 
کارونی در  بنابــر آمار ســالانه ۷۰۰ تا ۸۰۰ هــزار تــن ما
کشور مصرف می شود که با گران شدن محصولات 
کارونی در سبد مصرفی خانوار  پروتئینی، ســهم ما

پررنگ می شود.
رســول مــژده شــفق ســخنگوی انجمــن صنفــی 
کارونــی بــا بیــان اینکــه قیمــت گنــدم صنــف و  ما
صنعــت اعــام نشــده اســت، گفــت: بــرای خــرداد 
گندم صنف و صنعت با نرخ هر کیلو ۱۷ هزار تومان 

تحویل می دهند.
بــه گفتــه وی، در حال حاضــر کارخانجــات نمی 
توانند برنامه ریزی برای تولید بواسطه عدم تعیین‌ 

تکلیف قیمت گندم داشته باشند.
مژده شــفق بــا بیــان اینکــه ۹۰ درصدمــواد اولیه 
کارونــی مربوط بــه گندم اســت، افــزود: افزایش  ما
کارونی یکبار بواســطه تغییر قیمت سایر  قیمت ما
کنــون دولــت تصمیمی  مولفــه هــا رخ داده، امــا تا

برای قیمت گندم اتخاذ نکرده است.
کارخانجــات مشــکلی در  وی بــا بیــان اینکــه 

کارونــی بــه شــرط توزیــع گنــدم ندارنــد،  تولیــد ما
کارونی کالای جایگزین در ســبد مصرفی  گفت: ما
خانوار اســت به طوریکه با گران شدن محصولات 
کارونی در ســبد خانوار پررنگ  پروتئینــی نقش ما
کارونی جزء کالاهــای ارزان  کــه ما تر می شــود چرا
قیمت اســت که از این جهت ســرانه مصرف روبه 

افزایش است.
کارونــی  ایــن مقــام مســئول مصــرف ســالانه ما
کنون  را ۷۰۰ تــا ۸۰۰ هــزار تــن اعــام کــرد و گفــت: ا
کارونی و تامیــن این میزان  مشــکلی در تولیــد ما

وجود ندارد.
کارونی  مژده شفق قیمت هر بسته ۷۰۰ گرمی ما
را بــا افزایــش ۲۲ درصــدی ۷۰ هــزار تومــان اعــام 
کــرد و گفت: یکی از مشــکلات فعلــی کارخانجات 
گنــدم اســت و از  عــدم تعییــن تکلیــف قیمــت 
طرفی طی ۵ سال گذشته تقاضا کردیم که ارزش 
، گوشــت  کارونی همانند لبنیات، شــکر افزوده ما
 و روغن حذف شــود کــه این امــر به نفــع مصرف

کننده است.

مسعود رسولی ضمن اشاره به افزایش هزینه‌های 
بســته‌بندی به‌ دلیل گرانی محصولات پتروشیمی 
و اینکــه ســهم بســته‌بندی در قیمــت تمام‌شــده 
غ بســیار ناچیــز اســت و افزایــش این  گوشــت و مــر
هزینه تاثیر محسوسی بر نرخ مصرف‌کننده ندارد، 
درباره تغییر برخی مســیرها و بنادر توضیح داد که 
رونــد واردات همچنــان ادامــه دارد و تامیــن بــازار 

متوقف نشده است.
مســعود رســولی دبیر انجمن کارفرمایی صنعت 
گوشــت و بســته بندی مواد پروتئینی کشور درباره 
بسته‌بندی گوشت و تاثیرات جنگ تحمیلی سوم 
بر این صنعت اظهار کرد: هزینه‌های بســته‌بندی 
افزایــش پیدا کــرده و محصــولات پتروشــیمی گران 
شــده‌اند، امــا هزینــه بســته‌بندی در محصولاتــی 
غ سهم بسیار ناچیزی از قیمت  مانند گوشت و مر
نهایی را تشکیل می‌دهد و عملاً اثر محسوسی روی 

قیمت مصرف‌کننده ندارد.
وی افزود: ممکن است در برخی کالاها مانند آب 
معدنی، هزینه بســته‌بندی ســهم قابل‌توجهی در 
قیمت تمام‌شده داشته باشد، اما در حوزه گوشت 

غ چنیــن اتفاقــی نمی‌افتــد و افزایــش هزینــه  و مــر
بســته‌بندی تأثیــر جــدی بر نــرخ ایــن محصولات 

ندارد.
غ نیز طی ماه‌های  رســولی ادامه داد: گوشــت مر
اخیــر افزایــش قیمــت زیــادی نداشــته اســت. در 
مقطعــی کــه برخــی محدودیت‌هــا برداشــته شــد، 
قیمت‌ها افزایش پیدا کرد، اما به‌دلیل کاهش توان 
خریــد مردم، بــازار کشــش افزایش بیشــتر قیمت را 
نداشت و به همین دلیل روند رشد قیمت متوقف 

شد.
دبیــر انجمــن تولید و بســته‌بندی گوشــت ایران 
در پایان درباره وضعیت واردات گوشــت نیز گفت: 
واردات همچنــان از همــان مبــادی و کشــورهایی 
که پیش‌تر انجام می‌شــد ادامــه دارد، اما در برخی 
مقاطــع به‌دلیل شــرایط موجــود، مســیرها و بنادر 
ورود تغییر کرده است. برای مثال زمانی که امکان 
واردات از برخــی بنــادر جنوبــی وجــود نداشــت، 
واردات از مســیرها و بنــادر دیگــر انجــام شــد و در 
مجمــوع، راهکارهایــی بــرای اســتمرار تامیــن بازار 

پیدا شده است.

  
وتئینی کشور: دبیر انجمن کارفرمایی صنعت گوشت و بسته بندی مواد پر

غ دارد هزینه بسته‌بندی سهم ناچیزی در قیمت نهایی گوشت و مر
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تغییر مسیر صادرات 
قارچ؛ رایزنی برای 

ورود به بازار روسیه 
و ارمنستان

مهدی رجبی رئیس انجمــن پرورش دهندگان قارچ گفت: براســاس 
آمار به طور میانگین ماهانه ۲۰ هزار تن قارچ در کشور تولید می‌شود.

به گــزارش باشــگاه خبرنــگاران جــوان؛ مهــدی رجبی رئیــس انجمن 
پرورش دهنــدگان قارچ از افزایــش ۳۰ درصدی قیمت قــارچ خبر داد و 
، تولیــد در فروردین و  گفت: با توجــه به گرانی مــواد اولیه و جنــگ اخیر
اردیبهشت ۳۰ تا ۳۵ درصد کمتر از قبل بود، اما پیش بینی می شود که 

تولید به ۲۰۰ تا ۲۱۰ هزار تن تا پایان سال برسد.
وی بــا بیان اینکــه به طور میانگیــن ماهانه ۲۰ هزار تن قارچ در کشــور 
کی از آن است که امسال در فصل گرما  تولید می شود، افزود: برآوردها حا

تولید همین‌ میزان باشد.
رجبی ادامه داد: با توجه به افزایش قیمت مواد اولیه خیلی از واحدها 
تقاضــای بیــش از ۳۰ درصــد افزایش قیمــت را داشــتند، امــا انجمن در 
راستای حمایت از حقوق مصرف کننده و تولیدکننده پیشنهاد افزایش 
گر به حالت نرمال شــرایط برگــردد، قیمت تغییری  ۳۰ درصــدی بود که ا

نخواهد داشت.
رئیس انجمــن پرورش دهنــدگان قــارچ از ورودی روزانــه ۳۰ تا ۳۵ تن 
قارچ در تهــران خبر داد و گفت: بــا توجه به آنکه بخــش اعظم قارچ در 
کنون تقاضا برای خرید قارچ از سوی  رستوران ها مصرف می شــد، اما ا

رستوران ها بواسطه شرایط اقتصادی خانوارها کاهش یافته است.

وی با بیــان اینکه خبری از صادرات قارچ بــه بازارهای بحرین، کویت 
کنــون در حــال رایزنی برای صــادرات قارچ به  و امارات نیســت، گفت: ا

ارمنستان و روسیه  هستیم.

رئیس انجمن 
ملی سیب‌زمینی: 
دولت از پیشنهاد 
انجمن‌ها در 
تصمیم‌سازی‌های 
تخصصی بهره 
ببرد/ ذخیره‌سازی 

محصولات استراتژیک در اولویت باشد
کید بــر اینکه قیمــت ســیب‌زمینی تغییری  خســرو طالبی رحیق بــا تا
نداشته و این محصول به اندازه کافی تولید شده است از دولت خواست 

با این محصول نیز همانند یک محصول استراتژیک برخورد شود.
(، خسرو  گروفودنیوز به گزارش پایگاه خبری صنعت غذا و کشاورزی)ا
طالبی رحیق رئیس انجمن ملی ســیب‌زمینی ایــران ضمن بیان اینکه 
کید کرد: موضوع مهم  سیب‌زمینی یک محصول اســتراتژیک اســت، تا
این اســت که دولت باید تکلیف خود را در مورد این محصول مشخص 
کند و همواره همانند یک محصول استراتژیک در مورد آن برنامه‌ریزی 

و رفتار کند.
گــر ایــن محصــول بــرای دولــت در حــوزه محصــولات  او ادامــه داد: ا
استراتژیک طبقه‌بندی می‌شود باید برای تهیه بذر، سم و سایر نیازهای 

آن نیز به صورت خاص برنامه‌ریزی کرد.
ایــن فعــال اقتصــادی افــزود: از ســوی دیگــر وزارت جهــاد کشــاورزی 
باید برنامه‌ریزی صحیحی برای این محصول داشــته باشــد و با در نظر 
، ســالانه ۵تا۶ هزار تن ذخیره‌سازی احتیاطی  گرفتن نیاز ضروری کشور
را انجام دهد تا روند صــادرات این محصول نیز به صــورت برنامه‌ریزی 

شده انجام شود.
گــر وزارت جهاد  کید کــرد: ا رئیس انجمــن ملی ســیب‌زمینی ایــران تا
کشــاورزی ســالانه طبــق برنامــه و بــه طــور منظــم میــزان ســیب‌زمینی 
موردنیاز را خریداری و ذخیره کنــد، تولیدکننده‌ها و انجمن هم نهایت 
همــکاری را خواهنــد داشــت و در این صــورت هیچ‌گاه از صــادرات این 
محصــول جلوگیــری نخواهــد شــد و روال طبیعــی تولیــد و عرضــه ایــن 

محصول طی می شود.
او پیشــنهاد داد: برای نظــارت و کنترل بر تولید و عرضه ســیب‌زمینی 
بایــد جایــگاه انجمــن در تصمیم‌ســازی‌ها دیده شــود و ذخیره‌ســازی 

احتیاطی را هر سال در اولویت قرار دهیم.
کید بر اینکه قیمت سیب‌زمینی تغییری نداشته و به اندازه  طالبی با تا
کافی در بازار عرضه شــده و می‌شــود، گفــت: میزان تولید ســیب‌زمینی 
، هم ســهم صنایع و هم سهم موردنیاز  پاســخگوی سرانه مصرف کشور

ر   خبـا ا
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برای صادرات بوده است و هیچ مشکلی از این نظر نداریم .
او با اشاره به خودکفا بودن کشور در تامین این محصول تصریح کرد: 
سالانه ۵ میلیون تا ۵/۵ میلیون تن تولید سیب‌زمینی داریم و امسال 

هم هیچ مشکل و کمبودی نخواهیم داشت.

دستیابی ایران به 
فناوری نسل جدید 

آغاز  جوجه‌کشی/ 
کرات صادرات  مذا
تجهیزات ایرانی به 

روسیه
کراتی با کشورهای حوزه  صاحب میرپناهی گفت: در حال حاضر مذا
CIS در جریان اســت و روسیه به عنوان نخستین بازار هدف صادراتی 

در حوزه صنایع جوجه‌کشی انتخاب شده است.
به گزارش باشــگاه خبرنگاران جوان؛ صاحــب میرپناهی، مدیرعامل 
شرکت توســعه مکانیزاســیون و صنایع کشــاورزی بنیادمســتضعفان، 
از دســتیابی ایــران بــه جدیدتریــن فنــاوری صنعــت جوجه‌کشــی و 
برنامه‌ریــزی برای صادرات این تجهیزات بــه بازارهای منطقه، به‌ویژه 

روسیه، خبر داد.
وی با اشــاره بــه تأثیر تحریم‌ها بــر صنعت طیور کشــور اظهــار کرد: از 
ســال ۲۰۱۹ و هم‌زمان با اعمال دور جدیــد تحریم‌ها، واردات تجهیزات 
و ماشین‌آلات صنعت طیور با محدودیت‌های جدی مواجه شد. این 
موضوع با توجه به وابســتگی تاریخی کشــور به واردات این تجهیزات، 

تهدیدی جدی برای تولید و امنیت غذایی کشور محسوب می‌شد.
میرپناهــی افــزود: در پاســخ به ایــن شــرایط، متخصصــان داخلی در 
شرکت توسعه مکانیزاسیون و صنایع کشاورزی کوثر فرآیند بومی‌سازی 
فناوری‌های مورد نیاز صنعت طیور را آغاز کردند و با مهندسی معکوس 
تجهیزات خارجی، موفق به طراحی و ساخت ماشین‌آلات جوجه‌کشی 

در داخل کشور شدند.
به گفته وی، نخستین دستگاه هچر )ماشین جوجه‌درآوری( ساخت 
داخــل در ســال ۱۴۰۱ بر پایــه فناوری نســل ۲۰۰۵ تولید شــد و توانســت 

راندمان هچ را به حدود ۹۰ درصد برساند.
مدیرعامل شــرکت توسعه مکانیزاســیون و صنایع کشــاورزی کوثر با 
بیان اینکه در ســال گذشــته جهشــی فناورانــه در این حــوزه رخ داده 
اســت، تصریح کــرد: امــروز به فنــاوری روز دنیــا در حوزه جوجه‌کشــی، 
معــادل نســل ۲۰۲۵، دســت یافته‌ایــم. ایــن فنــاوری امکان دســتیابی 
بــه راندمــان بیــش از ۹۶ درصــد را فراهــم می‌کنــد و از پیشــرفته‌ترین 

فناوری‌های موجود در صنعت جوجه‌کشی جهان به شمار می‌رود.
وی با اشاره به وضعیت ناوگان فعلی صنعت طیور کشور گفت: بخش 
قابــل توجهی از ماشــین‌آلات فعــال در کشــور مربوط بــه فناوری‌های 
قدیمی دهه ۱۹۷۰ تا مدل‌های ۲۰۰۵ هســتند که راندمان آن‌ها معمولاً 

بین ۷۵ تا ۸۰ درصد اســت. ارتقــای این تجهیزات می‌توانــد تأثیر قابل 
توجهی بر افزایش تولید، کاهش هزینه‌ها و بهبود بهره‌وری در زنجیره 

غ داشته باشد. غ و تخم‌مر تأمین گوشت مر
کــرد: هــر یــک درصــد افزایــش در راندمــان  کیــد  میرپناهــی تأ
جوجــه‌درآوری، ارزش اقتصــادی بســیار بالایــی بــرای فعــالان صنعت 
طیــور ایجاد می‌کند و در مقیــاس ملی نقش مهمــی در تقویت امنیت 

غذایی کشور دارد.
وی همچنین از برنامه‌های صادراتی این مجموعه خبر داد و گفت: 
کراتــی با کشــورهای حــوزه CIS در جریان اســت و  در حــال حاضــر مذا
روســیه به عنوان نخســتین بازار هدف صادراتی انتخاب شــده است. 
با توجه به شرایط مشابه این کشور در زمینه محدودیت دسترسی به 
تجهیزات غربی و نیاز به نوسازی زیرساخت‌های صنعت طیور، ظرفیت 

مناسبی برای حضور فناوری ایرانی در این بازار وجود دارد.
مدیرعامــل شــرکت توســعه مکانیزاســیون و صنایــع کشــاورزی کوثر 
خاطرنشــان کــرد: طــی چهــار تــا پنــج ســال گذشــته، با تکیــه بــر توان 
متخصصــان داخلــی، بخــش مهمــی از نیــاز صنعــت طیــور کشــور بــه 
ماشین‌آلات جوجه‌کشی بومی‌سازی شده و امروز ایران علاوه بر تأمین 

نیاز داخلی، آمادگی ورود به بازارهای صادراتی منطقه را نیز دارد.

دبیر اتحادیه تولید 
آبزیان  و تجارت 
ایران: ۴۲ واحد 
کشور  آبزیان  فراوری 
در وزارت زراعت 
و جنگلداری ترکیه 
ثبت شدند

کبر خدایــی از آغاز رجیســتری واحدهای فــرآوری آبزیان ایران  علی‌ا
، رجیســتری ۴۲ واحد  در ترکیــه خبــر داد و گفت: طی یک هفتــه اخیر
فراوری آبزیان کشــور با عبور از مراحل مختلف اداری مربوطه در ترکیه 

انجام شد.
کبر خدایی، دبیر اتحادیه تولید و  به گزارش اتاق ایــران آنلاین، علی‌ا
تجارت آبزیان ایران با اعلام این خبر گفت: دبیرخانه اتحادیه از اواسط 
بهمن ماه ۱۴۰۴ موضوع رجیستری در کشور ترکیه را به بیش از ۱۵۰ واحد 
آبزیان در کشور اطلاع‌رسانی کرد و مراتب از طریق سازمان دامپزشکی 

کشور به تمامی ادارات کل دامپزشکی استان‌ها نیز اعلام شد.
او افــزود: در نهایــت در ایــام قبل و بعــد از حملات جنــگ رمضان، با 
پیگیــری و مشــارکت شــرکت‌هایی کــه فرم‌های مربوطــه را تکمیــل و از 
طریق ادارات کل دامپزشــکی استان‌ها ارســال نموده بودند، از طریق 
رایزنــی با ریاســت ســازمان دامپزشــکی، دفتــر بین‌الملل آن ســازمان، 
مدیــران کل بین‌الملــل وزارت جهــاد کشــاورزی و وزارت امــور خارجه 
و ســفارت کشــورمان در آنــکارا، ثبــت رجیســتری واحدهای فــرآوری و 

بسته‌بندی آبزیان در وزارت زراعت و جنگلداری ترکیه انجام شد.

News
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خدایی یادآور شــد: همزمان اقدام لازم برای تهیه مهر گمرکات کشور 
جهــت درج بــر روی فرم گواهی‌هــای مبدأ نیز انجام شــد و بــا همکاری 
گمرک جمهوری اســامی ایران به طور رســمی برای گمرک ترکیه ارسال 

گشت.
دبیــر اتحادیه تولید و تجارت آبزیان ایران با اشــاره بــه تقاضای تعداد 
دیگــری از واحدهای فــرآوری آبزیان برای رجیســتری در ترکیه، به بیان 
شروط رجیســتری در کشــور ترکیه پرداخت و بیان داشــت: رجیستری 
مختــص واحدهــای فــرآوری اســت و شــامل شــرکت‌های بازرگانــی 
نمی‌شــود. همچنیــن دارا بودن کــد ‌EC الزامــی اســت و واحدهایی که 
کد EC دارند باید در ســامانه TRACES اروپا ثبت شده باشند. تکمیل 
فرم‌های مربوطه که از سایت اتحادیه قابل دسترسی است و ارسال فرم 
تکمیل‌شده از طریق ادارات کل دامپزشــکی استان به دفتر بین‌الملل 
و سازمان‌های تخصصی سازمان دامپزشکی کشور از جمله مراحل ارائه 

درخواست رجیستری در ترکیه است.
خدایــی خاطرنشــان کرد: ارســال اســامی واحدهــای جدید فــرآوری 
آبزیان ایران به وزارت زراعت و جنگلداری ترکیه، توسط دفتر بین‌الملل 

و سازمان‌های تخصصی سازمان دامپزشکی کشور انجام می‌شود.

رئیس اتحادیه 
واردکنندگان نهاده 

دام و طیور: چالشی 
در تامین نهاده دامی 

آینده وجود  تا ۳ ماه 
ندارد

داود رنگــی رئیــس اتحادیه واردکننــدگان نهاده دام و طیــور گفت: در 
تامین نهاده‌های دامی برای حداقل ۳ ماه آینده مشکلی وجود ندارد، 
اما نوسان نرخ ارز و عدم ثبات در بازار یکی از چالش‌های واردکنندگان 

است.
بــه گــزارش باشــگاه خبرنــگاران جــوان؛ داود رنگــی رئیــس اتحادیــه 
واردکنندگان نهــاده دام و طیور گفــت: در حال حاضــر وضعیت تامین 
نهاده هــای دامی مطلوب اســت بــه طوریکه به میــزان کافــی نهاده در 

انبارهای گمرک و پشتیبانی امور دام و مرغداران موجود است‌.
به گفتــه وی، در تامین نهــاده های دامی بــرای حداقل ۳ مــاه آینده 
مشــکلی وجود نــدارد، اما نوســان نــرخ ارز و عدم ثبــات در بــازار یکی از 

چالش های واردکنندگان است.
رنگی با اشــاره به دامنه وسیع نوسان نرخ ارز است، افزود: در ابتدای 
حذف ارز ترجیحی، دلار کالاهای اساسی ۱۲۰ هزارتومان بود که ظرف ۳ 
تا ۴ ماه به ۱۴۷ هزارتومان رسیده است که این امر برای تجارت کالاهای 
اساسی پدیده خوبی نیست و برای کل سال دامنه نوسان ۲ تا ۵ درصد 

باید باشد.
این مقام مسئول با بیان اینکه حفظ پایداری تولید و امنیت  غذایی 

نیازمنــد ثبــات نــرخ ارز یــا دامنــه نوســان معقول اســت، افــزود: قیمت 
که افزایش قیمت  نهاده های دامی ارتباط مستقیمی با تولید دارد چرا
محصولات لبنی و پروتئینی منجر به کاهش مصرف می شــود و همین 
امر  کاهش مصرف نهاده بدنبال دارد به طوریکه براســاس آمار مصرف 
کنجاله سویا نسبت به سال قبل ۲۰ درصد کاهش یافته، اما در خصوص 
ذرت ایــن اتفاق رخ نداده اســت که علت این امر مــی تواند گران بودن 

کنجاله و ارزان بودن ذرت است.
غ نســبت بــه قبل از  رنگی با اشــاره به کاهــش جوجه ریزی و تولید مر
اصلاحات ارزی بیان کرد: ســال گذشته گوشــت قرمز زیادی وارد کشور 
شد، اما امســال بدلیل نوســان نرخ ارز امکان واردات نیست که همین 
غ  امر موجب شــده مصرف کنندگان گوشــت قرمز به ســمت گوشت مر

غ کاهشی و قیمت افزایشی بوده است. روند، اما با این حال تولید مر
غ برای مصرف کننده را ۳۶۰ هزارتومان اعلام کرد  وی نرخ ارشادی مر
غ به این محدوده رســیده است، و  و گفت: طی روزهای اخیر قیمت مر

در ماه های اخیر مرغدار زیان چشمگیری متحمل شد.

رئیس سازمان 
دامپزشکی: تعویق 
اجرای رویکرد 
جدید نظارت بر 

توزیع فرآورده‌های دامپزشکی وارداتی
علیرضا رفیعی‌پــور از تعویق در اجــرای نحوه جدید اعمــال نظارت بر 
توزیع فرآورده‌های دامپزشــکی وارداتــی خبر داد و گفت: تــا زمان ابلاغ 
دســتورالعمل‌های تکمیلــی، نظارت‌هــا مطابــق رویه‌هــای قبــل اجــرا 

می‌شود.
(، از  گروفودنیوز بــه گــزارش پایــگاه خبــری صنعــت غــذا و کشــاورزی)ا
، معاون وزیر و رئیس سازمان  وزارت جهاد کشاورزی، علیرضا رفیعی‌پور
دامپزشــکی کشــور از تعویــق در اجــرای نحــوه اعمــال نظارت بــر توزیع 

فرآورده‌های دامپزشکی وارداتی خبر داد.
وی با اشاره به ضرورت تکمیل هماهنگی‌های فنی، اجرایی و نظارتی 
مرتبط با استقرار سراسری و یکپارچه رویکرد جدید نظارتی اظهار کرد: 
با توجه به اهمیت ایجاد انســجام در فرآیندهای اجرایی و لزوم تدقیق 
فرآیندهای عملیاتی، اجرای این رویکرد تا زمان فراهم شدن بسترهای 

لازم و ابلاغ دستورالعمل‌های تکمیلی به تعویق افتاده است.
رئیس ســازمان دامپزشکی کشــور افزود: این تصمیم با هدف ارتقای 
هماهنگی‌های اجرایی، جلوگیری از بروز هرگونه ابهام، تعارض یا اختلال 
کمیتی سازمان دامپزشکی کشور اتخاذ  در اعمال وظایف و اختیارات حا
شده اســت تا زمینه اجرای دقیق و یکپارچه ســازوکار جدید نظارتی در 

سطح کشور فراهم شود.
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وی تصریــح کــرد: تا زمــان ابــاغ دســتورالعمل‌های تکمیلــی و اعلام 
رســمی زمان اجرای رویکرد جدیــد، کلیه فرآیندها، ضوابــط، کنترل‌ها 
و رویه‌های مرتبط با نظارت بر توزیع فرآورده‌های دامپزشــکی وارداتی 

مطابق ترتیبات و رویه‌های اجرایی جاری استمرار خواهد داشت.
کیــد کــرد: ادارات کل دامپزشــکی اســتان‌ها  رفیعی‌پــور در پایــان تأ
موظفنــد اقدامــات نظارتــی، کنترلــی و اجرایــی مرتبــط با این حــوزه را 
مطابق ضوابــط و مقررات مربوطه به‌طور کامــل و دقیق اعمال کنند و 
در موارد ابهام، نظر دفتر تخصصی دارو و درمان ســازمان دامپزشــکی 

ک عمل خواهد بود. کشور ملا

صادرات ۱۲۸ 
میلیون دلاری 

محصولات 
کشاورزی ایران به 

قزاقستان
سرپرست دفتر امور بین‌الملل و سازمان‌های تخصصی وزارت جهاد 
کشاورزی از صادرات ۱۲۸ میلیون دلاری محصولات کشاورزی ایران به 

قزاقستان خبر داد.
(، از  گروفودنیوز به گــزارش پایــگاه خبــری صنعــت غــذا و کشــاورزی)ا
وزارت جهــاد کشــاورزی؛ حســن مومنــی در دیدار بــا منوچهــر مرادی 
دســتیار وزیر امــور خارجه و مدیرکل اوراســیا بــا عملکــرد وزارت جهاد 
کشــاورزی در کمیســیون‌های مشــترک همــکاری اقتصــادی ایــران بــا 
قزاقســتان و قرقیزســتان و نیز اعضای اتحادیه اوراســیا اظهار داشت: 
صادرات کل ایران به قزاقستان در ۱۰ ماهه سال ۱۴۰۴، ۲۱۴ میلیون دلار 
بوده کــه از این میزان ۱۲۸ میلیون دلار مربــوط به صادرات محصولات 

کشاورزی است.
وی افزود: در همین بازه زمانی ۴۷ میلیون دلار کالا از قزاقستان وارد 

کشور شده که ۳۳ میلیون دلار آن محصولات کشاورزی است.
مومنی با بیان اینکــه حدود ۸۰ درصد واردات ایران از قزاقســتان در 
حوزه محصولات کشــاورزی و در راســتای تامین امنیت غذایی کشــور 
انجام می‌شــود، گفــت: این آمــار بیانگر هویت‌بخشــی بــه کریدورهای 
ترانزیتــی شــمال ـ جنــوب به‌ویــژه در مســیر قزاقســتان بــا محوریــت 

محصولات کشاورزی است.
سرپرســت دفتــر امــور بین‌الملــل و ســازمان‌های تخصصــی وزارت 
جهاد کشاورزی با اشاره به رشــد تجارت محصولات کشاورزی ایران با 
گذاری مســئولیت دبیرخانه کمیســیون مشترک  قزاقســتان از زمان وا
همکاری‌های اقتصادی دو کشــور به وزارت جهاد کشــاورزی در ســال 
۱۳۹۴، اظهار داشت: در آن زمان صادرات ایران به قزاقستان ۱۳۷.۸۶ 
میلیون دلار و واردات از این کشور ۳۶.۷ میلیون دلار بود که در دو سال 

اخیر رشد ۶۶ درصدی داشته است.

مومنی بخشی از این رشد را ناشی از اجرای موافقت‌نامه تجارت آزاد 
میان ایران و اتحادیه اقتصادی اوراسیا برشمرد و افزود: با صفر شدن 
تعرفه ۸۷ درصــد کالاهای صادراتی ایران به کشــورهای ایــن اتحادیه، 
فرصت کم‌نظیری برای دسترسی بهتر به بازار مصرف قزاقستان ایجاد 

شده است.
وغــن از  زی فراســرزمینی؛ واردات ۱۰۰ هــزار تــن جــو و ر کشــاور

قزاقستان
این مسئول در وزارت جهاد کشاورزی با بیان اینکه حدود ۴۰ درصد 
صادرات ایران به قزاقستان شــامل محصولات باغی و زراعی همچون 
خرما و پســته است، کشــت فراســرزمینی را یکی از سیاســت‌های کلان 
اقتصادی کشور برای تامین بخشی از نیازهای حوزه کشاورزی دانست 
و گفــت: برای نخســتین بــار ۱۰۰ هــزار تن محصــول تولیدی کشــاورزی 
فراسرزمینی شــامل جو و روغن از قزاقســتان وارد ایران شد و پیگیری 

برای توسعه این مسیر ادامه دارد.
مومنــی افــزود: واردات روغــن، دانه‌هــای روغنــی، ســویا، کنجالــه 
آفتابگردان و دانه کلزا نیز در اولویت برنامه‌های همکاری با قزاقستان 

قرار دارد.
، منوچهــر مرادی دســتیار وزیر امــور خارجه، با  در ادامــه این دیــدار
کات فرهنگی و تمدنی، خواستار توسعه روابط کشاورزی  اشاره به اشترا

با کشورهای این منطقه شد.
مدیرکل اوراسیا وزارت امور خارجه، موضوع تامین و تسهیل کالاهای 
اساسی را مهم برشمرد و گفت: کشورهای این منطقه می‌توانند بیش 

از گذشته در این زمینه با ایران همکاری کنند.
ک  ی مشــتر کمیته‌هــا بــر تشــکیل  یــن نشســت همچنیــن  ا ر  د
کید  همکاری‌های کشاورزی با ارمنستان و آذربایجان در سال جاری تا
کســن و ســرم‌های دامی و انسانی و نیز  و مقرر شــد موضوع صادرات وا

آفت‌کش‌های کشاورزی از ایران پیگیری شود.

رئیس انجمن غلات: 
نرخ منطقی خرید 
تضمینی هرکیلو 
گندم ۶۰ هزارتومان

کاوه زرگــران گفــت: بــا توجــه بــه قیمــت گنــدم در بازار‌هــای جهانی، 
نرخ منطقی خریــد تضمینــی هرکیلو گندم بــر مبنای کیفیــت ۵۰ تا ۶۰ 

هزارتومان است.
به گزارش باشگاه خبرنگاران جوان؛ کاوه زرگران رئیس انجمن غلات 
کشور گفت: از ابتدا سیاست قیمت گذاری در خصوص گندم به عنوان 
یــک کالای اســتراتژیک از ابتــدا اشــتباه بود، هرچنــد قــراردادن جوایز 
تولیدی یا تشویقی برای کشاورزان خوب است، اما باید به تولیدکننده 
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اجازه دهند کالا را با قیمت تمام شده مطابق با نرخ جهانی بفروشد.
بــه گفته وی، بــا حــذف ارز ترجیحی برخــی کالاها همچــون جو دچار 
افزایش قیمت شــدند به طوریکه هرکیلو جو وارداتــی در بازار داخل ۵۰ 
گــر بخواهیم قیاس جهانی داشــته  هزارتومان اســت که براین اســاس ا

باشیم، نرخ گندم ۲۰ درصد باید بالاتر از رقم فعلی باشد.
زرگران نرخ منطقی گندم را ۶۰ هزارتومان اعلام کرد و افزود: طبق روال 
ک کالاهای  ک قیمت را مزرعه قرار نمی دهیم، ملا سنتی همیشه ما ملا
گــر قیمت گنــدم را مطابق بــا بازارهای  مشــابه در نظر مــی گرفتیم، اما ا
جهانی بخواهیم در نظر بگیریم ۵۰ تا ۶۰ هزارتومان است که با احتساب 

جوایز حداقل قیمت در کشور ما در نظر گرفته شود.
رئیس انجمن غلات ادامه داد: قیمت قابل تامین برای تمامی کشورها 
که آنهــا با این نــرخ ها مــی توانند  که مقصــد قاچاق باشــد، نیســت چرا
گندم کیفی وارد کنند، اما احتمال اینکه در بازار داخل از چرخه مصرف 
انســانی خارج و به ســمت واحدهای دامداری و مرغداری برود، وجود 
دارد. بنابراین دولت بین گندم مرغوب و کیفیت متوســط تفاوت قائل 
شود و از طرفی این امر موجب شده تا حقوق کشاورزی که گندم کیفی 

تولید می کند، رعایت شود.
به گفتــه وی، دولت برمبنــای پروتئین قیمت خریــد تضمینی هرکیلو 
گندم را باید ۵۰ تا ۶۰ هزارتومان در نظر بگیرد، اما وزارت جهاد زیرساخت 
های لازم برای این تفاوت و تمایز را ندارد، در نتیجه تمامی گندم های 
کلاس یــک تا ۴ و حتــی گندم دروم را بــه یک نرخ خریــداری می کند که 
براین اســاس حقوق کشــاورزانی که گندم کیفی تولید می کنند، ضایع 

می شود.
زرگــران با بیــان اینکه ایران تنها کشــوری اســت کــه تمامی‌گندم های 
تولیدی را با نرخ یکســان خریــد تضمینی می کند، افزود: کشــاورزی که 
گندم مرغوب با گلوتن ۳۰ تولید می کند با کشاورزی که گندم با گلوتن ۲۰ 
تولید می کند، به نرخ یکسان خریداری می کنیم، درحالیکه در دنیای 

خبازی بین این دو تفاوت وجود دارد.

کمیسیون  رئیس 
کشاورزی مجلس: 

ایران ظرفیت 
تبدیل‌شدن به 

قدرت اثرگذار در 
کشاورزی و تولید را 

دارد
ک  محمدجواد عســکری با اشــاره بــه ظرفیت‌هــای گســترده آب، خا
کیــد کــرد کــه کشــور تــوان تبدیل‌شــدن بــه یکــی از  و اقلیــم در ایــران تأ
قدرت‌هــای اثرگــذار در حوزه کشــاورزی و تولیــد را دارد و بایــد از تمامی 

توان داخلی برای توسعه بهره برد.
 ،) گروفودنیوز بــه گــزارش پایــگاه خبــری صنعــت غــذا و کشــاورزی)ا
محمدجــواد عســکری در جریان بازدید اعضای کمیســیون کشــاورزی 

مجلس شورای اسلامی از مجتمع شیر و گوشت دامدشت در شهرستان 
ساوه، اظهار کرد: جمهوری اسلامی ایران امروز در مسیر تبدیل شدن 
به یکی از قدرت‌های اثرگذار جهان قرار دارد و باید از همه ظرفیت‌های 

داخلی برای حل مشکلات کشور و امت اسلامی استفاده شود.
وی با تقدیر از نمایندگان و مســئولان اســتانی حاضــر در این بازدید، 
افزود: ظرفیت‌ها و قابلیت‌های استان مرکزی بر کسی پوشیده نیست، 
اما مســئله اصلی تبدیل این ظرفیت‌های بالقوه به توان بالفعل است؛ 
بخشی از این مسئولیت بر عهده مدیران استانی است و بخشی نیز در 

سطح ملی تعریف می‌شود.
رئیس کمیســیون کشــاورزی مجلس با اشــاره بــه تدویــن برنامه هفتم 
توسعه، تصریح کرد: در این برنامه، مسیر توسعه بخش کشاورزی به‌صورت 
کامل و جامع دیده شده و اعتبارات مناسبی نیز در بودجه سال‌های ۱۴۰۴ 
و ۱۴۰۵ برای این حوزه اختصاص یافته است. بنابراین امروز دیگر نمی‌توان 
مشــکلات را صرفاً به بروکراســی یا نبود قانون نســبت داد. مجلس مســیر 
کنون این دســتگاه‌های  را هموار کــرده و ریل‌گــذاری لازم را انجام داده و ا

اجرایی هستند که باید برای جذب منابع و اجرای پروژه‌ها اقدام کنند.
وی با اشــاره به برخی ظرفیت‌های مغفول‌مانده در حوزه کشاورزی و 
آبخیزداری اظهار کرد: اعتبارات قابل توجهی برای طرح‌های آبخیزداری 
و توسعه کشاورزی اختصاص یافته اما بخشی از این منابع هنوز جذب 
نشده است، در حالی که دســتگاه‌های اجرایی باید با جدیت بیشتری 

وارد میدان شوند.
نماینــده مــردم داراب و زرین‌دشــت در مجلــس شــورای اســامی 
همچنین از عملکرد مجتمع دامدشت در افزایش ظرفیت تولید تقدیر 
کرد و گفت: رساندن ظرفیت مجموعه از ۷۰۰ رأس به حدود ۱۲ هزار رأس 
نشــان می‌دهد که با مدیریت صحیــح، اراده و برنامه‌ریــزی می‌توان به 
موفقیت‌های بزرگ دست یافت. امروز کشور در شرایط جنگ اقتصادی 
قرار دارد و در چنین شرایطی مدیران باید خلاق، نوآور و مسئله‌حل‌کن 
باشــند؛ مدیری که نتواند در شــرایط ســخت تصمیم مؤثر بگیرد، عملاً 

نمی‌تواند پاسخگوی نیاز مردم باشد.
وی بــا اشــاره بــه حمایت‌هــای پیش‌بینی‌شــده بــرای توســعه انــرژی 
خورشیدی در بخش کشاورزی اظهار کرد: مجلس برای توسعه پنل‌های 
خورشــیدی، در این بخش اعتبارات قابل توجهــی در نظر گرفته و این 
ظرفیت می‌تواند بخشــی از مشــکلات تأمین برق واحدهای تولیدی را 
برطرف کند. امروز حتی کشورهای گرم و خشک منطقه با سرمایه‌گذاری 
گسترده در دامداری و تولید شیر، به صادرکننده محصولات لبنی تبدیل 
ک  شده‌اند، بنابراین ایران با برخورداری از ظرفیت‌های گسترده آب، خا

و اقلیم، امکان توسعه بسیار بیشتری در این حوزه دارد.
رئیس کمیسیون کشاورزی مجلس همچنین بر ضرورت توسعه کشت 
کید کــرد و گفت: با توجــه به تنوع  علوفــه و ذرت علوفه‌ای در اســتان تأ
اقلیمــی منطقه، امکان چندین برداشــت در ســال وجــود دارد و اینکار 

می‌تواند بخشی از نیاز دامداری‌ها به نهاده را تأمین کند.
عســکری بــر ضــرورت توســعه کشــت قــراردادی و تعامــل مســتقیم 
کید کــرد و گفــت: بایــد از ظرفیت  واحدهــای دامداری بــا کشــاورزان تأ
کشاورزان منطقه برای تولید نهاده استفاده شود و واحدهای تولیدی 
از ابتدای فصل کشــت، خرید محصولات را تضمین کنند تا هم کشاورز 

منتفع شود و هم زنجیره تولید تقویت شود. 
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وی بــا تقدیــر از مدیــران مجتمــع دامدشــت اظهــار کــرد: انتظــار ما 
این اســت که روند توســعه این مجموعه با قدرت ادامه پیدا کند و در 
بازدیدهای آینده شاهد افزایش ظرفیت تولید و اشتغال در این واحد 

بزرگ دامپروری باشیم.

گلاب در  ۱۳۰۰ تن 
سال ۱۴۰۴ صادر 

شد
کی با اشاره  مدیرکل دفتر امور گلخانه‌ها، گیاهان دارویی و قارچ خورا
به پیش‌بینی توسعه ۱۱۰۰۰ هکتاری کشت گل محمدی تا پایان برنامه 

هفتم پیشرفت، گفت: ۱۳۰۰ تن گلاب در سال ۱۴۰۴ صادر شد.
گروفودنیوز(، به نقل  به گزارش پایگاه خبری صنعت غذا و کشاورزی)ا
از وزارت جهادکشاورزی، الهام فتاحی‌فر مدیرکل دفتر امور گلخانه‌ها، 
کــی وزارتخانه به مناســبت روز ملی »گل  گیاهــان دارویی و قــارچ خورا
محمدی و گلاب« با بیان این مطلب افزود: از این ســطح هدفگذاری 
شده در برنامه هفتم پیشرفت ، ۵ هزار هکتار مربوط به اراضی دیم و ۶ 

هزار هکتار اراضی آبی می باشد.
فتاحی‌فــر افــزود: براســاس قانــون برنامه هفتــم پیشــرفت، حذف و 
جایگزینی ۳۲۰۰ هکتار از اراضی زیرکشــت گل محمدی نیز پیش بینی 

شده است.
، بیشترین سطح زیر کشت و تولید  وی با بیان این که در حال حاضر
گل محمدی متعلق به ایران است، اظهارداشــت: ایران، بلغارستان و 
ترکیه تولیدکننــدگان عمده گل محمدی هســتند و فرانســه و هند نیز 

سهم قابل توجهی در بازار جهانی دارند.
فتاحی‌فر سطح زیر کشت گل محمدی در کشور براساس آخرین آمار 
موجــود را ۲۸ هزار و ۲۹۷هکتار عنوان و تصریح کرد: از این ســطح، ۷۲ 

هزار و ۵۹۶ تن گل تر بدست آمده است .
وی افزود: در ســال ۱۴۰۳ متوســط عملکرد تولید گل محمدی در هر 

هکتار ۳ تن در کشور بوده است.
فتاحی‌فــر خاطرنشــان کرد: براســاس آمار موجــود ، اســتان فارس با 
سطحی در حدود ۷۷۰۰ هکتار، بیشترین سطح زیر کشت گل محمدی 
را در کشــور به خود اختصاص داده اســت و پس از آن استان کرمان با 
ســطح ۵۳۰۰ هکتار در رتبه دوم و استان اصفهان با سطح ۴۲۶۰ هکتار 

در رتبه سوم قرار دارد.
بــه گفته وی، بزرگتریــــن دشــــت گل محمـــدی جهـــان در روســـتای 
لایزنـگان از توابـع داراب اســتان فــارس در مساحت حدود ۵ هزار هکتار 

است کــه به صــورت دیــم و ارگانیــک کشــت می شــود.
کی وزارت  مدیرکل دفتر امور گلخانه ها، گیاهان دارویی و قارچ خورا

جهادکشاورزی درباره آخرین وضعیت صادرات گل محمدی گفت: در 
ســال ۱۴۰۴ حدود۳۷۲ تن گل خشــک و گلبرگ تازه محمدی به ارزش 

یک میلیون و ۹۳۶ هزار و ۴۵۰ دلار از کشور صادر شد.
وی افزود: در همین سال ۱۳۱۸ تن گلاب استحصالی از گل محمدی 
بــه ارزش یک میلیــون و ۷۵ هــزار و ۴۶۰ دلار صادر شــد و عمده فروش 

گلاب به کشورهای حاشیه خلیج فارس صورت گرفت.
فتاحی‌فر گفت: فرآورده هــــای ایــــن گیــــاه شــــامل گلاب، اســــانس، 
کانکریـــت، ابسـولوت، غنچـــه خشـک اسـت و مصـــرف گلاب بیشتــر در 
ایــــران و کشــــورهای همســــایه صورت می گیرد و اســــانس آن به طـــور 

گسـترده بـه کشـورهای اروپایـی و آمریـکا و کانـادا صــادر می شــود.
گل محمــدی )Rosa damascena Mill.( یکی از گونه‌های ارزشــمند 
خانواده Rosaceae است که به خاطر عطر منحصربه‌فرد و کاربردهای 
گسترده در صنایع عطرسازی، دارویی و بهداشتی، اهمیت اقتصادی 

و فرهنگی بالایی دارد.

صادرات پسته ایران 
۲۵۰ درصد رشد 
داشت

معــاون امــور باغبانــی وزارت جهــاد کشــاورزی با اعــام افزایــش ۲۵۰ 
درصــدی صادرات پســته ایــران در فروردین مــاه، از رشــد ۳۰ درصدی 

تولید برگ چای در کشور خبر داد.
(، از  گروفودنیوز به گــزارش پایــگاه خبــری صنعــت غــذا و کشــاورزی)ا
وزارت جهاد کشــاورزی، محمدمهدی برومندی، معاون امور باغبانی 
وزارت جهاد کشــاورزی، در جلســه وزیر جهاد کشــاورزی که با روسای 
اســتان‌ها برگزار شد، گفت: برداشت برگ ســبز چای در گیلان در حال 
انجام است و تا امروز حدود ۲۷ هزار تن برگ سبز به ارزش ۱۱۰۰ میلیارد 

تومان خریداری شده است.
وی افزود: پیش‌بینی می‌شود امسال برداشــت برگ سبز چای ۳۰ تا 

۳۵ درصد افزایش داشته باشد.
برومنــدی اظهار کرد: در فروردین ماه امســال، صادرات پســته روند 
بســیار خوبی داشــته و با افزایش بیش از ۲۵۰ درصــدی از حدود ۱۵۰۰ 

تن در سال گذشته به ۵ هزار و ۳۶۳ تن رسیده است.
کیــد کــرد: ایــن رونــد افزایشــی علی‌رغم بســته بــودن مرزهای  وی تا

جنوبی خلیج فارس اتفاق افتاده است.
وی گفت: مشــکل اصلــی در خصوص آفت پســته نیز بهبــود یافته و 

آمارها بسیار بهتر از گذشته است.
برومندی، وضعیت تولیدات گلخانه‌ای کشور را خوب توصیف کرد و 
در ادامه با اشاره به تشکیل جلسه شورای قیمت‌گذاری گفت: قیمت 

، کاهشی است. میوه‌ها در میدان مرکزی تره‌بار
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بخوانید و سالم باشید
کوتاه و خواندنی از دنیای غذا و سلامت 
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تحقیقــات جدیــد نشــان می‌دهــد روغــن زیتون فــوق بکــر که هســته‌ اصلی 
رژیم غذایــی مدیترانه‌ای اســت، برای مغز فوایــد بیشــتری دارد. روغن زیتون 

تصفیه‌شده که معمولاً ارزان‌تر است، چنین فوایدی ندارد.
کــی نی«،  ، »جیا بــه گــزارش کارآفرینــی و صنعت غــذا به نقــل از یــو اس نیــوز
نویسنده‌ی اصلی و محقق دانشگاه روویرا ای ویرجیلی در ایتالیا، گفت: »همه‌ 

روغن‌های زیتون برای عملکرد شناختی مفید نیستند.«
تیــم تحقیق رژیم غذایــی۶۵۶ بزرگســال دارای اضافه وزن یا چــاق، از جمله 
میزان مصرف روغن زیتون بکر و تصفیه شده، را به مدت دو سال پیگیری کرد.
شرکت‌کنندگان بین۵۵ تا ۷۵ سال سن داشتند و مجموعه‌ای از عوامل خطر 
بیماری قلبی به نام سندرم متابولیک را دارا بودند. محققان همچنین تغییرات 

در مهارت‌های تفکر شرکت‌کنندگان را زیر نظر داشتند.
کســانی که مرتباً از روغن زیتون فوق بکر استفاده می‌کردند، شاهد بهبود در 
عملکرد شناختی بودند و جمعیت متنوع‌تری از میکروب‌ها در روده‌هایشان 

کن بودند. سا
این نشانه‌ای از سلامت بهتر متابولیک و روده است.

کتری‌های روده معروف به آدلرکروتزیا  تیم نی این مزایا را به گروه خاصی از با
مرتبط دانست. و به نظر می‌رسد وجود آن، ارتباط مثبت بین استفاده از روغن 

زیتون فوق بکر و عملکرد شناختی را برجسته می‌کند.

، بخشــی از فواید این روغن بــرای مغز ممکن اســت از نحوه  به عبــارت دیگر
کتری‌های روده ناشی شود. تغییر شکل ترکیب با

اما چرا مشخص شد که روغن زیتون فوق بکر مفیدتر از روغن زیتون تصفیه 
شده است؟

این موضوع به نحوه تولید آن مربوط می شود.
روغــن زیتون فــوق بکر از طریــق روش‌هــای مکانیکــی تولید می‌شــود که به 
حفظ ترکیبــات مفید آن کمک می‌کند. روغن زیتون تصفیه‌شــده برای حذف 

ناخالصی‌ها، بهبود ماندگاری و ارائه طعمی ثابت، فرآوری می‌شود.
کســیدان‌ها،  ایــن فــرآوری همچنیــن ســطح ترکیبــات مفیــد ماننــد آنتی‌ا

پلی‌فنول‌ها و ویتامین‌ها را کاهش می‌دهد.
دکتر »جوردی سالاس-سالوادو«، محقق اصلی و استاد تغذیه در دانشگاه 
روویرا ای ویرجیلی، در یک بیانیه خبری گفت: این تحقیق این ایده را تقویت 

می‌کند که کیفیت چربی مصرفی ما به اندازه کمیت آن مهم است.
وی گفــت: »روغن زیتــون فوق بکر نــه تنها از قلــب محافظت می‌کنــد، بلکه 

می‌تواند به حفظ مغز در دوران پیری نیز کمک کند.
وی افــزود: شناســایی میکروب‌هــای مؤثــر در ایــن فوایــد راه را بــرای 
اســتراتژی‌های جدید پیشــگیری مبتنــی بر تغذیه بــرای حفــظ عملکردهای 

شناختی هموار می‌کند.

وغن زیتون فوق بکر برای مغز مفیدتر است ر
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کاهش خطر فشار خون بالا با خوردن حبوبات و سویا
پژوهشگران انگلیسی در پژوهش جدید خود دریافتند که خوردن حبوبات و 

سویا می‌تواند خطر فشار خون بالا را تقریباً ۳۰ درصد کاهش دهد.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، غذاهای دارای حبوبات و سویا می‌توانند 
یــک دســتورالعمل غیرمنتظــره و قدرتمند بــرای کاهش خطر فشــار خون بالا 

باشند.
به نقل از ساینس‌دیلی، پژوهشگران انگلیسی در یک تحلیل جدید و گسترده 
نشان داده‌اند که بیشــتر خوردن غذاهای حاوی حبوبات و سویا می‌تواند به 

کاهش خطر ابتلا به فشار خون بالا کمک کند.
آنها دریافتند افرادی که بــه طور منظم غذاهایی مانند لوبیا، عدس، نخود، 
توفو، ســویا ســبز و شــیر ســویا مصرف می‌کنند، کمتر به فشــار خون بــالا مبتلا 
می‌شــوند. بیشــترین فوایــد در روزانه حــدود ۱۷۰ گــرم حبوبــات و ۶۰ تــا ۸۰ گرم 

غذاهای حاوی سویا ظاهر شد.
پژوهش‌های پیشین، غذاهای حاوی حبوبات و سویا را به طور کلی با سلامت 
بهتر قلب مرتبط دانسته‌اند، اما شواهدی که آنها را به طور ویژه به کاهش فشار 

خون مرتبط می‌کند، متناقض بوده‌اند.
پژوهشــگران برای درک بهتــر این رابطــه، پژوهش‌های منتشرشــده تا ژوئن 
۲۰۲۵ را بررسی کردند. این بررسی شامل ۱۰ مقاله منتشرشده حاوی داده‌های 
۱۲ پژوهش مشــاهده‌ای بلندمدت بود که در آمریکا، اروپا و آســیا انجام شــده 
بودند. پنج پژوهش از آمریکا، پنج پژوهش از کشورهای آسیایی شامل چین، 
ایران، کره جنوبی و ژاپن و دو پژوهش از اروپا به ویژه فرانسه و انگلستان مورد 

بررسی قرار گرفت.
۹ پژوهش شــامل مردان و زنان، دو پژوهش فقط شامل زنان و یک پژوهش 
فقط شامل مردان بود. تعداد شــرکت‌کنندگان از ۱۱۵۲ تا ۸۸۴۷۵ شرکت‌کننده 

متغیر بود. موارد فشار خون بالا از ۱۴۴ تا بیش از ۳۵ هزار متغیر بود.
پژوهشگران پس از جمع‌آوری داده‌ها، ارتباط آشکاری را بین مصرف بیشتر 
غذاهای حاوی حبوبات و سویا و کاهش احتمال ابتلا به فشار خون بالا یافتند. 
افرادی که بیشترین میزان مصرف حبوبات را داشتند، در مقایسه با افرادی که 
کمترین میزان مصرف را داشتند، ۱۶ درصد کمتر در معرض ابتلا به فشار خون 

بالا بودند. برای غذاهای حاوی سویا، این کاهش خطر به ۱۹ درصد رسید.
همچنین، پژوهشگران بررسی کردند که خطر چگونه با توجه به میزان مصرف 
تغییر می‌کند. برای حبوبات، کاهش خطر به طور پیوسته تا حدود ۱۷۰ گرم در 
روز افزایــش یافت و در نهایت به حدود ۳۰ درصد رســید. برای غذاهای حاوی 
سویا، بیشترین فایده بین ۶۰ تا ۸۰ گرم روزانه ظاهر شد و خطر را تقریباً ۲۸ تا ۲۹ 
درصد کاهش داد. به نظر نمی‌رسد خوردن سویای بیشتر از این سطح، مزایای 

بیشتری داشته باشد.
به گفته پژوهشگران، ۱۰۰ گرم حبوبات یا سویا تقریباً برابر با یک فنجان یا پنج 

تا ۶ قاشــق غذاخوری لوبیا، نخود فرنگی، عدس، نخود و سویای پخته‌شده یا 
حدود یک کف دست توفو است.

پژوهشگران با استفاده از معیارهای درجه‌بندی به‌دست‌آمده از »صندوق 
جهانــی تحقیقــات ســرطان« نتیجه گرفتند که شــواهد بــه یک رابطــه علت و 
معلولی احتمالی بین مصرف بیشتر حبوبات و سویا و کاهش خطر فشار خون 
بالا اشــاره دارند. به گفته پژوهشــگران، چندین توضیح زیست‌شناختی قابل 
قبول برای این یافته‌ها وجود دارد. حبوبات و سویا سرشار از مواد مغذی مانند 
پتاسیم، منیزیم و فیبر هستند که در حال حاضر نیز تاثیر آنها برای حفظ فشار 

خون سالم شناخته شده است.
همچنیــن، پژوهشــگران خاطرنشــان کردنــد کــه پژوهش‌های اخیر نشــان 
می‌دهنــد فیبر محلــول موجود در حبوبــات و ســویا می‌توانــد در روده تخمیر 
شود و اسیدهای چرب زنجیره کوتاه را تولید کند که ممکن است به شل شدن 
و گشاد شدن رگ‌های خونی کمک کنند. غذاهای حاوی سویا حاوی ترکیبات 
گیاهی موســوم به ایزوفلاون‌ها هستند که ممکن است در کاهش سطح فشار 

خون نقش داشته باشند.
پروفسور »ســومانترا ری«)Sumantra Ray(، پژوهشگر ارشد این پروژه گفت: 
این پژوهش، شواهد مربوط به فواید محافظت قلبی رژیم‌های غذایی گیاهی را 
تقویت می‌کند. پژوهشگران به طور قابل توجهی اطلاعاتی را به موارد استفاده از 
حبوبات و سویا به عنوان راهبردهای اصلی رژیم غذایی برای کاهش بار جهانی 

فشار خون بالا افزوده‌اند.
در عین حال، ری هشــدار داد که عوامل بررسی‌نشده ممکن است بر نتایج 
تأثیر گذاشته باشند و خاطرنشان کرد که ثابت ماندن فواید سویا بالای ۶۰ تا ۸۰ 

گرم در روز، به تحقیقات بیشتری نیاز دارد.
وی افزود: با وجــود این، نمی‌توانیــم تأثیر عوامل مؤثر بررسی‌نشــده را کاملاً 
، به بررســی بیشتر  رد کنیم. ثابت ماندن فواید ســویا در دوز ۶۰ تا ۸۰ گرم در روز
نیاز دارد؛ زیرا هنوز مشــخص نیست که آیا این نشــان‌دهنده یک محدودیت 

بیولوژیکی واقعی است یا از کمبود تجزیه و تحلیل ناشی می‌شود.
این پژوهش در مجله »BMJ Nutrition Prevention & Health« به چاپ رسید.
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بیش از ۹۰ درصد صادرات زعفران ایران به نام برند ایرانی نیست
یک کارشناس حوزه صادرات گفت: ۹۰.۵ درصد 
ارزش ریالی و ۹۱ درصد وزن زعفران صادراتی کشور 
در ۱۰ ماهــه ۱۴۰۴ به شــکل فله‌ای و فقــط ۹ درصد 

صادرات رسمی و با نام برند ایرانی بود.
روح‌الله لطیفــی، تحلیلگــر حــوزه تجــارت درباره 
آمار صــادرات زعفــران کشــور در ســال ۱۴۰۴ گفت: 
آمار موجود از زعفران در ســال گذشــته مربوط به 
۱۰ ماهه است. طی این بازه زمانی ۱۶۵ هزار و ۲۷۸ 
کیلوگرم )حدود ۱۶۵.۳ تن( زعفــران به ارزش ۱۵۵ 
میلیــون و ۲۷۵ هزار و ۴۵۳ دلار از کشــور به شــکل 

رسمی صادر شد.
وی درباره آمار صادرات این محصول ارزشــمند 
در قالــب بســته‌بندی و فلــه‌ای، عنــوان کــرد: در 
گــرم و آمــاده فــروش در  بســته‌بندی کمتــر از ۱۰ 
خرده‌فروشــی‌ها ۶ هزار و ۱۸۰ کیلوگرم )حدود ۶.۲ 
تــن( بــه ارزش ۶ میلیــون و ۴۵۴ هــزار و ۵۷۱ دلار 
زعفــران صــادر شــد. در بســته‌بندی بیــن ۱۰ تا ۳۰ 
گرمی این عدد ۸ هزار و ۳۳۷ کیلوگرم )حدود ۸.۳ 
تن( بــوده که معــادل ۸ میلیــون و ۸۸ هــزار و ۹۰۹ 

دلار می‌شود.
وی افزود: پــودر زعفران در بســته‌بندی ۱۰ تا ۳۰ 
گرمــی ۲۳۴ کیلوگــرم بــه ارزش ۱۲۹ هــزار و ۹۵۱ دلار 

صادر شد.
این کارشناس حوزه تجارت درباره آمار صادرات 

، ادامــه داد: آمــار صــادرات زعفران  فلــه‌ای کشــور
بســته‌بندی بیش از ۳۰ گــرم )فلــه‌ای( در ۱۰ ماهه 
ســال گذشــته نشــان می‌دهــد، ۱۵۰ هــزار و ۵۲۷ 
کیلوگــرم )حدود ۱۵۰.۵ تــن( بــه ارزش ۱۴۰ میلیون 
و ۶۰۲ هزار و ۲۲ دلار از کشــور به بازار جهانی صادر 
شــد. به ایــن ترتیــب ۹۰.۵ درصــد ارزش ریالی و ۹۱ 
درصد وزن زعفران صادراتی کشور در سال ۱۴۰۴ به 
شکل فله‌ای انجام شده و فقط ۹ درصد صادرات 

رسمی با نام ایران و برند ایرانی بوده است.
صادرات فله‌ای زعفران در سال ۱۴۰۳ کاهشی 

بود
لطیفی درباره آمار صادرات ۱۴۰۳ هم گفت: در ۱۲ 
ماه سال ۱۴۰۳ صادرات این ادویه لوکس کشور ۲۱۸ 
هزار و ۱۱۴ کیلوگرم )حدود ۲۱۸.۱ تن( به ارزش ۱۸۸ 

میلیون و ۲۶۴ هزار و ۳۶۳ دلار بود.
وی بــا بیــان ایــن کــه ۱۲۷ هــزار و ۳۴۱ کیلوگــرم 
)حــدود ۱۲۷.۳ تــن( در قالــب فلــه‌ای صادر شــد، 
اظهار کرد: صادرات در بســته‌بندی بالای ۳۰ گرم 
)فلــه‌ای( بــه ارزش ۱۰۷ میلیــون و ۴۱۴ هــزار و ۵۷۵ 
دلار بود که نسبت به ۱۰ ماهه ۱۴۰۴ کمتر است. این 
نشان می‌دهد سال گذشته فقط در ۱۰ ماهه سال، 

صادرات فله‌ای رشد داشته است.
وی گفت: بر اســاس گزارش گمرک در سال ۱۴۰۳ 
از کل صادرات زعفران ایران ۵۸.۳ درصد به لحاظ 

وزن و ۵۷ درصــد به لحاظ ارزش به شــکل فله‌ای 
انجام شده است.

صادرات رسمی زعفران از ایران به افغانستان
صادرات فله‌ای یعنی زعفران ایرانی با نام و برند 

، صادر می‌شود. غیرایرانی به کشورهای دیگر
لطیفــی در ادامــه ســخنان خــود بــه صــادرات 
رسمی کشــور به افغانســتان اشــاره کرد و گفت: بر 
، صادرات رســمی زعفــران از ایران به  اســاس آمار
همسایه شــرقی برای ۱۰ ماهه ۱۴۰۴ عدد ۱۳ هزار و 
۶۷۰ کیلوگرم )حدود ۱۳.۷ تن( به ارزش ۱۳ میلیون 

و ۹۹۰ هزار و ۱۴۶ دلار بوده است.
وی افــزود: ایــن آمــار بــرای ۱۲ ماهــه ســال ۱۴۰۳ 
حــدود ۸ هزار و ۴۴۸ کیلوگرم )حــدود ۸.۴ تن( به 

ارزش ۷ میلیون و ۵۰۰ هزار و ۱۰۸ دلار است.
صادرات زعفــران از ایــران به هنــد فقط ۴ تن 

است
هند با جمعیت حــدود ۱.۵ میلیــارد نفری یکی 
از بزرگترین بازار مصرف ادویه دنیا است. به گفته 
لطیفی ایران می‌تواند با فرصت‌های دیپلماســی 
و معافیت‌های گمرکی، تجارت موفق و ارزآوری با 

هندوستان داشته باشد.
وی دربــاره موانع موجــود به مشــکل رفع تعهد 
ارزی اشاره کرد و گفت: این مسئله انگیزه قاچاق 

را در کشور افزایش داده است.
وی ادامه داد: همچنین تعرفه صفر گمرکی بین 
افغانستان و هندوستان باعث شده تا هند خرید 

زعفران از افغانستان را به ایران ترجیح دهد.
وی دربــاره آمــار صــادرات زعفــران از ایــران بــه 
دومین مصرف‌کننده زعفران دنیا، گفت: به شکل 
رســمی در ۱۰ ماهه ســال ۱۴۰۴ آمار صادرات ایران 
بــه هنــد ۶ هــزار و ۴۲۶ کیلوگــرم )حــدود ۶.۴ تن( 
به ارزش ۶ میلیون و ۵۳ هزار و ۳۸۴ دلار اســت که 
عموما به شکل فله‌ای و بالای ۳۰ گرم بوده است.

این کارشــناس حوزه تجــارت اضافه کرد: ســال 
۱۴۰۳ این عدد ۳ هــزار و ۵۸۷ کیلوگرم )حدود ۳.۶ 
تن( به ارزش ۳ میلیون و ۱۲۳ هزار و ۷۴ دلار بود.

لطیفی گفــت: مصرف هند بین ۵۷ تــا ۶۵ تن در 
ســال اســت که فقط حدود ۴ تن از ایران، بخشی 
از افغانســتان و بیــش از ۳۰ تــن از ســایر کشــورها 

تامین می‌شود.
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فرم اشتراک

نام شرکت : ............................................... نام و نام خانوادگی : .......................................................................	
سمت : ............................................................................................

نوع اشتراک )لطفا از انواع اشتراک قید شده انتخاب شود( : ..............................................................................

.................................................................................................................................................................................

تعداد نسخه : ............................................................. شروع اشتراک از شماره ............... تا شماره .....................	

..................................................................................................................................................................  : نشانی 

.................................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................................

تلفن : ......................................................... کدپستی : ..........................................................................................	
موبایل : ...........................................................................................

مبلغ ........................................... ریال طی حواله بانکی شماره ............................................................................
مورخ ......................................... بانک ...................................................................................................واریز شد.

لطفاً هزینه اشتراک را به حساب با شماره شبا:
 IR590170000000239119337004 و یا شماره کارت 6362141124158123 نزد بانک ملی به نام فاطمه کاشانی 
 واریز و فیش واریزی همراه با فرم اشــتراک تکمیل شده را به شــماره 09357983310 در پیام رسان »بله«

ارسال نمایید.

توجه : هرگونه تغییر آدرس را سریعا به دفتر مجله اطلاع دهید.

آدرس: تهران، بزرگراه رسالت، خیابان استاد حسن بنا شمالی، خیابان شهید ابن علی، پلاک 36، زنگ 3
sanatghaza@gmail.com :تلفن : 26321598 - 021 و 26321576 – 021 فکس: 22321862 - 021 ایمیل

اولین نشریه تخصصی صنایع غذایی ایران              

اشتراک 3 ماهه
1،500،000 ) یک میلیون و پانصد هزار ( تومان

اشتراک 6 ماهه
3،000،000 ) سه میلیون ( تومان

اشتراک یک ساله
6،000،000 ) شش میلیون ( تومان
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