






















گروه تولیدي قارچینو

وزن خالص:  450 گرم

:وزن خالص  450 گرم

وزن خالص:  450 گرم

وزن خالص:  450 گرم

جدید

Net weight :
410 gr













18
26

27

29

38

39

40
41
42

43

45
47
49

49

50

50

52

53

58

34

44
: محمود مرشدی، مدیرعامل ماشین‌سازی مرشد گوهر

لات بومی صنعت نان و شیرینی راهی برای  توسعه ماشین‌آ
کاهش وابستگی به خارج است

:” رضا جعفری مدیرعامل “شرکت پارس آیلین مهر
مدیریت هوشمندانه بخش خصوصی مانع از قحطی 

شد؛ دولت موانع خودساخته واردات را بردارد

مرا امید وصال تو زنده می دارد 
و گرنه هر دمم از هجر توست بیم هلاک

به یاد سید آرمان رضوی طباطبایی

 رئیس شورای سیاست گذاری:
مهندس سید مصطفی هاشمی طبا

اعضای شورای سیاست گذاری:
سید مصطفی هاشمی طبا، سید محمد حسینی، آزاده دلسوزی 

محمد صراف‌زاده، امیر سامان اسکندری، فاطمه کاشانی

 صاحب امتیاز:
دکتر فاطمه کاشانی

مدیر مسئول:
دکتر محمد حسینی

 سر دبیر:
مهندس امیرسامان اسکندری

هیأت تحریریه:
سید مصطفی هاشمی طبا، سید محمد 

حسینی، آزاده دلسوزی، فاطمه کاشانی
امیر سامان اسکندری، سمن مجتهدی 

امیررضا اسکندری، علی اکبر علیان نژادی

مدیر تحریریه:
مهندس آزاده دلسوزی 

مدیربازرگانی: 
مهندس فرشید بختی، مهندس پروانه خانی 

صفحه‌آرا:
attfstudio.com استودیو عطف

سرمقاله
موفقیت راهبردی نمایشگاه شیرینی و شکلات تبریز در شرایط 

حساس منطقه و حضور برندهای بین‌المللی
کیفیت،  مدیرعامل شرکت بازرگانی اشرافی: تأمین مواد اولیه با

توان رقابت جهانی را به تولیدکننده داخلی می‌دهد
تنوع‌بخشی به سبد محصولات و توسعه پوشش بازار موتور رشد 

گروه عازم  پایدار 
مدیر اجرایی نمایشگاه فود هلث خبر داد: برگزاری چهارمین 

نمایشگاه »فود هلث« با رشد ۱۰۰ درصدی
توسعه محصولات سلامت‌محور »سمن« در سایه چالش‌های 

ارزی و موانع بروکراسی اداری
کرد کسیر جایگاه علمی و جهانی خود را تثبیت  روغن زیتون ا

بازدید سخنگوی دولت از شرکت مارگارین
گلها: صنعت غذا در خط  گروه صنایع غذایی  رئیس هیئت مدیره 

مقدم جنگ اقتصادی قرار دارد
از خامه قنادی تا ۵۰ محصول لبنی؛ روایت رشد »همسایه« از 

نهاوند تا بازارهای منطقه
فرهنگ مصرف تنقلات سالم با توسعه برند »کشکام« 

نان‌افزا با تکیه بر تولید داخلی به دنبال توسعه بازارهای خارجی است
از تکنولوژی IQF تا سبد متنوع محصولات؛ نگاهی به مسیر 

گیلانی گروه صنایع غذایی  پیشرفت 
”: دیپلماسی  قائم‌مقام “شرکت کشت و صنعت نوبر سبز

اقتصادی باید برای بازپس‌گیری بازارهای صادراتی، از حقوق 
کند تولیدکنندگان ایرانی دفاع 

از ماشین‌سازی تا طعم‌دهنده‌های تخصصی؛ دمیرچی با سه 
بازوی صنعتی، توسعه صادرات و نوآوری را دنبال می‌کند

کروپارت در پایداری  کادمی و خدمات مشاوره‌ای پا کلیدی آ نقش 
صنایع لبنی

دکتر احمد فتح الهی” رئیس هیئت مدیره شرکت سبزی ایران”:
صنعت غذا نیازمند کاهش بروکراسی و توسعه صادرات است

از عبور از بحران ارزی تا گسترش بازارهای صادراتی؛ آرسس با 
برندهای مهنام، هانابل و فونیکس در مسیر رشد

کوتاه و خواندنی از دنیای غذا و سلامت 
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51

رئیس سندیکای صنایع کنسرو ایران: 
 » صنعت غذا در بحران اخیر »اعجاز
آفرید، اما حذف ارز ترجیحی کمر 
نقدینگی تولید را شکست

ابوالفضل پایداری در نشست مجمع 
کارآفرینان با وزیر اقتصاد مطرح کرد:
کالاهای اساسی و  مخاطرات کمبود 
کارگاه‌های تولیدی بیکاری در 

آدرس دفتر مجله:  تهران، بزرگراه رسالت، خیابان استاد حسن بنا شمالی، خیابان شهید ابن علی، پلاک 36، زنگ 3
تلفن : 26321598 - 021 و 26321576 – 021 و 26317488 – 021 
فکس : 22321862 - 021 
email : sanatghaza@gmail.com
آدرس چاپخانه: تهران، میدان رسالت، خیابان نیروی دریایی، کوچه حقیقی، پلاک 51، چاپ محمدمهدی
تلفن: 77242915 - 021 
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سرمقاله

سید مصطفی هاشمی طبا

افزایش هزینه‌ها و ضرورت افزایش بهره‌وریافزایش هزینه‌ها و ضرورت افزایش بهره‌وری

بسمه تعالی

به  را مجبور  آنها  که  روبرو هستند  با مسائل جدیدی  از جمله صنایع غذائی مدتهاست  و  تولیدی  کارخانجات 
کند. اینجانب قبل از پیروزی انقلاب اسلامی از سال 51 تا 56 در یکی از  اتخاذ تصمیمات جدید و نوظهور می 
که  گاه  گشایش اعتبار ارزی فقط یکنفر مسئول بود. هر  واحدهای نساجی قزوین مشغول بکار بودم. برای امور 
گشایش ارزی بود آن یکنفر بهمراه اسناد مربوطه مثل پروفورما به بانک مراجعه و 10% ریالی ما به ازاء ارز  نیاز به 

درخواستی را به بانک پرداخت و گشایش اعتبار ظرف یک یا دو روز انجام می شد.
منشی،   ، مدیر مانند  مفصلی  تشکیلات  ایجاد  به  مجبور  اعتبار  گشایش  امر  برای  صنعتی  واحدهای  امروز 
کارشناس، کارمند، راننده، موتورسوار و غیره شده اند تا امر گشایش اعتبار را انجام دهند و بی اغراق نیست گاه تا 
مدت 6 ماه باید منتظر این امر بشوند و طبیعی است در این راه علاوه بر آنکه 100% مبلغ ریالی ارزی را پرداخت 

گرانبها( امری عادی شده است.  کنند پرداخت وجوهی مانند پول چائی)البته چای  می 
که طبعا در این امر موثر بوده است نوع مدیریت و نگرش به مسائل و عدم  البته به جز امر جنگ و تحریم ها 
آشنائی مسئولان مالی و بانکی کشور به امر تولید در این مهم تاثیر فراوانی داشته است و بهمین جهت نوعا بهره 

وری در امور مختلف در کشور ما از شرایط مطلوبی برخوردار نیست.
کم بودن بهره وری نیروگاه ها، مصرف آب و سوخت در آن زیاد است،  کرد. بدلیل   وقتی چنین است چه باید 
بدلیل کم بودن بهره وری کشاورزی، مصرف آب و کود زیاد و تولید کم است، بدلیل کم بودن بهره وری خودروها، 
مصرف بنزین و گازوئیل بسیار زیاد است. اینها نمونه هائی از اثر بهره وری در جامعه می باشد و اتفاقا بدلیل بهره 

گاز و آب بیش از اندازه واحدهای دارای بهره وری، مصرف می شود. کارخانجات صنعتی، برق،  وری پائین در 
که چون در همه زمینه ها دچار بهره وری مطلوب نیستیم مجبور به قطع برق،  منهای جنگ، حقیقت آنست 
کشاورزی می شویم در حالیکه می توان با بهره وری  گاز هم واحدهای صنعتی و هم مناطق شهری و یا  آب و 
که خود می  کرد. حتی پسماند و فاضلاب  کامل استفاده  بهتر از امکانات کشور به حد مطلوب و برای همه بطور 
تواند ثروتی قابل توجه باشد بدون توجه به دور ریخته می شود و همراه هدر دادن ثروت مشکلات محیط زیستی 

کند. فراهم می 
واحدهای  در  بگوئیم  توانیم  می  بیائیم  پیش  قدم  یک  خودمان  معروف  بقول  و  بیندیشیم  خود  به  گر  ا حال 
افزایش  را  خود  های  وری  بهره  که   - است  چینن  نیز  عالمانه  و  عاقلانه  و   - مجبوریم  غذائی  صنایع  و  تولیدی 
دهیم این بهره وری ها حکایت همان TQC معروف ژاپنی است. یعنی مشابه »کنترل کیفی جامع« به »بهره وری 
گر  ، توزیع و فروش بپردازیم. اینکه بگوئیم ا کار ، بسته بندی، مواد اولیه، ساعات  گاز جامع« در زمینه آب، برق، 
گر برخیزی،  گر برخیزم، تو ا که انجام دهند، حرف درستی نیست زیرا من ا ما انجام دهیم دیگران معلوم نیست 
که دیگران انجام نمی دهند یا معلوم  کار از اقدام واحد فردی شروع می شود و این قضاوت  همگان برخیزند. 
گر هم چنین باشد  که هیچ دلیلی بر آن مترتب نمی باشد و صد البته ا نیست انجام دهند، پیش قضاوتی است 
و دیگران بی اعتنا باقی بمانند، بهرحال سود افزایش بهره وری برای بهره وران است. سودی مادی و صد البته 
افزایش بهره وری می پردازند می شود. انسانی  که به  کسانی  کیفی و عقلانی و مدیریتی  موجب و باعث  رشد 

جدید، متعهد، دانش طلب و مجری دقیق ایجاد می شود.
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انتقاد دبیر انجمن تولیدکنندگان 
ایران:  برنـــــج  تأمین‌کننـــــدگان  و 
ارزی  مطالبـــــات  پرداخـــــت  در  تاخیـــــر 
شـــــد/دولت  ماهـــــه   ۱۷ واردکننـــــدگان 

راهکارهای جایگزین را اجرا کند
مسیح کشاورز با انتقاد از تاخیر ۱۷ ماهه دولت 
در پرداخت مطالبات ارزی واردکنندگان کالاهای 
اساسی، و ابراز نگرانی نسبت به پیامدهای ادامه 
 ، این روند برای تامین کالا و امنیت غذایی کشور
کید کرد کـــــه بی‌توجهی به ظرفیت‌های بخش  تا
خصوصی، در کنار بی‌ثباتی سیاست‌های ارزی، 
می‌تواند زنجیـــــره تامین و فعالیـــــت بنگاه‌های 

اقتصادی را با چالش‌های جدی مواجه کند.
، دبیر انجمن  به گزارش ایسنا، مســـــیح کشاورز

تولیدکننـــــدگان و تأمین‌کنندگان برنـــــج ایران با 
کید بر نقش بخش خصوصی در تأمین و ارتقای  تا
امنیت غذایی کشـــــور افزود: بخش خصوصی در 
حوزه تأمین کالای اساسی و امنیت غذایی، تحت 
فشارهای متعدد اقتصادی، ارزی و اجرایی، بار 
ســـــنگینی را بر دوش کشـــــیده و در این شرایط، 
حداقـــــل انتظار این بـــــود که مســـــئولان دولتی 
برای همراهی، شـــــنیدن دغدغه‌ها و قدردانی از 
این تاب‌آوری در جمع فعالان بخش خصوصی 
حاضر شوند و غیبت ایشان، این پیام را به فعالان 
اقتصادی منتقل می‌کند که هنوز درک دقیقی از 
نقش تعیین‌کننده بخـــــش خصوصی برای عبور 
از بحران‌ها وجود ندارد کـــــه مصداق عینی این 
مهم عدم اجرای دســـــتور رئیس‌جمهور مبنی بر 

پرداخت ۵۰ درصد از مطلبات ارزی آن‌ها است.
وی ادامه داد: در ماه‌های گذشته، نشست‌های 
متعددی با حضور برخی مدیران دولتی برگزار و در 
این جلسات درباره چالش‌های ارزی، تهدیدهای 
پیش‌روی تأمین کالا و مشکلات فعالان اقتصادی 
بحث شد، اما وقتی مسائل بارها مطرح و نتیجه 
ملموسی دیده نمی‌شود، طبیعی است که بخش 
خصوصی نسبت به جدیت این پیگیری‌ها دچار 

تردید شود.
کشـــــاورز با اشـــــاره به ۱۷ماه تأخیـــــر دولت در 
پرداخت مطالبـــــات ارزی واردکنندگان کالاهای 

گر دولت واقعاً با محدودیت  اساسی اظهار کرد: ا
منابع ارزی مواجه است، باید با مشارکت بخش 
خصوصی راهکارهای جایگزین را به اجرا بگذارد، 
نمی‌توان به کمبود منابع اشاره اما راه‌حل‌های 
ارائه‌شـــــده را نیز نادیده گرفت، بخش خصوصی 
در این حوزه تجربه، توان اجرایی و آمادگی دارد، 
امـــــا لازمـــــه آن، تصمیم‌گیری و اجـــــرای به‌موقع 

راهکارها است.
وی در خصوص سیاســـــت‌های بانک مرکزی، 
تصریح کرد: مســـــئله اصلی این اســـــت که وقتی 
خ‌گـــــذاری ارزی به‌گونـــــه‌ای انجام می‌شـــــود  نر
که عمـــــا به نرخ‌های بـــــازار غیررســـــمی نزدیک 
می‌شود، اثر آن مســـــتقیماً در قیمت تمام‌شده 
و افزایـــــش هزینه‌هـــــای تأمیـــــن کالا و در نهایت 
فشار بر مصرف‌کننده ظاهر می‌شود، در چنین 
گر  فضایی، شاید برخی رانت‌ها حذف شود، اما ا
برآیند این سیاســـــت‌ها رکود، تورم و فشار بیشتر 
بر زنجیره تأمین باشـــــد، قطعاً نیازمند بازنگری 

جدی است.
دبیر انجمن تولیدکننـــــدگان و تأمین‌کنندگان 
برنج ایران با اشاره به جایگزین شدن شرکت‌های 
دولتی و خصولتـــــی به جای بخـــــش خصوصی 
، افزود: بخش  در حوزه تجـــــارت خارجی کشـــــور
خصوصی واقعی طی ســـــال‌ها با سرمایه‌گذاری، 
تجربه، تخصـــــص و پذیرش ریســـــک، در تأمین 
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و توزیـــــع کالاهای اساســـــی نقش‌آفرینـــــی کرده 
گر به هر دلیـــــل، این بخـــــش از میدان  اســـــت، ا
تجارت و تأمین کنار گذاشـــــته شود و جای آن را 
ساختارهایی بگیرند که نه چابکی و نه پاسخ‌گویی 
بخش خصوصی را دارند، قطعاً این مســـــئله به 

زیان امنیت غذایی خواهد بود.
وی با اشـــــاره به اینکـــــه ده‌ها تشـــــکل، هزاران 
شـــــرکت و میلیون‌ها شغل به واســـــطه بی‌ثباتی 
در برنامه‌ریزی و سیاســـــت‌گذاری و عدم ایفای 
تعهدات ارزی در معرض آســـــیب قرار گرفته‌اند، 
توضیح‌داد: این فقط یک مشکل بخشی یا صنفی 
نیســـــت؛ این یک تهدید ملی در حـــــوزه امنیت 
گر تصمیمات امـــــروز با دقت و  غذایی اســـــت و ا
مسئولیت‌پذیری اتخاذ نشود، فردا ممکن است 
با پیامدهایی روبه‌رو شـــــویم که جبران آن بسیار 

دشوار و دیر باشد.
کشـــــاورز ادامه داد: در شـــــرایطی کـــــه اقتصاد 
کشـــــور با چالش‌های جـــــدی در حـــــوزه تأمین 
کالاهـــــای اساســـــی و منابع ارزی مواجه اســـــت، 
مجموعه‌های دیگری در کشور که دارای ظرفیت 
مالی و ارزی هســـــتند، می‌تواننـــــد در چارچوبی 
شفاف و کارشناسی‌شده در قالب تأمین مالی یا 
حمایت از تداوم جریان واردات و تأمین کالا برای 
که موضوع  عبور از این وضعیت کمک کنند، چرا
امروز صرفاً یک اختلاف اجرایی نیســـــت؛ بحث 
اصلی جلوگیری از بروز بحـــــران در حوزه‌ امنیت 

غذایی است.
دبیر انجمن تولیدکننـــــدگان و تأمین‌کنندگان 
برنج ایران تصریح کرد: انتظار فعالان اقتصادی 
این است که نهادهای نماینده بخش خصوصی 
مانند اتـــــاق بازرگانـــــی، به‌ویـــــژه در بزنگاه‌های 
حساس، در کنار تشکل‌ها و بنگاه‌های اقتصادی 
گر  قرارگرفته و با صراحت از منافع آنها دفاع کنند، ا
در چنین شـــــرایطی این همراهی کمرنگ باشد، 
طبیعی است که مورد نقد و ارزیابی جدی فعالان 

اقتصادی قرار گیرند.
کیـــــد براینکـــــه بخش  کشـــــاورز در پایـــــان با تأ
خصوصی امـــــروز با چالش نادیده گرفته‌شـــــدن 
و عـــــدم حمایت مؤثـــــر از ســـــوی دولـــــت روبرو 
است، گفت: در بســـــیاری موارد آثار منفی برخی 
تصمیمـــــات دولت بـــــا صـــــرف انـــــرژی، هزینه و 
تاب‌آوری بخش خصوصی تعدیل می‌شـــــود، اما 
گر  در نهایت پاسخ‌گویی روشـــــنی وجود ندارد و ا
برای اصلاح آن تدبیر نشود، ممکن است در آینده 
با هزینه‌هایی جبران‌پذیری چون تعطیلی بخشی 

از بنگاه‌های بخش خصوصی مواجه شویم.

نایـــــب رئیـــــس شـــــورای ملـــــی 
زعفران: عرضه و تقاضا در بازار 
زعفران همخوانی دارد/قاچاق زعفران 

گرفت رونق 
غلامرضا میری نایب رئیس شورای ملی زعفران 
گفت: با توجه بـــــه میزان موجـــــودی زعفران در 
دســـــت کشـــــاورزان، عرضه و تقاضا بـــــا یکدیگر 

همخوانی دارد.
به گزارش باشـــــگاه خبرنگاران جوان؛ غلامرضا 
میری نایب رئیس شـــــورای ملـــــی زعفران گفت: 
قیمت کنونی هر کیلو زعفران دســـــته ۱۷۵ تا ۱۸۰ 
میلیـــــون تومان، پوشـــــال ۲۲۰ تـــــا ۲۲۲ میلیون 
تومان، سرگل ۲۳۵ تا ۲۴۵ میلیون تومان و نگین 

۲۶۰ تا ۲۶۵ میلیون تومان است.
به گفتـــــه وی، با توجـــــه به نزدیک شـــــدن به 
برداشت سال زراعی جدید، کشاورزان موجودی 
که کیفیت  مانده در انبارها را عرضه می کنند چرا

زعفران تولیدی بعد از یکسال کاهش می یابد.
میری با بیان اینکه عرضه و تقاضا از تعادل در 
بازار برخوردار اســـــت، افزود: با توجه به شـــــرایط 
فعلـــــی مصـــــرف در بازارهای داخلـــــی و خارجی 
کاهش یافته است و با توجه به میزان موجودی 
زعفران در دســـــت کشـــــاورزان، عرضه و تقاضا با 

یکدیگر همخوانی دارد.
نایب رئیس شـــــورای ملی زعفـــــران ادامه داد: 
کی از آن اســـــت که بـــــا توجه به آنکه  برآوردها حا
زعفـــــران قابل توجهی در انبارها نیســـــت، از این 
رو ثبات قیمت زعفران در بازار اســـــتمرار خواهد 

داشت.
وی با اشاره به آخرین وضعیت صادرات زعفران 
بیان کرد: با توجه به محدودیت های ناشـــــی از 
جنگ، قاچـــــاق زعفران افزایش یافته اســـــت به 

طوریکه زعفران زیادی از مرزها خارج می شود.
نایب رئیس شورای ملی زعفران گفت: برآوردها 
کم بر  کی از آن است که با توجه به شرایط حا حا

کشور نمی توان پیش بینی راجع به بازار زعفران 
و صادرات داشت.

اجرای طرح ملی ارتقای ایمنی 
غذا با تمرکز بر پایش سموم

عبدالعظیم بهفر مدیرکل فرآورده‌های غذایی 
و آشامیدنی ســـــازمان غذا و دارو، از آغاز اجرای 
برنامه‌های اولویت‌دار سال ۱۴۰۵ در حوزه ایمنی 

غذا خبر داد.
به گزارش ایفدانا، عبدالعظیم بهفر گفت: این 
برنامه‌ها در چارچوب ســـــند ملـــــی دانش‌بنیان 
امنیـــــت غذایی و با هدف ارتقای ســـــامت مواد 

غذایی در سراسر کشور اجرا می‌شود.
وی افـــــزود: در ایـــــن برنامه‌هـــــا، نظـــــارت بـــــر 
فرآورده‌های غذایی و آشـــــامیدنی با استفاده از 
ظرفیت آزمایشـــــگاه‌ها، بازرســـــی‌های هدفمند 
و پایش مســـــتمر تقویت می‌شـــــود تا مخاطرات 
احتمالی در زنجیره تولیـــــد و عرضه مواد غذایی 

سریع‌تر شناسایی و کنترل شود.
کید بر اهمیت همکاری دستگاه‌های  بهفر با تأ
مختلـــــف در اجرای ایـــــن برنامه‌ها اظهـــــار کرد: 
اســـــتان‌ها می‌توانند متناسب با شـــــرایط خود، 
پیشـــــنهادهای تکمیلی برای ارتقای ایمنی غذا 
ارائه کنند تا پس از بررســـــی، در برنامه‌های ملی 

مورد استفاده قرار گیرد.
مدیـــــرکل فرآورده‌های غذایی و آشـــــامیدنی 
ســـــازمان غـــــذا و دارو از اجـــــرای برنامه پایش 
باقی‌مانده ســـــموم، نیترات و فلزات ســـــنگین 
در محصولات خام کشـــــاورزی نیـــــز خبر داد و 
گفت: جزئیـــــات و الزامات اجرایـــــی این برنامه 
گانه اعلام  پس از نهایی شدن، به‌صورت جدا

خواهد شد.
بهفر خاطرنشـــــان کرد: در صورت بروز هرگونه 
مانع در اجرای برنامه‌ها، مشکلات بررسی و برای 
رفع آنها تصمیم‌گیری خواهد شد تا روند اجرای 

اخبار
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I N D U S T RY اخبار
طرح‌های ملی ایمنی غذا با انسجام و اثربخشی 

بیشتری دنبال شود.

برنـــــج تولید داخـــــل ۶۰ درصد 
نیاز بازار را پوشش می‌دهد

کبری عضو هیئت‌مدیره انجمن  کریم اخوان ا
واردکنندگان برنج گفت: براســـــاس آمـــــار تولید 
داخل ۵۰ تا ۶۰ درصد نیاز بازار را پوشش می‌دهد.
به گزارش باشـــــگاه خبرنگاران جـــــوان؛ کریم 
کبـــــری عضـــــو هیئت‌مدیـــــره انجمن  اخـــــوان ا
واردکننـــــدگان برنـــــج ایـــــران در گردهمایی هم 
اندیشـــــی نقش بخش خصوصـــــی در تامین و 
ارتقای امنیت غذایی کشور گفت: امروز ما درباره 
کالایی معمولی مثل برنـــــج صحبت نمی‌کنیم؛ 
بلکه دربـــــاره دومیـــــن کالای راهبردی کشـــــور 
گر مشـــــکلات تأمین داشته  صحبت می‌کنیم. ا
باشـــــیم خیلی پیش از کالاهای دیگـــــر در این 

محصول خودش را نشان می‌دهد.
وی با بیان اینکه تولیـــــد داخل ۵۰ تا ۶۰ درصد 
نیـــــاز بـــــازار را پوشـــــش می‌دهد، افـــــزود: بخش 
خصوصی در تمام شرایط عادی و معمولی کنار 
دولت بوده است، اما پشت آرامش بازار و پر بودن 
فروشگاه‌ها تامین‌کنندگانی هستند که با اعتبار 
خود خریـــــد خارجی را انجـــــام داده‌اند. حتی در 
مقاطعی که محدودیت‌هایی وجود دارد و ریسک 

واردات بالا می‌رود؛ چون نگاه غالب ملی بود.
کبـــــری ادامـــــه داد: ابتـــــدا کالا تامین  اخوان ا
و ســـــپس براســـــاس تعهد دولـــــت، ارز و پول آن 
پرداخت می‌شـــــد، اما در حال حاضـــــر ۱۷ ماه از 
واردات کالاهای اساسی از جمله برنج می‌گذرد و 

دولت پرداختی نداشته است.
عضو هیئت مدیـــــره انجمن واردکنندگان برنج  
با اشاره به درخواست تامین‌کنندگان بر اساس 
تعهد دولت بیان کرد: تمام محموله‌های برنج با 
نظارت و کنترل دولت وارد و عرضه شده است و 

دیرکرد مطالبات اعتبار طرف ایرانی را نزد بازرگان 
خارجی خدشه‌دار می‌کند.

وی ادامه داد: امروز تاجـــــر خارجی تا ۱۰۰ درصد 
بدهی تسویه نشود بار جدیدی به بازرگان ایرانی 
گر دولت دستور پرداخت  نمی‌فروشد. تقاضا داریم ا
فوری ۵۰ درصد مطالبات را داده است نهاد مربوطه 

باید تمکین کرده و این مبلغ را پرداخت کند.
کـــــرد: درخواســـــت  کیـــــد  کبـــــری تأ اخـــــوان ا
تامین‌کننده پیچیده نیست و می‌خواهیم زمان 
پرداخت مطالبات معوق بر اساس تعهد و قول 

دولت به طور شفاف اعلام شود.
این مقام مسئول گفت: امنیت غذایی پیش‌از 
اینکه به پر بودن انبارها وابســـــته باشد نیازمند 

پایداری زنجیره تأمین است.

هشدار ســـــازمان استاندارد به 
غذایـــــی/  مـــــواد  خریـــــداران 
بسته‌بندی و کد ۱۰ رقمی محصولات را 

کنید بررسی 
رئیس گـــــروه غذایـــــی دفتر نظارت بـــــر اجرای 
استاندارد صنایع غذایی و بهداشتی سازمان ملی 
استاندارد ایران گفت: در نخستین گام، سلامت 
ظاهری و کیفیت بسته‌بندی محصول باید مورد 
بررســـــی قرار گیرد. همچنیـــــن مصرف‌کنندگان 
باید اطلاعات درج‌شـــــده روی محصول و نشان 

استاندارد آن را به دقت بررسی کنند.
به گزارش باشـــــگاه خبرنگاران جوان، ســـــمیه 
معمـــــارزاده رییس گروه غذایـــــی دفتر نظارت بر 
اجرای اســـــتاندارد صنایع غذایی و بهداشـــــتی 
کید بر افزایش  سازمان ملی اســـــتاندارد ایران تأ
گاهـــــی مصرف‌کنندگان نســـــبت بـــــه اطلاعات  آ
ج‌شـــــده روی بســـــته‌بندی کالاهـــــا، گفـــــت:  در
شـــــهروندان هنـــــگام خرید محصـــــولات باید به 
سلامت بســـــته‌بندی، نشان استاندارد و اصالت 

آن توجه ویژه داشته باشند.

وی اظهار کرد: تعامل مؤثر با مصرف‌کنندگان 
از طریق بسته‌بندی و نشانه‌گذاری محصولات 
انجام می‌شود و اطلاعات درج‌شده روی کالا در 
واقع شناسنامه آن محصول محسوب می‌شود. 
سازمان ملی اســـــتاندارد نیز در قالب طرح‌های 
کنترلی و فرآیندهای ارزیابی انطباق، محصولات 
مشمول استاندارد را مورد بررسی قرار می‌دهد تا 
از رعایت الزامات ایمنـــــی، فنی و کیفی اطمینان 

حاصل شود.
رییس گروه غذایـــــی دفتر نظارت بـــــر اجرای 
اســـــتاندارد صنایع غذایی و بهداشتی سازمان 
ملی اســـــتاندارد ایـــــران افـــــزود: وجود نشـــــان 
اســـــتاندارد روی یک محصول به این معناست 
که فرآورده مورد نظر مراحل و فیلترهای قانونی و 
فنی لازم را پشت سر گذاشته و مطابق با الزامات 

استاندارد تولید شده است.
وی با اشـــــاره به نکاتی که مصرف‌کنندگان باید 
هنگام خرید کالا به آن توجه کنند، تصریح کرد: 
در نخســـــتین گام، ســـــامت ظاهـــــری و کیفیت 
بســـــته‌بندی محصول بایـــــد مورد بررســـــی قرار 
گیرد. همچنین مصرف‌کننـــــدگان باید اطلاعات 
درج‌شده روی محصول و نشان استاندارد آن را 

به دقت بررسی کنند.
رئیس گـــــروه غذایـــــی دفتر نظارت بـــــر اجرای 
اســـــتاندارد صنایع غذایی و بهداشتی سازمان 
ملی اســـــتاندارد ایران ادامه داد: در زیر نشـــــان 
ج شـــــده است  اســـــتاندارد، یک کد ۱۰ رقمی در
کـــــه خریـــــداران می‌تواننـــــد آن را بـــــه ســـــامانه 
پیامکی۱۰۰۰۱۵۱۷  ارســـــال کنند. پس از استعلام، 
اطلاعات مربوط به فـــــرآورده و واحد تولیدی به 
صورت پیامک برای مصرف‌کننده ارسال می‌شود 
و از این طریق می‌توان از اعتبار پروانه استاندارد 
و اصالت نشان درج‌شده روی محصول اطمینان 

حاصل کرد.
وی خاطرنشـــــان کـــــرد: چنانچـــــه اطلاعـــــات 
ج‌شـــــده روی بســـــته‌بندی محصـــــول بـــــا  در
مشـــــخصات واقعی آن مطابقت نداشته باشد یا 
مصرف‌کنندگان نســـــبت به اصالت کالا و نشان 
اســـــتاندارد آن تردید داشته باشند، امکان ثبت 

شکایت نیز فراهم شده است.
به گفته وی، شـــــهروندان می‌توانند با مراجعه 
بـــــه درگاه اینترنتی ســـــازمان ملی اســـــتاندارد و 
بخش »میز خدمت«، شکایت خود را ثبت کنند 
و اطمینان داشـــــته باشـــــند که تمامی شکایات 
مردمی توســـــط کارشناسان این ســـــازمان مورد 

رسیدگی و پیگیری قرار خواهد گرفت.
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توســـــعه مهندســـــی ژنتیک در 
صنعت غـــــذا با شـــــرط رعایت 

موازین شرعی و استانداردهای ایمنی
رئیس مرکـــــز ملـــــی تحقیقات حلال ســـــازمان 
غذا و دارو، گفـــــت: محصـــــولات غذایی حاصل 
از مهندســـــی ژنتیک، در صورت رعایت ضوابط 

شرعی و ایمنی، می‌توانند حلال باشند
به گزارش ایفدانا، حسین رســـــتگار با اشاره به 
گســـــترش فناوری مهندســـــی ژنتیک در صنعت 
غذا، اظهار داشـــــت: ایـــــن فنـــــاوری می‌تواند به 
کیفیت‌تر و متنوع‌تر  ، با تولید محصولات سالم‌تر
کمک کند، مصرف آفت‌کش‌ها و مواد شیمیایی 
را کاهش دهـــــد و بهره‌وری کشـــــاورزی را افزایش 
دهد، اما در کنار این مزایا، رعایت موازین شرعی 

و ایمنی نیز اهمیت زیادی دارد.
وی افـــــزود: بســـــیاری از مردم تصـــــور می‌کنند 
همه محصولات اصلاح ژنتیکی مشـــــکل شرعی 
دارند، در حالی که این موضوع به منشأ ژن‌های 
استفاده‌شـــــده و نحوه تولید محصول بســـــتگی 
گر همه ضوابط شـــــرعی و استانداردهای  دارد. ا
ایمنی رعایت شود، بسیاری از این محصولات از 

نظر حلال بودن قابل قبول هستند.
رئیس مرکز ملی تحقیقات حلال سازمان غذا و 
دارو ادامه داد: انتقال ژن از یک گیاه به گیاه دیگر، 
مانند برخی ارقام اصلاح‌شده گوجه‌فرنگی، ذرت یا 
برنج، در صورت تأیید ایمنی، معمولاً از نظر شرعی 
مشکلی ایجاد نمی‌کند. همچنین برخی آنزیم‌های 
مورد اســـــتفاده در صنایع غذایی نیـــــز با فناوری 
مهندسی ژنتیک تولید می‌شـــــوند که در صورت 
رعایت الزامات حلال، استفاده از آنها بلامانع است.

وی با اشـــــاره به تولید آنزیـــــم کیموزین که در 
صنعت پنیرســـــازی کاربرد فراوانی دارد، گفت: 
این آنزیم امروزه در بخش زیـــــادی از پنیرهای 
گر فرآیند  تولیدی جهان استفاده می‌شـــــود و ا
تولید آن مطابق ضوابط حلال باشـــــد، مصرف 

آن نیز از نظر شرعی قابل قبول است.
کید کرد: اســـــتفاده از ژن حیوانات  رســـــتگار تأ
حرام‌گوشت در تولید گیاهان یا حیوانات حلال، 
از حســـــاس‌ترین موضوعات این حوزه اســـــت و 
می‌تواند نگرانی‌های جدی برای مصرف‌کنندگان 
مسلمان ایجاد کند. به همین دلیل، لازم است 
توسعه فناوری‌های نوین غذایی همواره با رعایت 
اصول شرعی، نظر متخصصان و مراجع علمی و 

دینی همراه باشد.

دبیـــــر انجمـــــن صنایـــــع روغن 
تغییر  و  تولیـــــد  افـــــت  نباتـــــی: 
الگـــــوی مصـــــرف روغن نباتـــــی پس از 

حذف ارز ترجیحی
علیرضا شریفی دبیر انجمن صنایع روغن نباتی 
گفت: بنابر آمار در ســـــه ماهه اول امسال حدود 

۵۰۰ هزار تن  تولید انواع روغن نباتی داشته‌ایم.
به گزارش باشـــــگاه خبرنگاران جوان؛ علیرضا 
شریفی دبیر انجمن روغن نباتی گفت: بنابر آمار 
در سه ماهه اول امسال حدود ۵۰۰ هزار تن  تولید 
انواع روغن نباتی داشـــــته ایم کـــــه معادل مقدار 

تولید دوره مشابه سال قبل است.
به گفته وی، نکته قابل توجه و بسیار با اهمیت 
این است که میانگین تولید ماهانه کشور پس از 
حذف ارز ترجیحی به ۱۵۴ هزار تن رســـــیده، در 
حالیکه میانگین تولید ماهانـــــه در ۸ ماهه اول 

سال ۱۴۰۴ معادل ۱۹۵ هزار تن بوده است.
شـــــریفی واردات روغن خام در ۷ ماهه اخیر را 
به طور متوســـــط ماهانه ۷۲ هزار تن اعلام کرد و 
افزود: در ۸ ماهه ابتدای گذشـــــته واردات روغن 
خان حدود ۱۲۰ هزار تن بوده اســـــت که این آمار 
بسیار نگران کننده است، هر چند با آرامش فعلی 

، هم خوانی  ندارد. بازار
دبیر انجمن روغـــــن نباتی ادامه داد: علی رغم 
کاهش واردات روغن خـــــام و کاهش تولید پس 

از حذف ارز ترجیحی، شـــــاهد التهاب گسترده و 
بحران در بازار این محصـــــول نبودیم، اما از دی 
ماه گذشته که ارز ترجیحی حذف و قیمت روغن 
نباتی به شدت گران شد، هیجان گذشته خانوار 
و صنف و صنعت به ذخیره سازی روغن، جایش را 
به استفاده از ذخیره های ارزان قدیمی و اجتناب 
از خریدهای ارزان داد. همچنین حذف قاچاق، 
گرمای هوا و کاهش صادرات محصولات غذایی  
از عواملی بودند که بـــــه اجتناب از بحران پس از 

حذف ارز ترجیحی کمک کردند.
وی با اشاره به علل کاهش واردات و تولید روغن 
پس از حذف ارز ترجیحی بیان کرد: واردکنندگان 
روغن خام حدود یک میلیارد و ۲۰۰ میلیون دلار از 
دولت طلبکار هســـــتند که این شامل کوتاژهایی 
است که بعضا بیش از ۱۸ ماه از تاریخ آن ها گذشته 
اســـــت و این تاخیر بی ســـــابقه و طولانی موجب 
کاهش سرمایه در گردش کارخانجات روغن نباتی 
از یک طـــــرف و از بین رفتن اعتماد فروشـــــندگان 
خارجی بـــــه کارخانجـــــات و نیز کاهـــــش اعتماد 
واردکنندگان به دولت شـــــده است. این در حالی 
اســـــت که دو منبع اصلی تامین مالی مبلغ مذکور 
عبارت است از تسهیلات ارزی بانک های داخلی 
و اعتبار فروشندگان خارجی که امیدواریم سریعا 
دولت نســـــبت به پرداخت مطالبات ارزی معوق 

و بازگشت اعتمادهای از دست رفته اقدام کند.
دبیر انجمـــــن روغن نباتی گفـــــت: در فضای ارز 
ترجیحی، میانگین مصرف ماهانـــــه روغن نباتی 
کشور معادل ۱۸۵ هزار تن بوده است که انتظار می 
رود با حذف ارز ترجیحی، از ۱۵۰ هزار تن فراتر نرود.

خواســـــتار  ایران  بازرگانی  اتاق 
اجرای کامل بسته حمایتی ۱۰۶ 

بندی از بنگاه‌های اقتصادی شد
صمـــــد حســـــن‌زاده رئیـــــس اتـــــاق بازرگانـــــی 
ایـــــران گفـــــت: واحد‌هـــــای تولیـــــدی بـــــا وجود 

اخبار
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I N D U S T RY اخبار
محدودیت‌هـــــای تأمین مـــــواد اولیـــــه، کمبود 
نقدینگی و افزایـــــش هزینه‌هـــــا، فعالیت خود را 
متوقف نکرده و ســـــهم مهمـــــی در حفظ ثبات 

اقتصادی و اجتماعی کشور داشته‌اند.
گـــــزارش پایـــــگاه خبـــــری صنعت غـــــذا و  بـــــه 
گروفودنیوز(، صمد حسن‌زاده، رئیس  کشاورزی)ا
اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی ایران، 
در مراسم گرامیداشت روز ملی صنعت و معدن، 
ضمن تبریک این مناسبت به فعالان اقتصادی 
، با اشـــــاره به شرایط اخیر  و تولیدکنندگان کشور
کشـــــور اظهار داشـــــت: دل همه ملت ایـــــران از 
آسیب‌ها و مشـــــکلاتی که هموطنان در مناطق 
جنوبی کشور در پی حملات متجاوزانه متحمل 
شده‌اند، اندوهگین اســـــت و ما این اقدامات را 

محکوم می‌کنیم.
وی با بیان اینکه روز ملی صنعت و معدن فرصتی 
برای بازاندیشی در آینده اقتصاد ایران و بازتعریف 
جایگاه این دو بخش راهبردی است، افزود: صنعت 
و معدن همواره بخش مهمی از زیرســـــاخت‌های 
امنیت ملی و نخستین خطوط مقاومت اقتصادی 
کشور بوده‌اند و این نقش در دوران جنگ و تحریم 

بیش از گذشته نمایان شده است.
رئیس اتاق ایـــــران ادامـــــه داد: تولید کالاهای 
ضروری، استمرار اشتغال و حفظ امید اجتماعی 
از مهم‌ترین کارکردهای بخش تولید در شـــــرایط 
بحرانی اســـــت. واحدهـــــای تولیدی بـــــا وجود 
محدودیت‌هـــــای تأمین مـــــواد اولیـــــه، کمبود 
نقدینگی و افزایـــــش هزینه‌هـــــا، فعالیت خود را 
متوقف نکرده و ســـــهم مهمـــــی در حفظ ثبات 

اقتصادی و اجتماعی کشور داشته‌اند.
حســـــن‌زاده با اشـــــاره به بســـــته حمایتی ۱۰۶ 
بندی دولـــــت برای جبران خســـــارات و حمایت 
از بنگاه‌های اقتصادی، گفـــــت: محرمانه بودن 
این بســـــته موجب شـــــده اســـــت تا فرآیند ابلاغ 
و اجرای آن در برخی دســـــتگاه‌ها و ســـــازمان‌ها 
با محدودیت‌هایـــــی همراه شـــــود. گزارش‌های 
دریافتی از فعالان اقتصادی نشـــــان می‌دهد که 
مهلت اجرای بخشی از این حمایت‌ها به پایان 
رسیده و لازم است دولت و دستگاه‌های اجرایی 
نســـــبت به تمدید و اجرای کامل این مصوبات 

اقدام کنند.
کیـــــد کرد: انتظار مـــــی‌رود وزارتخانه‌ها و  وی تأ
نهادهای مسئول، زمینه بهره‌مندی بنگاه‌های 
اقتصـــــادی از ایـــــن حمایت‌ها را فراهـــــم کنند تا 
آســـــیب‌های ناشـــــی از جنگ و بحران بر بخش 

تولید به حداقل برسد.

رئیس اتاق بازرگانی ایران با استناد به داده‌های 
مرکز پژوهش‌های اتاق ایران تصریح کرد: حدود 
۸۵ درصد اشتغال کشـــــور در بنگاه‌های کوچک 
و متوسط شکل گرفته است، در حالی که بخش 
عمده سود اقتصاد در اختیار تعداد محدودی از 
شرکت‌های بزرگ دولتی و شبه‌دولتی قرار دارد. 
از این‌رو، سیاســـــت‌گذاری اقتصادی نباید صرفاً 
بر حفظ بنگاه‌های بزرگ یا شـــــاخص‌های کلان 

تولید متمرکز باشد.
وی افزود: بقای هزاران بنگاه کوچک و متوسط 
به معنای حفظ میلیون‌ها فرصت شغلی و تأمین 
معیشت خانواده‌هاســـــت. همچنین حدود ۶۵ 
درصد سرپرستان خانوار شـــــاغل، درآمد خود را 
از بخش خصوصی دریافت می‌کننـــــد؛ بنابراین 
حمایت از بخش خصوصی، حمایت از کارگران، 
خانواده‌ها و شبکه گســـــترده مشاغل وابسته به 

زنجیره تولید و توزیع کشور است.
حسن‌زاده با اشاره به اهمیت برخی صنایع در 
دوران بحران خاطرنشـــــان کرد: صنایع غذایی، 
پتروشـــــیمی، فلزات پایه، محصـــــولات معدنی، 
تجهیزات برقی و صنایع وابســـــته به ساختمان 
از جمله بخش‌هایی هســـــتند که توقف فعالیت 
آنها می‌تواند زنجیره‌های گســـــترده‌ای از تولید و 
اشتغال را تحت تأثیر قرار دهد. از این‌رو، حمایت 
از واحدهـــــای تولیـــــدی باید بر اســـــاس میزان 
اثرگذاری آنها بر اشتغال، تولید و امنیت اقتصادی 

کشور صورت گیرد.
وی در ادامـــــه پیشـــــنهادهایی بـــــرای تقویت 
کـــــرد و گفت:  ح  تـــــاب‌آوری اقتصاد کشـــــور مطر
قراردادهای تضمین خرید برای کالاها و تجهیزات 
، ایجاد صندوق‌های  مورد نیاز بازســـــازی کشـــــور
تقسیم ریسک و بیمه مخاطرات ناشی از جنگ، 
حمایت ویژه از بنگاه‌های حفظ‌کننده اشـــــتغال 
و توســـــعه مشـــــارکت بخش خصوصی در اجرای 
پروژه‌های ملی باید در دستور کار دولت قرار گیرد.

کیـــــد کـــــرد: دوره پس از  رئیس اتـــــاق ایـــــران تأ
بحران نباید صرفاً به جبران خســـــارات گذشـــــته 
محدود شـــــود، بلکه باید به فرصتی برای نوسازی 
زیرساخت‌ها و افزایش بهره‌وری اقتصادی تبدیل 
کنون نقشه  شود. بر همین اساس، لازم است از هم‌ا

راه بازسازی صنعتی و معدنی کشور تدوین شود.
وی افزود: در این نقشه راه باید پروژه‌ها، نیازهای 
اساسی، ظرفیت‌های داخلی، منابع مالی، نقش 
بخش خصوصی و شـــــیوه مشارکت سرمایه‌گذاران 
به‌صـــــورت شـــــفاف مشـــــخص شـــــود. همچنین 
ســـــهم بنگاه‌های کوچک و متوسط، شرکت‌های 

دانش‌بنیـــــان، ســـــازندگان داخلی، تشـــــکل‌های 
تخصصی و اتاق‌های بازرگانی در فرآیند بازســـــازی 

کشور باید به‌طور دقیق تعریف شود.

دبیر انجمن واردکنندگان برنج: 
لغو ممنوعیت فصلی واردات، 
امنیت  برای حفظ  کارشناسی  اقدامی 

غذایی
کی دبیر انجمـــــن واردکنندگان  مجیدرضـــــا خا
برنج معتقد است توقف واردات برنج در شرایط 
کاهش واردات و ابهام درباره میزان تولید داخلی، 
می‌توانســـــت عرضه را محدود کرده و به افزایش 

قیمت‌ها دامن بزند
کی، دبیر انجمن  به گزارش ایسنا؛ مجیدرضا خا
واردکننـــــدگان برنج ایران تصمیـــــم وزارت جهاد 
کشاورزی مبنی بر عدم اعمال ممنوعیت فصلی 
واردات برنج در سال جاری، را اقدامی کارشناسی، 
به‌موقع و در راستای حفظ امنیت غذایی، ثبات 
بازار و حمایت از مصرف‌کنندگان دانست و اظهار 
کرد: سیاست‌های تجاری باید متناسب با شرایط 
روز کشـــــور اتخاذ شـــــود. امســـــال مجموعه‌ای از 
عوامل از جمله کاهش محسوس واردات، ابهام 
در میزان تولید داخلی، تداوم آثار جنگ تحمیلی 
و محدودیت‌هـــــای زنجیـــــره تامین، شـــــرایطی 
متفاوت از سال‌های گذشـــــته را رقم زده که این 
موارد پیش‌تر طی مکاتبه‌ای از سوی انجمن به 

وزارت جهاد کشاورزی منعکس شده بود.
وی افـــــزود: برخلاف برخی برداشـــــت‌ها، عدم 
اعمال ممنوعیت فصلی به هیچ عنوان به معنای 
آزادســـــازی بی‌ضابطه واردات نیســـــت. تمامی 
ســـــازوکارهای نظارتی از جمله ثبت ســـــفارش، 
، کنترل‌های گمرکی، اســـــتاندارد  تخصیـــــص ارز
و ســـــایر ضوابط قانونی همچنان برقرار اســـــت و 
صرفا از توقف چندماهه جریان تامین جلوگیری 

شده است.
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دبیر انجمن واردکنندگان برنج ایران با اشـــــاره 
بـــــه وضعیت واردات در ســـــال جـــــاری، گفت: بر 
اساس آمارهای موجود، واردات برنج در سه‌ماهه 
نخست امسال نســـــبت به مدت مشـــــابه سال 
گذشته بیش از ۵۰ درصد کاهش یافته که عمدتا 
ناشـــــی از مطالبات معـــــوق ارزی واردکنندگان از 
دولت، بدهی انباشته به تامین‌کنندگان خارجی 
و محدودیت‌های ناشی از شـــــرایط جنگی بوده 
، برخی از گزارش‌های رسمی  است. از سوی دیگر
نیز از کاهش تولید داخلی حکایت دارد. هم‌زمانی 
این دو عامل به ویژه در شـــــرایط خاص کنونی، 
که ضـــــرورت دارد از هـــــر فرصتی جهـــــت تامین 
کســـــری کالای مورد نیاز کشور بهره برد، بازار را در 
موقعیتی حساس قرار داده و اعمال ممنوعیت 
فصلی می‌توانست فاصله میان عرضه و تقاضا را 

افزایش دهد.
کی ادامه داد: هرچند در حال حاضر از نظر  خا
موجودی برنـــــج خارجی، نگرانـــــی جدی وجود 
ندارد و قیمت‌ها در بازار رقابتی اســـــت، اما نباید 
فراموش کرد که تامین این کالا فرآیندی زمان‌بر 
است و از زمان خرید در مبدا تا ورود به بازار کشور، 
چندین هفته زمان نیـــــاز دارد. بنابراین هرگونه 
وقفه چندماهه در واردات، آثار خود را با تاخیر در 
بازار نشان خواهد داد و جبران آن نیز به سرعت 
امکان‌پذیر نخواهد بود. از این رو، استمرار جریان 
تامین در شـــــرایط فعلی یک اقدام پیشگیرانه و 

ضروری است.
کیـــــد بـــــر اینکـــــه ممنوعیـــــت فصلی  وی بـــــا تا
می‌توانست زمینه‌ساز نوســـــانات قیمتی شود، 
اظهار کرد: هـــــر زمان عرضه محدود شـــــود، بازار 
مستعد افزایش قیمت خواهد بود و این موضوع 
تنها بر برنج وارداتی اثـــــر نمی‌گذارد، بلکه قیمت 
برنج ایرانی را نیز تحت تاثیر قرار می‌دهد. تجربه 
سال‌های گذشته نیز نشان داده است که عرضه 
مناســـــب برنج وارداتی، یکی از عوامـــــل موثر در 

تعدیل قیمت برنج داخلی است.
دبیر انجمـــــن واردکنندگان برنـــــج ایران درباره 
دغدغه حمایت از تولید داخلی نیز گفت: حمایت 
از تولید ملی ضرورتی انکارناپذیر اســـــت، اما ابزار 
این حمایت نباید ایجاد کمبود در بازار و محدود 
کردن مصرف کننده باشـــــد. برنـــــج ایرانی و برنج 
گرچه در یک بازار عرضه می‌شوند، اما  وارداتی، ا
عملا بخش‌های متفاوتـــــی از تقاضای مصرف را 
پوشـــــش می‌دهند و به تعبیری سفره آنها تا حد 
زیادی از یکدیگر جداست. بخش قابل توجهی 
کـــــز طبخ غذا و رســـــتوران‌ها به  از خانوارهـــــا، مرا

دلایل اقتصادی یا ذائقـــــه مصرف‌کننده از برنج 
وارداتی استفاده می‌کنند. بنابراین محدودسازی 
واردات، الزاما به افزایش تقاضا برای برنج داخلی 
منجر نمی‌شود، بلکه می‌تواند فشار بیشتری بر 
، استمرار  مصرف‌کنندگان وارد کند. از سوی دیگر
واردات این امکان را فراهم می‌کند که خریدها در 
طول سال و در قیمت‌های مناسب‌تر انجام شود 
و از انباشت تقاضا پس از پایان دوره ممنوعیت و 
افزایش قیمت در بازارهای مبدأ جلوگیری شود.

وی خاطرنشان کرد: موضوع امروز صرفا واردات 
برنج نیست، بلکه حفظ پایداری زنجیره تامین، 
ثبات بـــــازار و صیانـــــت از امنیت غذایی کشـــــور 
است. هر تصمیمی که به تداوم تامین این کالای 
راهبردی و دسترســـــی پایدار مردم به آن کمک 
کند، در نهایت به نفـــــع مصرف‌کنندگان، اقتصاد 

کشور و آرامش بازار خواهد بود.

انجمـــــن صنایـــــع  ســـــخنگوی 
 ۱۰ کاهش  لبنـــــی:  فرآورده‌های 
در  لبنی  محصـــــولات  مصرف  درصدی 

پی افزایش قیمت‌ها
محمـــــد فربـــــد گفت: بـــــرآورد انجمـــــن صنایع 
فرآورده‌های لبنی این اســـــت که افزایش قیمت 
محصولات لبنی ناشـــــی از گرانی شیرخام منجر 
به کاهش حدود ۱۰ درصدی مصرف محصولات 

لبنی شده است.
به گزارش باشـــــگاه خبرنـــــگاران جوان؛ محمد 
فربد ســـــخنگوی انجمن صنایـــــع فرآورده‌های 
لبنی با بیان اینکه تک نرخی شدن ارز خواست 
انجمن صنایع فرآورده های بوده و است، گفت: 
علی رغم آنکه متاسفانه کاهش مصرف رخ داده 
و این شیوه توزیع کالابرگ هم اثر مثبتی نداشته 
کان خواستار  است، اما انجمن صنایع لبنی کما
اختصاص کالابرگ ویژه لبنیات اســـــت تا سرانه 

مصرف حداقل به وضع قبل برگردد.

به گفته وی، شیوه بکارگیری کالابرگ که مصرف 
کننـــــده را در انتخاب هر کالایی مجـــــاز می داند 
لبنیات را تبدیل به گزینه آخر انتخاب کالا توسط 

مصرف کنندگان کرده است.
فربـــــد ادامـــــه داد: افزایش قیمت تمام شـــــده 
محصولات لبنی در اثر افزایش قیمت شـــــیر خام 
همزمـــــان با کاهـــــش قیمت جهانـــــی اقلام مهم 
صادراتی )شیر خشـــــک و کره( عرصه را بر شرکت 

های لبنی تنگ تر کرده است.
ســـــخنگوی انجمن صنایع لبنی گفت: برآورد 
انجمن صنایع فرآورده های لبنی این اســـــت که 
افزایش قیمت محصولات لبنی ناشـــــی از گرانی 
شـــــیرخام منجر به کاهش حـــــدود ۱۰ درصدی 

مصرف محصولات لبنی شده است.

مصـــــرف ماهانه ۲۲۰ هـــــزار تن 
/ مشـــــکلی در  کشور شـــــکر در 

تامین شکر نداریم
دبیر انجمن تصفیه کنندگان شکر خام گفت: 
بنابر آمـــــار ماهانه ۲۲۰ هزار تن شـــــکر در کشـــــور 
مصرف می شود و مشـــــکلی در تامین این میزان 

وجود ندارد.
به گزارش باشگاه خبرنگاران جوان؛ مریم قوام 
معنوی دبیر انجمن تصفیه کنندگان شکر خام 
با بیان اینکه مشـــــکلی در تامین شـــــکر نداریم، 
گفت: در حال حاضر شکر خام با نرخ مصوب در 
سامانه بازارگاه موجود است و مشکلی در زمینه 

تامین وجود ندارد.
به گفته وی، همه ساله در فصل تابستان پیک 
مصرف شکر در کشور اســـــت که با کاهش قدرت 
خرید خانوار و افت مصرف شـــــیرینی و شکلات، 
مصرف ماهانه شکر به ۲۲۰ هزار تن رسیده است، 
درحالیکه سنوات قبل در این مقطع مصرف ۳۰۰ 

هزار تن بود.
قوام معنـــــوی ادامه داد: بنابر آمـــــار از ابتدای 

اخبار
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I N D U S T RY اخبار
سال ۳۲۰ تا ۳۳۰ هزار تن شکر وارد شده که براین 

کم است. کان آرامش بر بازار حا اساس کما
دبیـــــر انجمـــــن تصفیه کننـــــدگان شـــــکر خام 
کثر یـــــک میلیون  گفت:بنابـــــر آمار ســـــالانه حدا
تن نیاز به واردات داریم کـــــه ۷۵۰ هزار تن آن در 

ابتدای سال باید انجام شود.

وزیر صمت: صنعـــــت ایران در 
برابـــــر تحریم‌ها تســـــلیم‌ناپذیر 

است
محمد اتابک با اشـــــاره به اینکه صنعت ایران 
در برابر تحریم‌ها تسلیم‌ناپذیر است گفت: عبور 
کید وزیر  از تحریم‌ها با تکیه بر توان داخلـــــی؛ تأ

صمت بر تداوم مسیر توسعه امکان پذیر است.
به گزارش پایگاه خبری صنعت غذا و کشاورزی 
(، سید محمد اتابک، وزیر صنعت،  گروفودنیوز )ا
معدن و تجارت، با اشاره به ایستادگی و پایداری 
تولیدکننـــــدگان در برابر چالش‌هـــــای اقتصادی 
اظهار داشـــــت: بخـــــش تولید کشـــــور علی‌رغم 
تمامی ناترازی‌ها و فشارهای موجود، با تکیه بر 
توانمندی‌های داخلی، تا به امروز مسیر خود را 

با موفقیت طی کرده و از موانع عبور کرده است.
کید بر لـــــزوم نقش‌آفرینی مؤثر  وزیر صمت با تأ
دولـــــت در حمایـــــت از بخش صنعـــــت، تصریح 
کرد: انتظار داریم مجموعـــــه دولت با همراهی و 
همکاری ویژه، شرایطی را فراهم آورد که صنعت 
کشور بتواند از ناترازی‌های فعلی با موفقیت عبور 
کرده و تولیدات خود را در ســـــطحی معقول و با 

کیفیت مناسب به جامعه عرضه کند.
اتابـــــک در ادامه به اهمیـــــت مدیریت تجارت 
خارجی اشـــــاره کرد و افزود: ساماندهی وضعیت 
صادرات و همچنین تسهیل در تأمین و واردات 
مواد اولیه مورد نیاز صنایع، از اولویت‌های اصلی 
وزارت صمت اســـــت تا به شرایط مطلوبی در تراز 

تجاری دست یابیم.

وی در پایان خاطرنشـــــان کرد: این نخستین 
باری نیســـــت که صنعت کشـــــور بـــــا تحریم‌های 
ظالمانه مواجه می‌شود؛ جامعه تولیدکنندگان ما 
ثابت کرده‌اند که با وجود تمامی محدودیت‌ها، 
آمادگـــــی کامل برای ایســـــتادگی و تداوم مســـــیر 

توسعه اقتصادی کشور را دارند.

برنامه سازمان غذا و دارو برای 
حذف آرد سفید

رئیس اداره غذاهای ویژه سازمان غذا و دارو، 
جایگزینی آرد کامل به جای آرد سفید را، اقدامی 
راهبردی برای کاهـــــش بار بیماری‌هـــــا، ارتقای 
سلامت نسل‌های آینده و تحقق امنیت غذایی 

پایدار کشور دانست.
به گزارش ایفدانا، زهره پوراحمد، با اشـــــاره به 
اهمیت نان کامل در سیاست‌های سلامت‌ محور 
، گفت: نان کامل به دلیل حفظ سبوس  کشـــــور
و اجـــــزای اصلی دانـــــه، یک غـــــذای عملکردی 
محســـــوب می‌شـــــود که می‌تواند نقش مؤثری 
در بهبود ســـــامت جامعه و کاهش هزینه‌های 

درمانی ایفا کند.
، ویتامین‌هـــــای گروه B، آهن،  وی افزود: فیبر
کسیدانی موجود در  روی، منیزیم و ترکیبات آنتی‌ا
نان کامل، ضمن کمک به بهبود عملکرد دستگاه 
گـــــوارش و تنظیم متابولیســـــم، در پیشـــــگیری 
گیـــــر از جملـــــه دیابـــــت،  از بیماری‌هـــــای غیروا
بیماری‌های قلبی‌عروقی و برخی سرطان‌ها نقش 
مهمی دارند. از این رو، احیای مصرف آرد کامل و 
اجرای سیاست‌های غنی‌سازی، از اولویت‌های 

حوزه غذا و تغذیه است.
پوراحمد با بیان اینکه توســـــعه نان کامل تنها 
به حوزه سلامت محدود نمی‌شود، تصریح کرد: 
اســـــتفاده از آرد کامل موجـــــب افزایش کیفیت، 
کاهش ضایعات در صنعت آرد و نانوایی و افزایش 
بهره‌وری زنجیره تولید می‌شـــــود که این موضوع 

آثار مثبتی بر اقتصاد کشور و کاهش هزینه‌های 
عمومی به‌ویژه در بخش درمان دارد.

وی ادامه داد: از منظر کشاورزی و محیط‌زیست 
نیز توســـــعه مصرف نان کامل با استفاده کامل از 
دانه، کاهش هدررفت منابع، مدیریت بهتر مصرف 
آب و در نهایت تقویت امنیت غذایی، در راستای 

اهداف توسعه پایدار قرار دارد.
رئیـــــس اداره غذاهای ویژه ســـــازمان غـــــذا و دارو 
با اشـــــاره به تجربه کشـــــورهای موفق در این حوزه 
گفت: ســـــازمان جهانی بهداشـــــت مصـــــرف غلات 
کامل را توصیه کرده و بســـــیاری از کشورها با اجرای 
سیاست‌های حمایتی و فرهنگ‌سازی، مصرف نان 
کامل را در برنامه‌های ملی سلامت خود قرار داده‌اند.

کید کرد: نان کامل حلقه‌ای کلیدی  پوراحمد تأ
در زنجیره ســـــامت، اقتصاد، امنیـــــت غذایی و 
حفاظت از محیط‌زیست است و گسترش تولید و 
مصرف آن باید با همکاری دستگاه‌های اجرایی، 

صنعت، نانوایان و همراهی مردم دنبال شود.
وی خاطرنشـــــان کرد: گذار از آرد سفید به آرد 
کامل، صرفاً یک تغییر در الگوی مصرف نیست، 
بلکه ضرورتـــــی راهبردی برای ارتقای ســـــامت 
نسل امروز و آینده، کاهش بار بیماری‌ها و تحقق 

امنیت غذایی پایدار کشور محسوب می‌شود.

صادرات سوسیس آزاد شد
صادرات سوســـــیس و فرآورده‌های 
گوشتی بر اساس اعلام ســـــازمان توسعه تجارت 

به گمرگ آزاد شد.
گـــــزارش پایـــــگاه خبـــــری صنعت غـــــذا و  بـــــه 
(، صادرات سوسیس و  گروفودنیوز کشـــــاورزی)ا
فرآورده های گوشـــــتی بر اســـــاس اعلام سازمان 

توسعه تجارت به گمرگ کشور آزاد شد.
در نامه نگاری صورت گرفته اعلام شده است 
که این اقدام بنا به درخواســـــت انجمن فرآورده 

های گوشتی انجام شده است.



28

کارآفرینی و صنعت غذا    مرداد 1405    شماره 89 دوره جدید )194(       INDUSTRYماهنامه 

Food Industry Magazine

F
o

o
d

 I
n

d
u

s
tr

y 
M

a
g

a
z

in
e

کبــر علیان‌نــژادی مدیــر اجرایــی نوزدهمیــن  علی‌ا
، از موفقیت این دوره  نمایشگاه شیرینی و شکلات تبریز
از نمایشــگاه به رغــم چالش‌هــای اقتصادی و شــرایط 
حساس منطقه‌ای خبر داد و بر ضرورت ایجاد »اتحاد 

کید کرد. اقتصادی« برای توسعه صنعت تا
کبــر  کارآفرینــی و صنعــت غــذا، علی‌ا گــزارش  بــه 
گفتگــو بــا خبرنــگار مــا، برگــزاری  ادی در  علیان‌نــژ
نوزدهمیــن دوره نمایشــگاه شــیرینی و شــکلات را 
یــک موفقیت راهبردی دانســت. وی اظهار داشــت: 
بــا وجــود نوســانات اقتصــادی و عــدم قطعیــت در 
برنامه‌ریزی برخی شــرکت‌ها، حضور ۵۲ برند و شرکت 
پیشــرو در حوزه‌هــای تولیــد، ماشین‌ســازی و مــواد 
اولیه، کیفیت این دوره را تضمین کرد. حضور پررنگ 
تولیدکننــدگان آذربایجــان شــرقی، ســنگ‌تمام ایــن 

رویداد را گذاشت.
مدیــر اجرایــی نمایشــگاه بــا اشــاره بــه یــک تحــول 
 ، ســاختاری در ایــن دوره، افــزود: بــرای نخســتین بــار
شــاهد حضــور خیره‌کننــده ۳۵۰ مدیــر کیفــی و فنی در 
قالب همایش‌های آموزشــی در کنار نمایشگاه بودیم. 
این حضورِ لایه‌های میانی و متخصصان، یک “انقلاب 
اقتصــادی” در ســطح نمایشــگاه ایجــاد کرد کــه باعث 

هم‌افزایــی بی‌نظیــر میــان تولیدکننــدگان مــواد اولیه، 
ماشین‌آلات و خدمات شد.

علیان‌نــژادی در بخشــی از ســخنان خــود بــه ابعــاد 
گفــت: برگــزاری  کــرد و  بین‌المللــی نمایشــگاه اشــاره 
این رویــداد در شــرایط حســاس کنونی، پیامی بســیار 
گویــا بــه جامعــه جهانــی داشــت؛ اینکــه صنعــت ایران 
علیرغــم تمــام فشــارها، همچنــان فعــال، پیشــرو و در 
ویتریــن نمایشــگاهی می‌درخشــد. حضــور پررنــگ 
غرفه‌های کشورهای چین، ترکیه و فرانسه و همچنین 
بازدیدکننــدگان و عقــد قراردادهــای موفــق بــا فعــالان 
اقتصادی کشــورهای افغانستان، قرقیزســتان، عراق و 
ترکیه، نشان‌دهنده پتانسیل بالای این نمایشگاه برای 

تبادلات فرامرزی است.
در پاســخ به پرســش در مورد برنامه‌هــای آتی، مدیر 
اجرایــی نمایشــگاه بــا اشــاره به ضــرورت دنبــال کردن 
اهداف عالی مدیریت کشور در حوزه اقتصاد و صنعت، 
تصریح کرد: ما با نگاهی به شعارهای راهبردی توسعه 
اقتصادی، برنامه‌ای ۳ ساله و یک هدف‌گذاری ۵ ساله 
را تدوین کرده‌ایم. هدف ما رســاندن این نمایشگاه به 
سطحی است که شــرکت‌های برتر برای ثبت‌نام در آن 

لحظه‌شماری کنند.

وی افــزود: بــا بهره‌گیــری از موقعیــت جغرافیایــی 
اســتراتژیک آذربایجــان شــرقی و نزدیکــی بــه بازارهای 
مرزی، قصــد داریم با تدبیــر و هم‌افزایی میــان ادارات 
ذی‌ربــط و بخــش خصوصــی، هزینه‌هــای جــذب 
برندهای خارجی را کاهش داده و نمایشــگاه را به یک 

رویداد کاملاً بین‌المللی تبدیل کنیم.
علیان‌نژادی بــا ابراز قدردانــی از تمامی غرفــه‌داران و 
کید کرد: حجم بالای گل‌ها و  شرکت‌های شرکت‌کننده، تا
پیام‌های قدردانی که از سوی شرکت‌ها به غرفه‌ها ارسال 
شــده، نشــان‌دهنده یک “هم‌دلی و اتحاد اقتصادی” 
است. ما امیدواریم این هم‌بســتگی، زیربنای آینده‌ای 

بزرگ برای صنعت ایران عزیزمان باشد.

اصغــر کرمــی، مدیرعامــل شــرکت آرتــا فیــدار کیــا، در 
نمایشگاه شیرینی و شکلات تبریز از برتری چالش‌های 
اداری بر تحریم‌های خارجی گفت و بر نقش آزادســازی 

کید کرد. واردات در کاهش قیمت‌ها تأ
بــه گــزارش کارآفرینــی و صنعــت غــذا، اصغــر کرمــی، 
مدیرعامل شــرکت آرتــا فیــدار کیــا در گفتگو بــا خبرنگار 
کیــد بــر لــزوم تســهیل فرآیندهــای اداری بــرای  مــا بــا تأ
ف  حــذ ر  ســتا ا خو  ، لیــه و ا د  ا مــو ن  گا مین‌کننــد تأ
گیر و آزادســازی تخصیص ارز  بروکراســی‌های دســت‌وپا

برای فعالان حوزه صنایع غذایی شد.
مهندس کرمی در حاشیه نمایشگاه شیرینی و شکلات 
، با اشــاره به سوابق فعالیت شــرکت آرتا فیدار کیا از  تبریز
سال ۱۴۰۱ اظهار داشت: تمرکز اصلی مجموعه ما بر تأمین 
کیفیت مواد اولیه مورد نیاز صنایع شکلات و دارویی  با
است. در این مسیر، بخشی از کالاها با برند اختصاصی 
»پالیــل« و بخشــی دیگر بــا برندهای اورجینــال جهانی 
وارد کشور می‌شود تا نیاز واحدهای تولیدی با اطمینان 

کامل تأمین گردد.
مدیرعامل شرکت آرتا فیدار کیا با تشریح دشواری‌های 

پیش‌رو تصریح کرد: متأســفانه در حــال حاضر، چالش 
اصلــی ما نــه تحریم‌هــای بین‌المللی، بلکــه تحریم‌های 
داخلــی اعــم از فرآیندهــای پیچیــده ثبــت ســفارش، 
تخصیص ارز و بروکراسی‌های گمرکی است. در حالی که 
توانســته‌ایم با تکیه بر دانش فنــی، موانع خارجــی را به 
راحتی دور بزنیم، اما فرآیندهای اداری در داخل کشــور 
به ســد بزرگی برای سرعت‌بخشــی به تأمین کالا تبدیل 

شده است.
وی افــزود: انتظــار داریم دولت بــا حذف بروکراســی و 
، اجازه دهد واردکنندگان با اتکا به  آزادســازی جریان ارز
ظرفیت‌های خــود، نیــاز بــازار را تأمین کننــد. تجربه دو 
ماه اخیر نشان داد که با تسهیل واردات، نه‌تنها از رشد 
قیمت‌ها جلوگیری شــده، بلکه شــاهد کاهــش ۳۰ تا ۳۵ 
درصدی قیمت کالاهایی نظیر روغن »شورتی« و تعدیل 

نرخ »گلیسیرین« و »سوربیتول« در بازار بوده‌ایم.
تبریز؛ قطب بی‌بدیل صنعت شیرینی و شکلات

کرمــی بــا اشــاره بــه اهمیــت برگــزاری نمایشــگاه‌های 
تخصصــی در تبریــز گفــت: بیــش از ۵۰ درصــد صنعــت 
شــیرینی و شــکلات کشــور در آذربایجان شــرقی متمرکز 

اســت و این منطقه نیازمند توجه ویژه و ارتقای ســطح 
برگــزاری ایــن رویدادهاســت. چشــم‌انداز ما در شــرکت 
آرتا فیدار کیا این اســت که با تــداوم عرضه بهترین مواد 
اولیــه جهانــی، بــه انتخــاب نخســت و مطمئــن تمامی 

کارخانه‌داران ایرانی تبدیل شویم.
وی ضمن آرزوی موفقیت برای تمامی تولیدکنندگان 
داخلی که در خط مقدم جبهه اقتصادی کشور فعالیت 
کید کرد: چنانچه فضای رقابتی ایجاد شود  می‌کنند، تأ
و اجازه دهیم بازار مســیر خود را طــی کند، قیمت‌ها به 
نرخ‌های واقعی جهانی نزدیک شده و از ایجاد بازارهای 

کاذب جلوگیری خواهد شد.

موفقیت راهبردی نمایشگاه شیرینی و شکلات تبریز در شرایط حساس منطقه و حضور برندهای بین‌المللی

مدیرعامل “شرکت آرتا فیدار کیا”: بروکراسی داخلی و محدودیت‌های ارزی، بزرگ‌ترین مانع تأمین مواد اولیه صنعت غذاست
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کیفیت  علی اشــرافی گفت: تأمین پایدار مــواد اولیه با
و رفــع موانــع اداری، کلیــد اصلــی تقویــت رقابت‌پذیری 

صنایع غذایی ایران در بازارهای جهانی است.
کارآفرینــی و صنعــت غــذا، در حاشــیه  گــزارش  بــه 
نوزدهمیــن نمایشــگاه شــیرینی و شــکلات تبریــز، علی 
اشــرافی، مدیرعامــل شــرکت بازرگانــی اشــرافی، ضمــن 
تشــریح فعالیت‌هــای ایــن مجموعــه در حمایــت از 
تولیدکنندگان داخلی، چالش‌هــای پیش‌روی صنعت 

غذا را در شرایط کنونی تحلیل کرد.
دکتر اشرافی با اشاره به تاریخچه تأسیس این شرکت 
در ســال ۱۳۸۸ اظهار داشت: بازرگانی اشرافی با هدایت 
ســه شــرکت زیرمجموعه )غــذا فرآینــد اشــرافی، پرچین 
تــک‌روز و ســام فرآینــد اشــرافی( در مســیر برندســازی و 
تأمیــن تخصصــی مــواد اولیــه صنایــع غذایــی فعالیــت 
می‌کند. ما امروز به‌عنوان واردکننده و تأمین‌کننده ۷۸۰ 
مشــتری فعال در سراسر کشــور، نمایندگی‌های رسمی 
کمپانی‌های بــزرگ اروپایــی را در اختیار داریم تــا با ارائه 
کیفیت‌ترین مواد اولیه، امــکان رقابت تولیدکنندگان  با

داخلی با برندهای جهانی را فراهم آوریم.
مدیرعامــل شــرکت بازرگانــی اشــرافی بــا اشــاره بــه 

کید کرد:  چالش‌ تامیــن مواد اولیــه در دو ســال اخیــر تأ
بــا وجــود محدودیت‌هــای بین‌المللی و شــرایط جنگی 
که زنجیره‌هــای انتقــال کالا را تحت‌تأثیر قــرار داده، این 
مجموعه بــا تغییر اســتراتژی و فعال‌ســازی مســیرهای 
زمینــی بــرای واردات از اروپــا، موفق شــد از بــروز هرگونه 
کمبود کالا در بازار جلوگیری کند تا روند تولید کارخانه‌ها 

متوقف نشود.
نقد عملکرد اجرایی و پیشنهاد برای بهبود فضای 

کسب‌وکار
وی بــا ارزیابی مثبــت از برگزاری نمایشــگاه شــیرینی و 
شکلات تبریز، علی‌رغم کاهش کمی غرفه‌داران به دلیل 
شرایط اقلیمی و سیاسی، خواستار تسهیلگری بیشتر از 
سوی نهادهای دولتی شد. اشرافی تصریح کرد: هرچند 
تفویــض اختیــارات بــه اســتان‌ها توســط وزارت صمــت 
گامــی رو بــه جلو بــود، امــا همچنان بــا ســنگ‌اندازی‌ها 
گیــر برخــی ارگان‌هــا مواجه  و بروکراســی‌های دســت‌ و پا
هستیم که ســرعت و کیفیت خدمات‌رسانی به صنایع 

را کاهش می‌دهد.
وی در پایــان خاطرنشــان کــرد: اصــاح فرآیندهــای 
سهمیه‌بندی در سازمان صنعت، معدن و تجارت برای 

واردات هوشــمندانه مواد اولیه، حیاتی است. چنانچه 
کیفیت و قیمت  دسترسی تولیدکنندگان به مواد اولیه با
مناسب هموار شود، شاهد جهشی در توسعه صادرات 

صنایع غذایی خواهیم بود.
دکتر اشــرافی ابــراز امیدواری کرد که با حل مشــکلات 
کلان اقتصــادی، چرخــه تولید ملی با شــتاب بیشــتری 
بــه حرکت خــود ادامــه دهد و بخــش خصوصــی بتواند 
نقش‌آفرینــی مؤثرتــری در کنــار مــردم و تولیدکننــدگان 

ایفا کند.

علــی عبدالهــی، سرپرســت برنــد شــرکت آرد میــاد 
آذربایجــان در حاشــیه نوزدهمیــن نمایشــگاه شــیرینی 
، بــا رونمایــی از رویکردهــای نویــن ایــن  و شــکلات تبریــز
مجموعه در حوزه‌های آموزش، رسانه و طراحی غرفه، از 
تغییر پارادایم در برندینگ تخصصی صنعت غذا خبر داد.
بــه گــزارش کارآفرینــی و صنعــت غــذا، علــی عبدالهــی 
سرپرســت برنــد شــرکت آرد میــاد آذربایجــان در گفتگو 
گروفودنیــوز گفــت: حضــور ایــن شــرکت  بــا خبرنــگار ا
در ایــن دوره از نمایشــگاه، بــا نگاهــی متفــاوت و در 
چهــار لایــه متمایــز طراحی شــده بــود کــه آن را از ســایر 

مشارکت‌کنندگان تفکیک می‌کرد.
عبدالهی در این باره اظهار داشــت: شــعار امســال ما 
“چرخ این آســیاب برای تو می‌چرخد” بود؛ شعاری که 
با شخصی‌ســازی بــرای صنایع مختلف از جملــه ویفر و 
کیک، پیامِ تولیدِ آرد تخصصی با فرمولاسیون اختصاصی 

را به مخاطبان منتقل کرد.
سرپرست برند آرد میلاد آذربایجان با اشاره به برگزاری 
همایــش تخصصی بــرای مســئولین فنــی، گفــت: برای 
نخستین بار، دوره‌ای آموزشی با حضور ۳۵۰ مدیر کنترل 
کیفی صنعت غذا برگزار کردیم که هدف آن ارتقای سطح 

دانــش فنــی و معرفــی اســتانداردهای کیفــیِ پیشــرویِ 
مجموعه ما بود.

وی همچنیــن بــا معرفــی نشــریه تخصصی »آســیابان 
کهــن« بــه عنــوان بــازوی رســانه‌ای این شــرکت، افــزود: 
در این نشــریه، ســعی کردیم از قید و بندهــای تبلیغات 
معمول رها شــویم و با نگاهی منتقدانه، آزاد و تخصصی 
بــه چالش‌های صنعــت غــذا بپردازیــم؛ حتی بــا افزودن 
امکانات مدرنی مانند کتاب صوتی، تلاش کردیم نیازهای 

واقعی مخاطبانِ حرفه‌ای این حوزه را پاسخ دهیم.
عبدالهی درباره طراحی غرفه این مجموعه که به نمادی 
از تاریخ و مدرنیته تبدیل شده بود، تصریح کرد: طراحی 
غرفه ما به گونه‌ای انجام شد که بازدیدکننده در یک بازه 
زمانی کوتاه، با سیر تحول صنعت آسیابانی از سنگ‌های 
۳۰۰ ســاله تا تکنولوژی‌های ۸۰ ســاله و در نهایت فناوری 
روز ما آشــنا شــود. این طراحی، نمادی از ریشه‌دار بودن 
آرد میلاد آذربایجان و در عین حال به‌روز بودن آن است.

تبریز؛ نبض تپنده صنعت بیکری ایران
کید بر جایگاه  سرپرست برند آرد میلاد آذربایجان با تأ
استراتژیک تبریز، گفت: با توجه به اینکه ۴۵ تا ۵۰ درصد 
واحدهــای تولیــد کیــک و کلوچــه کشــور در آذربایجان 

شرقی مســتقر هســتند، برگزاری چنین نمایشگاهی در 
تبریــز یــک ضــرورت انکارناپذیــر اســت. انتظــار داریم با 
حمایت‌های نهادی، این نمایشگاه در سال‌های آتی به 

استانداردهای بین‌المللی نزدیک‌تر شود.
عبدالهی با اشاره به چالش‌های حوزه تخصصی خود 
در برندینــگ و روابط عمومی، عنوان کــرد: در حالی که 
ما با استقرار تیم اختصاصی رسانه، تلاش داریم روایتی 
دقیق از صنعت ارائه دهیم، محدودیت‌های زیرساختی 
مانند اختــالات اینترنت و ضعف در بســترهای پخش 
محتــوا، از جملــه موانع جــدی بــر ســر راه فعالیت‌های 
خلاقانه رسانه‌ای در صنعت است که امیدواریم با تدبیر 

مسئولین مرتفع شود.

مدیرعامل شرکت بازرگانی اشرافی: تأمین مواد اولیه باکیفیت، توان رقابت جهانی را به تولیدکننده داخلی می‌دهد

از آموزش مسئولین فنی تا نشریه تخصصی؛ استراتژی‌های جدید آرد میلاد آذربایجان در قطب صنعت بیکری کشور
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رضا خانمراد گفت: شــرکت آرمان‌پردازان افشــان البرز 
با هــدف بومی‌ســازی تولید دســتگاه‌های چــاپ تاریخ 
و بارکد، ارائه خدمات پشــتیبانی ۲۴ ســاعته و گسترش 
کستان  سبد صادراتی به بازارهای بین‌المللی همچون پا

و ارمنستان، فعالیت خود را دنبال می‌کند.
کارآفرینــی و صنعــت غــذا، در حاشــیه  گــزارش  بــه 
نوزدهمیــن نمایشــگاه شــیرینی و شــکلات تبریــز، رضــا 
خانمراد، مدیرعامل شرکت آرمان‌پردازان افشان البرز، در 
گفتگو با خبرنگار ما از چشــم‌انداز تحولی این شرکت در 
حوزه فناوری‌های چاپ و کدگذاری صنعتی سخن گفت.
خانمراد با اشــاره به ســوابق حرفه‌ای خود، اعلام کرد 
که شــرکت آرمان‌پــردازان افشــان البــرز که در ســال ۱۴۰۲ 
بنیان‌گذاری شده است، با تکیه بر ۲۳ سال تجربه فنی 
ایشــان، فعالیــت خــود را در زمینــه ارائــه دســتگاه‌های 

تخصصی چاپ تاریخ، بارکد و QR-code دنبال می‌کند. 
وی تصریح کرد که این شــرکت در حــال حاضر نماینده 
رسمی شــرکت انگلیسی »آری‌کد« اســت که محصولات 

خود را در چین مونتاژ می‌کند.
مدیرعامــل آرمان‌پــردازان افشــان البــرز بــا اشــاره بــه 
کاملاً وارداتی(  ( W700 محصولات فعلی شامل مدل‌های
و مدل W800، خبر از پیشرفت‌های چشمگیر در طراحی 
و ســاخت داخلی مــدل W800 داد. وی افــزود: با وجود 
چالش‌های ژئوپلیتیکی و نوسانات نرخ ارز که بر تأمین 
قطعات و ثبات قیمت‌ها تأثیر گذاشته است، تلاش ما بر 
این است که فرآیند مونتاژ و تولید کامل این دستگاه‌ها 

را تا سال آینده در داخل کشور تثبیت کنیم.
کید بر تنوع صنایع تحت پوشش شرکت  خانمراد با تأ
از جمله صنایع غذایی، آرایشی و بهداشتی و همچنین 

صنایع ســنگین نظیــر تولید لنز و شــیلنگ، بــر اهمیت 
کید کرد.  خدمات آنلاین و ۲۴ ســاعته برای مشتریان تأ
وی همچنین بــا ابراز رضایت از برگزاری نمایشــگاه‌های 
تخصصی در استان‌ها، از پتانسیل بالای صادرات شرکت 
به عراق و افغانســتان خبر داد و هــدف اصلی خود را باز 
کستان، ارمنستان و آذربایجان در سال  کردن بازارهای پا

پیش رو دانست.

مهدی امینــی، رئیس خانــه صنعت، معــدن و تجارت 
استان آذربایجان شرقی، در حاشیه نوزدهمین نمایشگاه 
، با انتقاد از سیاست‌های فعلی و  شیرینی و شکلات تبریز
کید بر ضرورت تغییر رویکرد دولت در حمایت از تولید،  تا
از وضعیت بحرانی واحدهای صنعتی منطقه سخن گفت.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، مهدی امینی رئیس 
خانه صنعت، معدن و تجارت آذربایجان شرقی و نائب 
رئیس خانــه صمت ایــران در گفتگو بــا خبرنگار مــا و در 
حاشیه برگزاری نوزدهمین نمایشگاه شیرینی و شکلات 
تبریز، ضمن تجلیل از توانمندی‌های صنعتی استان، بر 
نقش کلیدی این نمایشگاه در معرفی برندهای محلی و 

کید کرد. ایجاد فرصت‌های صادراتی تأ
 ، امینی با اشــاره بــه جایــگاه تاریخی و اقتصــادی تبریز
این شــهر را »شــهر اولین‌ها و قطب صنایع چرم، کفش، 
فرش و فولاد« دانســت. وی بــا ارزیابی مثبــت از برگزاری 
نمایشــگاه شــیرینی و شــکلات گفــت: ایــن نمایشــگاه با 
حضور بازدیدکنندگان تخصصــی و حتی تجار خارجی از 
کشورهای همسایه از جمله عراق و عربستان، پتانسیل 
کنون شاهد حضور  بالای استان را به نمایش گذاشت. ما ا
شرکت‌های تولیدی با ظرفیت صادرات به چندین کشور 
هستیم و سازندگان ماشین‌آلات داخلی نیز توانسته ‌اند 

نیاز واحدهای بزرگ استان را تأمین کنند.
کید بــر عبور از  انتقــاد از سیاســت‌های حمایتی و تأ

دوران »شعار«
رئیــس خانــه صنعــت، معــدن و تجــارت آذربایجــان 

شــرقی با نگاهی انتقادی به وضعیت موجــود، از دولت 
خواست تا از سیاست‌های شعارمحور فاصله گرفته و به 
حمایت‌های واقعی و ملموس بپردازد. وی اظهار داشت: 
مــا در شــرایطی هســتیم کــه تــداوم فعالیــت واحدهای 
صنعتی با تهدید جدی روبرو شده است. برخلاف تصور 
برخی، تمام واحدهای اســتان از پیامدهای تحریم‌ها و 
رکود اقتصادی آســیب دیده‌اند. ما با چالش‌هایی نظیر 
نبود بــازاری بــرای صــادرات و واردات، و همچنین نبود 

بازاری برای محصولات داخلی مواجهیم.
کم بر  امینی با اشــاره به دوران دشــوار اخیر و رکــود حا
، افزود: صنعتگران ما در روزهای سخت نیز فعالیت  بازار
کنون بــا معضلاتــی نظیر  خــود را متوقــف نکردنــد، امــا ا
مالیات بر ارزش افزوده، بخشنامه‌های متناقض سازمان 
تأمین اجتماعی و عدم دسترســی به نقدینگی دست و 
پنجه نرم می‌کنند. زمان شــعار دادن به پایان رســیده و 

کنون وقت عمل است. ا
فراخوان برای حل بحران نقدینگی و زیرساختی

وی در ادامه با اشــاره به مشکلات زیرساختی، از نبود 
نقدینگی برای تأمین مواد اولیه و دشواری در پرداخت 
هزینه‌هــای جاری گفت و افــزود: بســیاری از واحدهای 
تولیدی حتی در تأمین هزینه‌های اولیه مانند برق، گاز 
و آب با چالش روبرو هســتند. همچنین وام‌های تبصره 
که سرنوشد مشخصی ندارند، نقدینگی مورد نیاز تولید 

را تأمین نمی‌کنند.
امینی با خطــاب قــرار دادن رئیس‌جمهور، خواســتار 

توجه ویژه به مشکلات واحدهای صنعتی استان شد و 
گفت: ما از رئیس‌جمهور انتظار داریم مانند کشورهای 
پیشــرو، حمایــت از تولیــد را از طریــق حضــور فعــال در 
نمایشگاه‌ها و تسهیل فرآیندهای مالی و زیرساختی معنا 
کند، نه اینکه بار هزینه‌های نمایشگاه و بازاریابی تنها بر 

دوش تولیدکننده باشد.
تعهد خانه صنعت به همراهی با تولید

در پایان، مهدی امینی ضمن تشکر از برگزارکنندگان 
کیــد کــرد کــه خانــه  نمایشــگاه شــیرینی و شــکلات، تأ
صنعت، معــدن و تجارت آذربایجان شــرقی همــواره در 
کنار کارفرمایان و تولیدکننــدگان خواهد بود. وی اظهار 
داشــت: ما در کنار اتاق بازرگانی و سایر تشکل‌ها، تمام 
توان خود را برای حل مشکلات واحدهای صنعتی به کار 
خواهیم گرفت تا بتوانیم از ظرفیت‌های این استان برای 
توسعه اقتصادی و امنیت غذایی کشور استفاده کنیم.

آرمان‌پردازان افشان البرز با پشتیبانی ۲۴ ساعته و هدف‌گذاری صادراتی، به‌دنبال فتح بازارهای پاکستان و ارمنستان

رئیس خانه صمت آذربایجان شــــرقی مطرح کرد: زمان شعار تمام شده؛ صنعت برای بقا به نقدینگی و حمایت عملی نیاز دارد
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امیرطاهر شــیرانی، معاونــت فــروش و بازاریابی 
گــروه عــازم، بــه تشــریح وضعیــت صنعــت غــذا، 
رویکردهای نوین این گروه و اهمیت بهره‌گیری از 

تحلیل داده‌ها در مدیریت مدرن پرداخت.
بــه گــزارش کارآفرینــی و صنعــت غــذا، امیرطاهر 
شــیرانی در ارزیابی خود از نوزدهمین نمایشــگاه 
شــیرینی و شــکلات تبریز با اشــاره به حضور فعال 
مجموعــه شــرکت‌های تابعــه ایــن گــروه از جملــه 
»گلشهد«، »شهدینه« و »گلدینه«، اظهار داشت: 
گرچــه ســطح کیفــی برگــزاری نمایشــگاه نســبت  ا
به ســال گذشــته با افــت محسوســی همــراه بوده 
و فضــای عمومــی جامعــه نیز بــر میزان مشــارکت 
تأثیرگــذار بوده اســت، امــا از دیدگاه تجــاری، این 
رویــداد فرصتــی ارزشــمند بــرای تثبیــت و تقویت 

تصویر برند گروه عازم فراهم کرد.
کید بر  معاونت فروش و بازاریابی گــروه عازم با تأ
دستاوردهای این نمایشــگاه افزود: خوشبختانه 
بــا وجــود چالش‌هــای موجــود، حضــور مدیــران 
خریــد، مدیــران R&D، مدیــران کنتــرل کیفیت و 
مدیــران تولیــد شــرکت‌های برجســته شــیرینی و 
شــکلات در غرفه گــروه عــازم، رضایت‌بخــش بود. 
نمایشگاه‌های استانی به دلیل برگزاری در ساعات 
، این فرصــت را به مــا می‌دهد تا در ســاعات  عصــر
صبــح، جلســات کاری و ویزیت‌هــای تخصصــی 
را با شــرکای تجــاری خود در شــهر تبریز به شــکل 

موثرتری دنبال کنیم.
بخش قابل‌توجهی از سخنان مهندس شیرانی به 
تحولات مدیریتی و زیرساختی در این گروه صنعتی 
اختصاص داشت. وی با اشاره به توسعه چشمگیر 
مجموعــه عــازم در حوزه‌هایــی نظیر روغن‌کشــی و 
محصولات دارویی، افزود: با پیچیده‌تر شدن ابعاد 
مدیریتی و توســعه‌ای، ناچار بودیــم در جبهه‌های 
مختلفی فعالیــت کنیم که یکــی از مهم‌ترین آن‌ها، 

ورود به عرصه تحلیل داده‌هاست.
شــیرانی بــا قدردانــی از حمایت‌هــای ویــژه 
مهنــدس نقوی، رئیــس هیئت‌مدیره گــروه عازم، 
از بسترســازی‌های انجــام شــده در ایــن زمینــه 
گفت: طی ۸ ســال اخیر تلاش کردیــم فرآیندهای 
ســازمان را به ســمت سیســتماتیک شــدن سوق 
 Data( ک‌ســازی دهیم. تمرکــز ما بر جمع‌آوری، پا
Cleaning( و دســته‌بندی داده‌هــا بــوده تــا بــه 

گزارش‌های دقیق و آنلاین دست یابیم.
وی در پایــان خاطرنشــان کــرد: هــدف غایی ما 
عبــور از گزارش‌گیــری ســاده و رســیدن بــه مرحله 
تحلیل هوشمند است؛ جایی که سیستم با تکیه 
بر داده‌هــای دقیــق، فرآیندهــای تصمیم‌گیری را 
بــرای مدیــران تســهیل و بهینه‌ســازی کنــد. ایــن 
گــروه عــازم بــرای حفــظ  رویکــرد، راهبــرد اصلــی 
رقابت‌پذیــری در فضای پرچالــش صنعت غذای 

کشور است.
مهندس امیرطاهر شــیرانی در بخش دیگری از 
این گفتگو، با اشــاره به مســیر تحول دیجیتال در 
گروه عازم، از عبور از مرحله »داده‌های توصیفی« 
به ســمت »تحلیل‌هــای تجویزی« خبــر داد. وی 
توضیــح داد: ما در هشــت ســال گذشــته بــا تمرکز 
ک‌ســازی، دســته‌بندی و سیســتمی کــردن  بــر پا
داده‌هــا، زیرســاخت‌های لازم را فراهــم کرده‌ایــم. 
کنون بــا همراهی واحــد IT و بهره‌گیــری از هوش  ا
مصنوعی، به دنبال مرحله‌ای هستیم که سیستم، 
نه تنهــا وضعیــت موجــود را تحلیــل کنــد، بلکه بر 
، ســناریوهای  اســاس پیش‌بینــی ترندهــای بــازار

مشخصی را برای مدیریت ارشد تجویز نماید.
بــه گفتــه شــیرانی، ایــن بلــوغ ســازمانی اجــازه 
گــروه عــازم، از میــان  می‌دهــد مدیــران ارشــد 
گزینه‌های پیشــنهادی سیســتم، بهترین سناریو 
را بــرای اقــدام انتخــاب کننــد. وی وعــده داد کــه 
طی دو ســال آینده، گروه عازم به سطح بالاتری از 
تصمیم‌گیری‌های هوشمند مبتنی بر داده دست 

خواهد یافت.
تمرکز بر بازارهای داخلی و تداوم موفقیت در 

صادرات تخصصی
معاونت فروش و بازاریابی گروه عازم در پاسخ به 
پرسشــی درباره چالش‌های تجاری و تحریم‌ها، با 
اشــاره به ظرفیت عظیم بازار داخلی )با جمعیتی 
گرچه صادرات  ( گفت: ا بالغ بر ۸۰ تا ۹۰ میلیون نفر
اهمیــت ویژه‌ای دارد، اما تکیه صــرف بر بازارهای 
خارجی با توجه به نوســانات تعرفه‌ای و سیاسی، 
ریسک‌های خاص خود را دارد. با این حال، گروه 
عازم در هشــت ســال اخیر همزمان با توسعه بازار 
داخلی و تنوع‌بخشــی به سبد مشتریان، توانسته 
اســت جایگاه خود را به عنوان صادرکننده نمونه 

استان تثبیت کند.

گلوتن  وی افــزود: به عنــوان نمونه، محصــول “
گندم” مــا به دلیــل کیفیت بســیار بــالا، ۷۰ درصد 
سهم صادراتی دارد و حتی در بازارهای دوردست 
از جملــه آمریــکای شــمالی نیــز حضــور دارد. این 
موفقیت‌ها در کنار تمرکز بر کشــورهای همســایه 
و حــوزه خلیج‌فارس، نشــان‌دهنده تــوان رقابتی 

محصولات ایرانی است.
کیــد بــر هویــت تجــاری  شــیرانی در پایــان، بــا تأ
تبریــز در صنعــت شــیرینی و شــکلات، خطــاب بــه 
تولیدکنندگان ایــن خطه گفت: تبریز قلب صنعت 
شــکلات کشــور اســت. انتظــار مــی‌رود صنعتگران 
آذربایجــان شــرقی، غربــی و اســتان‌های همجــوار 
با اتحــاد و هم‌افزایی، نمایشــگاه تبریــز را به مرجع 
اصلی صنعت شیرینی و شکلات تبدیل کنند. ما به 
عنوان یک تأمین‌کننده که نزدیک به ۴۰ سال با این 
صنعت پیوند داریم، با اشــتیاق از اصفهان در این 
نمایشــگاه حضور یافتیــم و امیدواریم با مشــارکت 
کثــری صنعتگــران تبریــزی، شــاهد برگــزاری  حدا
رویدادهایی در تراز جهانی در این منطقه باشیم.

معاونت فروش و بازاریابی گروه عازم )گلشهد، شهدینه، گلدینه(:
تنوع‌بخشی به سبد محصولات و توسعه پوشش بازار موتور رشد پایدار گروه عازم است
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امیــد بابایــی گفــت: شــرکت فرآیند تجهیــز بــا تکیه بــر ســابقه ده ســاله در صنعت 
کنون بیش از ۷۰ درصد از واحدهای صنایع غذایی استان  تجهیزات آزمایشــگاهی، ا
را پوشش داده است و با وجود چالش‌های تأمین قطعات، مسیر توسعه صادرات به 

کشورهای همسایه را دنبال می‌کند.
بــه گــزارش کارآفرینــی و صنعت غــذا، در حاشــیه نوزدهمین نمایشــگاه شــیرینی و 
، در گفت‌وگو  ، مهندس امید بابایی، مدیرعامل شــرکت فرآینــد تجهیز شــکلات تبریز
با خبرنــگار ما، به تبیین جایگاه اســتراتژیک این شــرکت در زنجیــره تأمین تجهیزات 
آزمایشــگاهی و چالش‌هــای پیــش روی تولیدکننــدگان داخلــی و صادرات‌کننــدگان 

پرداخت.
مهندس بابایی با اشــاره به تاریخچه فعالیت شــرکت، اظهار داشت: شرکت فرآیند 
تجهیز در ســال ۱۳۹۸ و با پشتوانه‌ای از تجربه و دانش ۱۰ ساله در حوزه صنعت غذا، 
فعالیت رســمی خود را آغاز کرد. هدف ما از ابتدا، ارائه راهکارهای جامع برای تجهیز 
آزمایشــگاه‌های صنایع غذایی، آرایشی-بهداشتی و صنایع حساس همچون فولاد 

بوده است.
وی با تشریح سبد محصولات شرکت افزود: امروزه فرآیند تجهیز طیف گسترده‌ای 
از نیازهــای آزمایشــگاهی، از جملــه تولیــد و تأمیــن شیشــه‌آلات، مــواد شــیمیایی، 
محیط‌های کشت، لوازم مصرفی و یک‌بارمصرف آزمایشگاهی و همچنین تجهیزات 

کنترل آفات و جوندگان را پوشش می‌دهد.
مدیرعامــل فرآینــد تجهیــز بــا اشــاره بــه موفقیت‌هــای چشــمگیر شــرکت در بــازه 
زمانی کوتاه، گفت: یکی از افتخارات ما این اســت که توانســته‌ایم بیــش از ۷۰ درصد 
از کارخانجات صنایع غذایی اســتان را تحت پوشــش قرار دهیم. این موفقیت تنها 
محدود به اســتان نیســت؛ ما در حال حاضر در شــهرهای مختلف کشــور نیز حضور 
فعال داریم و طیف وســیعی از مشــتریان را از طریق تامین دستگاه‌ها و مواد مصرفی 

آزمایشگاهی در خدمت داریم.
مهنــدس بابایــی در بخش دیگــری از گفتگو، بــه واقعیت‌هــای تلخ صنعــت تولید 
اشــاره کرد و افــزود: متأســفانه شــرایط ژئوپلیتیک و جنگ‌هــای موجــود در منطقه، 
چالش‌های جــدی بــرای تولید ایجــاد کرده اســت. نوســانات در تأمیــن ورق‌ آلات و 
قطعات الکترونیکی )بردها( که در دســتگاه‌های تولیدی ما کاربرد دارند، روند تولید 

را با محدودیت‌هایی مواجه کرده است.
وی همچنین به آســیب‌های وارد شده به بخش صادرات اشــاره کرد: ما پتانسیل 
بالایــی برای صــادرات دســتگاه‌ها بــه کشــورهای عــراق، افغانســتان، ترکمنســتان و 

آذربایجان داریم؛ اما به دلیل شــرایط بحرانی منطقه، فرآیند صــادرات و تحویل کالا 
به مشــتریان خارجی با دشــواری‌هایی روبرو شــده اســت که این موضوع، بخشــی از 

چالش‌های فعلی ما را تشکیل می‌دهد.
، آن را  مدیرعامل فرآیند تجهیز با ارزیابی اهمیت نمایشگاه شیرینی و شکلات تبریز
کید کرد: تبریز قطب صنعت شیرینی  فرصتی استثنایی برای برند خود دانست. وی تأ
و شکلات کشور و حتی منطقه خاورمیانه است. با توجه به وسعت منطقه، ما همیشه 
فرصت کافی برای بازدید حضوری از تمامی کارخانه‌ها را نداریم؛ اما این نمایشــگاه، 
فرصتی بهینه برای حضور مشتریان از سراسر کشور و منطقه فراهم کرده است. این 
رویداد بهترین بستر برای گفتگوهای حضوری، معرفی دستاوردهای جدید و نمایش 

کیفیت ما به مشتریان است. نمونه محصولات با
« پیشگام در تأمین تجهیزات آزمایشگاهی با رویکردی علمی- »فرآیند تجهیز

تخصصی
، در گفتگو با ماهنامه  در ادامه بهناز عابدینی، مدیر داخلی شــرکت فرآیند تجهیــز
صنعــت غذا، به بررســی نقش کلیــدی تحقیــق و توســعه )R&D( و اهمیت تخصص 

علمی در مدیریت تجهیزات آزمایشگاهی پرداخت.
کید کرد که دانش  بهناز عابدینی با اشاره به ماهیت تخصصی محصولات شرکت، تأ
علمی، ســتون فقرات فعالیت‌های این مجموعه اســت. وی اظهار داشــت: با توجه 
به اینکه محصولات ما مستقیماً مورد اســتفاده پژوهشگران و متخصصان است، ما 
کز علمی، دانشــگاه‌ها و نهادهای نظارتی نظیر معاونت  همواره تلاش می‌کنیم با مرا
غذا و دارو و اداره استاندارد در تعامل مستمر باشیم. هدف ما ایجاد یک پل ارتباطی 

مستحکم میان دستاوردهای دانشگاهی و نیازهای عملیاتی صنعت است.
وی بــا اشــاره بــه تیــم تخصصــی شــرکت افــزود: تیــم اجرایــی و فنی مــا متشــکل از 
گی به ما  کارشناســان متخصص در حوزه‌های صنایع غذایی و شیمی است. این ویژ
اجازه می‌دهد تا همواره با آخرین متدهای علمی روز دنیا همگام باشیم و محصولاتی 
تولیــد کنیــم که نــه تنهــا از نظر دقــت علمــی، بلکه از نظــر مدیریــت مصرف انــرژی و 
بهینه‌ســازی هزینه‌ها نیز بــرای کارخانجات و حتی دانشــجویان، کامــاً اقتصادی و 

کارآمد باشند.
در پاســخ بــه پرســش دربــاره چالش‌هــای ناشــی از شــرایط جنگــی و آســیب بــه 
زیرســاخت‌های علمی برخــی مناطق، خانــم عابدینی بــا رویکردی مســئولانه اعلام 
کرد: ما به عنوان یک مجموعه فعال در حوزه تجهیزات علمی، نسبت به آسیب‌های 
احتمالی که به بخش‌های آزمایشگاهی و علمی در دوران جنگ وارد می‌شود، بسیار 
، از  حساس هســتیم. افتخار ما در شــرکت فرآیند تجهیز این اســت که در صورت نیاز
تمامی واحدهای صنعتی که آزمایشگاه‌هایشان دچار خسارت شده است، حمایت 

کرده و در بازسازی و تجهیز مجدد آن‌ها با تمام توان در خدمتشان باشیم.
عابدینی در پایان سخنان خود، ضمن ابراز خرسندی از حضور در این رویداد مهم، 
از برگزارکنندگان نمایشــگاه قدردانی کرد و گفت: نمایشــگاه‌های تخصصی همچون 
این رویداد، بستری بی‌نظیر برای نمایش محصولات به‌روز و ایجاد تعامل مستقیم 
میان تولیدکننده و مصرف‌کننده فراهم می‌کنند. از مسئولان برگزاری که این فرصت 
را برای کارخانجات و بازدیدکنندگان فراهم آوردند تا دســتاوردهای جدید صنعت را 

از نزدیک لمس کنند، صمیمانه سپاسگزارم.

مدیرعامل شرکت فرآیند تجهیز: 

چالش تأمین قطعات و شــــرایط منطقه، مســــیر تولید و 
است کرده  سخت  را  آزمایشــــگاهی  تجهیزات  صادرات 
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حســین موحد، مدیرعامل شــرکت آذرنوش شــکوفه در 
، با  حاشــیه نوزدهمین نمایشگاه شیرینی و شــکلات تبریز
کنون،  تشریح مسیر توســعه این مجموعه از سال ۱۳۷۶ تا
بر اولویت تــداوم تولید و کیفیت محصول در ســخت‌ترین 

کید کرد. شرایط اقتصادی تا
بــه گــزارش کارآفرینــی و صنعــت غــذا، حســین موحد به 
تاریخچه فعالیت این مجموعه اشــاره کرد و گفت: شــرکت 
آذرنوش شکوفه در سال ۱۳۷۶ با همت علی موحد و جمعی 
از ســهامداران با هــدف تولیــد بهبوددهنده‌های صنعت 
پخت پایه‌گذاری شــد. ما با بومی‌ســازی تولید “ژل کیک” 
در ایران پیشــگام بودیم و از همان ابتدا با تاســیس واحد 

تحقیق و توسعه )R&D(، تمامی محصولات خود را بر پایه 
استانداردهای علمی طراحی و روانه بازار کردیم.

موحد با اشــاره بــه تنوع محصــولات این شــرکت، افزود: 
ل‌کیک‌هــا،  امــروز ســبد محصــولات مــا شــامل انــواع ژ
بیکینگ‌پودرهــا، کرم‌هــای مغــزی قنــادی، روغن‌هــای 
کننده قالب و انواع روکش‌هاســت کــه تمامی آن‌ها با  جدا
تکیه بر دانش فنی واحد R&D و مطابق با نیاز روز صنعت 

قنادی و بیکری تولید می‌شوند.
مدیرعامــل آذرنــوش شــکوفه در خصــوص چالش‌های 
دوران جنگ و تحریم‌های ظالمانه اظهار داشت: بسیاری 
از تولیدکنندگان در این دوران با مشکل تامین مواد اولیه 
مواجه بودند. حتی زمانی که شــهرک صنعتــی عباس‌آباد 
مســتقیماً مورد حمله قرار گرفت و خساراتی به کارخانه ما 
وارد شــد، تیم ما از فردای آن روز کار تولید را از سر گرفت تا 
مشتریان ما کمترین نوسانی را در تامین نیاز خود احساس 
نکننــد. باوجــود دشــواری‌های تامیــن ارز و چالش‌هــای 

ترخیص کالا در گمرک، اولویت ما حفظ چرخه تولید بود.
حضور پرقدرت در بازارهای صادراتی

وی با اشــاره به جایگاه ایــن برنــد در بازارهای منطقه 
تصریح کرد: با وجود تمامــی محدودیت‌های صادراتی، 

با پیگیری‌های مســتمر و تعامل ســازنده با مســئولین، 
موفق شدیم مجوزهای صادراتی را دریافت کرده و جایگاه 
مناســبی در بازارهــای افغانســتان و عراق کســب کنیم؛ 
این دو بازار امروز ســهم بسزایی در صادرات محصولات 

ما دارند.
موحد در خصوص ارزیابی خود از نوزدهمین نمایشگاه 
شیرینی و شکلات تبریز گفت: تبریز به عنوان مهد صنعت 
گرچه در ابتدا  شیرینی و شکلات کشور شناخته می‌شود. ا
نگرانی‌هایی بابت ســطح استقبال از نمایشــگاه داشتیم، 
امــا خروجی نهایــی فراتــر از انتظار بــود. برگزاری جلســات 
تخصصــی بــا مشــتریان وفــادار و حضــور متخصصــان این 
صنف، این دوره را به رویدادی موفق تبدیل کرد و ما قطعاً 
در ســال‌های آینــده نیــز بــا قــدرت در ایــن رویــداد حضور 

خواهیم داشت.
مدیرعامــل آذرنوش شــکوفه در پایان خاطرنشــان کرد: 
موفقیت ما مرهون وفاداری مشــتریانی اســت کــه بیش از 
دو دهــه در کنار مــا بوده‌انــد. رضایت مشــتریان از کیفیت 
بهبوددهنده‌ها و ژل‌کیک‌های تولیدی، بزرگترین سرمایه 
آذرنوش شــکوفه اســت و مــا خــود را متعهد بــه حفظ این 

کیفیت می‌دانیم.

شهرام سلیمی، مدیرعامل شرکت دانش بنیان سلیمی، 
از توانمندی‌هــای صادراتــی ماشــین‌آلات دانش‌بنیــان 
ایرانی به آفریقا و آسیای میانه و چالش‌های تولید در برابر 

نوسانات ارزی خبر داد.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، در حاشیه نوزدهمین 
، مهنــدس شــهرام  نمایشــگاه شــیرینی و شــکلات تبریــز
ســلیمی، مدیرعامل گــروه صنعتــی ســلیمی، در گفتگو با 
خبرنگار ما به بررسی جایگاه شــرکت‌های دانش‌بنیان در 
صنعــت غذایی و چالش‌هــای پیــش روی تولیدکنندگان 

ماشین‌آلات پرداخت.
سلیمی با اشاره به پیشینه شرکت گروه صنعتی سلیمی، 
اعلام کــرد: این مجموعه از ســال ۱۳۸۴ فعالیــت خود را به 
صورت تخصصی در زمینه تولید ماشین‌آلات صنعتی تولید 
کید کرد که  کیک، کلوچه و شیرینی آغاز کرده است. وی تأ
شــرکت ســلیمی با گذار از تکنولوژی‌هــای نیمه‌اتوماتیک 
بــه ســمت سیســتم‌های تمام‌اتوماتیــک و هم‌ســطح بــا 
استانداردهای اروپایی، توانسته است پاسخگوی نیاز روز 
جامعه صنعتی باشــد و نقش مهمی در کاهش وابستگی 

به واردات و جلوگیری از خروج ارز ایفا کند.
مدیرعامل گروه صنعتی سلیمی با اعلام موفقیت‌های 
صادراتــی شــرکت، از ارســال محصــولات بــه کشــورهای 
همســایه از جمله افغانستان، ازبکســتان، تاجیکستان و 
عــراق، و همچنین کشــورهای حــوزه خلیج فــارس مانند 
عمان و امارات خبر داد. وی همچنین خاطرنشان کرد که 
شرکت سلیمی توانسته است گام‌های بلندی در بازارهای 
بین‌المللی بردارد و به کشــورهایی نظیر آفریقای جنوبی، 

کستان نیز صادرات داشته باشد. موزامبیک و اخیراً پا
ســلیمی به چالش‌های ســاختاری پیــش روی صنعت 
ماشین‌آلات پرداخت و »عدم ثبات نرخ ارز« را عامل اصلی 
فشار بر تولیدکنندگان دانست. وی اظهار داشت: به دلیل 
ماهیت سفارشی‌سازی تولیدات ما و زمان‌بر بودن فرآیند 
ســاخت، نوســانات ارزی در طول دوره تولید، سودآوری و 

استمرار فعالیت را با تهدید مواجه می‌کند.
وی در ادامه با انتقاد از تبعیض در حمایت‌های دولتی، 
افــزود: تولیدکننــدگان داخلــی مــواد اولیــه را بــا نــرخ آزاد 
تهیه می‌کننــد، در حالی کــه واردکنندگان ماشــین‌آلات از 

حمایت‌های دولتی بهره‌مند می‌شوند که این امر عدالت 
رقابتی را از بین می‌برد.

کید بر پتانســیل  مدیرعامــل گروه صنعتی ســلیمی با تأ
بالای صادراتی ایران، خواستار توجه ویژه مسئولان شد. 
وی گفت: مــا به دلیل قیمت تمام‌شــده پایین‌تر نســبت 
به رقبایی چون ترکیه، از مزیت رقابتی بســیار قدرتمندی 
در بازارهــای جهانــی برخورداریــم. بــا حمایــت جــدی از 
تولید داخلــی و اجرای دقیق قوانیــن مربوط به جلوگیری 
از واردات محصولات مشــابه، می‌توانیم نــه تنها نیازهای 
داخلی را پوشــش دهیم، بلکه با صادرات گسترده، منابع 

ارزی قابل توجهی به کشور بازگردانیم.

پیشگام بومی‌سازی ژل‌کیک در ایران؛ تاکید مدیرعامل آذرنوش شکوفه
بر اولویت کیفیت در سخت‌ترین شرایط اقتصادی

مدیرعامل شرکت دانش بنیان سلیمی: ماشین‌آلات دانش‌بنیان ایرانی با مزیت قیمتی، بازارهای 
آفریقا و آسیای میانه را هدف گرفته‌اند
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حمید صفری، رئیس اتحادیه قنادان تبریز در حاشیه 
نوزدهمین نمایشگاه بین‌المللی شیرینی و شکلات تبریز، 
ضمن تشــــریح فعالیت‌های این اتحادیه از تلاش برای 
ثبت جهانی »قرابیه« به عنوان پادشــــاه شــــیرینی‌های 

سنتی تبریز خبر داد.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، حمید صفری رئیس 
اتحادیه قنادان تبریز در گفتگو با خبرنگار ما با اشاره به 
قدمت دیرینــــه اتحادیه قنادان تبریز که از ســــال ۱۳۴۵ 
فعالیت خود را آغاز کرده اســــت، اظهار داشت: در حال 
حاضر ۱۵۰۰ واحد صنفــــی دارای پروانه کســــب زیر نظر 
این اتحادیه در تبریز فعالیت می‌کنند که نشان‌دهنده 
ظرفیت بــــالای ایــــن کلان‌شــــهر در صنعت شــــیرینی و 

شکلات است.
کید بر جایگاه آموزشی  رئیس اتحادیه قنادان تبریز با تأ
این اتحادیه گفت: تبریز نخســــتین اتحادیه در ســــطح 
کشور اســــت که موفق به تأســــیس آموزشگاه تخصصی 
شده و خدمات آموزشــــی حرفه‌ای به اعضا و هنرجویان 
ارائه می‌دهــــد. همچنین در راســــتای صیانت از میراث 

فرهنگی، در سال ۱۴۰۱ موفق به ثبت ملی “قرابیه” شدیم 
و در شهریورماه امسال نیز جشــــنواره اختصاصی نوقا و 
ریس را با حضور روســــای اتحادیه‌های قنادان سراســــر 

کشور برگزار خواهیم کرد.
صفری با اشاره به نقش تبریز به عنوان قطب شیرینی 
و شــــکلات کشــــور تصریح کرد: اتحادیه قنادان تبریز در 
تعامل مســــتقیم با ســــایر اتحادیه‌ها از جمله اتحادیه 
قنادی تهــــران در زمینه‌هــــای تأمین مواد اولیــــه، آنالیز 
قیمت‌ها و ارتقای کیفیت همفکری مستمر دارد. برگزاری 
رویدادهایی همچون نمایشگاه بین‌المللی تبریز فرصتی 
مغتنم برای تبادل افکار، نمایش توانمندی‌های بومی و 

انتقال تجربه بین اصناف است.
انتقاد از زیرساخت‌های نمایشگاهی

رئیس اتحادیه قنادان تبریز در بخش دیگری از سخنان 
خود ضمــــن انتقاد از وضعیت زیرســــاختی نمایشــــگاه 
بین‌المللی تبریز خاطرنشان کرد: با وجود جایگاه تبریز، 
متأسفانه سیستم سرمایشی ســــالن‌های نمایشگاهی 
برای عرضه محصولات حساس قنادی مطلوب نیست و 

مسئولین امر باید برای رفع این مشکلات زیرساختی در 
رویدادهای آینده تدبیر جدی بیندیشند.

کید بر تمایز کیفیت شیرینی‌های  صفری در پایان با تأ
سنتی تبریز با سایر نقاط کشور گفت: دلیل برتری طعم 
، اســــتفاده از مــــواد اولیه  و کیفیت شــــیرینی‌های تبریز
غ بومی  مرغوب منطقه از جمله بادام آذرشهر و تخم‌مر
آذربایجان است که تفاوت معناداری با محصولات مشابه 
دارد. تلاش ما در اتحادیه بر این اســــت که با حفظ این 
کیفیت، زمینه را برای ثبت جهانی قرابیه به عنوان پادشاه 

شیرینی‌ها فراهم کنیم.

ک  محمدرضــــا طالبان‌فرد، مدیر فروش نشاســــته آدا
شیراز، نســــبت به ورود تولیدکنندگان جدید بدون توان 
صادراتــــی هشــــدار داد و از اثــــرات آن بــــر تولیدکنندگان 

قدیمی گفت.
ک  به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، گروه نشاسته آدا
، به عنوان یکی از پیشــــگامان صنعت نشاســــته  شــــیراز
، با گذشت بیش از چهار دهه فعالیت، همچنان در  کشور
مسیر نوسازی تکنولوژی و گســــترش بازارهای صادراتی 

گام برمی‌دارد.
مهندس محمدرضــــا طالبان‌فرد، مدیر فــــروش گروه 
ک شیراز در حاشــــیه نوزدهمین نمایشگاه  نشاسته آدا
شیرینی و شکلات تبریز در گفتگو با خبرنگار ما با اشاره به 
تاریخچه این مجموعه اظهار داشت: شرکت ما فعالیت 
خود را از ســــال ۱۳۶۰ به‌صورت ســــنتی و نیمه‌صنعتی با 
تولید نشاسته از گندم آغاز کرد. از سال ۱۳۷۲ با بهره‌گیری 
از تجهیزات پیشــــرفته وارداتی، وارد فاز صنعتی و مدرن 
شــــدیم و امروز با نوســــازی مداوم خطوط تولید، در کنار 
تأمین نیاز بازار داخل، جایگاه مستحکمی در بازارهای 

صادراتی داریم.
صادرات؛ کلید بقا در بازار رقابتی

طالبان‌فــــرد با بیــــان اینکه تولیــــدات این شــــرکت به 
کشــــورهای متعددی از جمله عراق، ترکیه، ترکمنستان، 

افغانستان و کشورهای حاشیه خلیج‌فارس و شرق آسیا 
صادر می‌شــــود، در خصوص پایداری تولید در شــــرایط 
بحرانی گفت: خوشبختانه به دلیل ماهیت محصول ما 
که علاوه بر صنایع غذایی در سایر صنایع نیز کاربرد دارد، 
با وجود برخی نوسانات در سفارشات، روند تولید متوقف 
نشد و در حال حاضر نیز بخش قابل‌توجهی از تولیدات 

ما در صف سفارشات قرار دارد.
ک شــــیراز با ابراز نگرانی نسبت  مدیر فروش شرکت آدا
کید کرد: ظرفیت  به صدور بی‌رویه مجوزهای تولیــــد، تأ
گر بدون در نظر  مصرف نشاسته در کشور محدود است. ا
گرفتن ظرفیت بازار و قابلیت‌های صادراتی، تولیدکنندگان 
جدید وارد این عرصه شــــوند، نه‌تنها خود دچار بحران 
فروش خواهند شــــد، بلکه بازار تولیدکنندگان قدیمی و 
باســــابقه را نیز با چالش مواجه می‌کنند. ســــازمان‌های 
متولی باید برای مدیریت این صنعت، صدور مجوزهای 

جدید را مشروط به توانایی در بازارهای صادراتی کنند.
نقش نمایشــــگاه‌های تخصصی در ارتقــــای روابط 

تجاری
وی برگزاری نمایشــــگاه‌های اســــتانی را عاملی کلیدی 
در معرفی توانمندی‌های صنعت دانســــت و افزود: این 
مجموعه بیش از ۲۰ سال تجربه حضور در نمایشگاه‌های 
تخصصــــی را دارد و بخــــش بزرگــــی از شــــبکه مشــــتریان 

داخلی و خارجــــی ما حاصل همین تعاملات مســــتقیم 
در نمایشگاه‌هاســــت. برای دســــتیابی به نتایج مثبت، 
تبلیغات هدفمند در ســــطح اســــتان متناســــب بــــا نیاز 
متخصصان و مصرف‌کنندگان نهایی، امری ضروری است.
مهندس طالبان‌فرد در پایان ضمــــن آرزوی موفقیت 
برای تمام فعالان حوزه صنایع غذایــــی و غیرغذایی، بر 
، اســــتقامت و برنامه‌ریزی هوشــــمندانه در  اهمیت صبر
کید کرد و ابراز امیدواری نمود  شرایط اقتصادی فعلی تأ
که با تکیه بر دانش فنی و توســــعه صادرات، این صنعت 

مسیر رشد خود را با موفقیت ادامه دهد.

رئیس اتحادیه قنادان تبریز: کیفیت ممتاز مواد اولیه، راز برتری شیرینی‌های تبریز و پشتوانه ثبت جهانی قرابیه است

مدیر فروش شرکت نشاسته آداک شیراز مطرح کرد:  صدور مجوزهای جدید در صنعت نشاسته باید به توان صادراتی گره بخورد
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مدیرعامل شرکت اختر افروز مطرح کرد:  فرآیند ثبت سفارش و تخصیص ارز برای تأمین مواد اولیه تسهیل شود

سهم یک‌چهارمی صنایع غذایی از صادرات کشاورزی استان آذربایجان شرقی؛ تأکید مدیرکل امور اقتصادی استانداری 
آذربایجان شرقی بر حمایت دولت از برندهای ملی

پانیذ بامداد مدیرعامل شرکت اختر افروز گفت: شرکت 
اختر افروز با وجود چالش‌های لجستیکی و ارزی، با هدف 
تأمین پایدار مواد اولیه، حامی استراتژیک تولیدکنندگان 

صنعت غذا است.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، در حاشیه نوزدهمین 
نمایشــگاه تخصصی شیرینی و شــکلات تبریز، مهندس 
پانیذ بامداد، مدیرعامل شــرکت اختر افــروز در گفتگو با 
خبرنگار ما ضمن تبیین نقش ایــن مجموعه در زنجیره 
تأمیــن مــواد اولیــه صنایــع غذایی، بــر ضرورت تســهیل 

کید کرد. فرآیندهای تجاری برای حمایت از تولید ملی تأ
مهنــدس بامــداد با اشــاره بــه تخصص ایــن مجموعه 
در واردات مواد اولیه کلیدی صنعت شــیرینی و شکلات 
اظهار داشت: شرکت اختر افروز به‌عنوان یکی از بازوهای 
کائو  تأمین مواد اولیه، محصولاتی نظیر انواع پودر و کره کا
کائو، سوربیتول،  )نچرال و آلکالایز(، جانشین‌های کره کا
کتــوز و پودرهــای خامه قنــادی را با هــدف تأمین نیاز  لا

خطوط تولید داخلی وارد کشور می‌کند.
وی بــا اشــاره بــه دشــواری‌های عملیاتــی در ماه‌های 
اخیر بیان کرد: شرایط ناپایدار منطقه و محدودیت‌های 
لجســتیکی در مســیرهای دریایــی، فرآینــد واردات را بــا 
پیچیدگی‌های مضاعفی مواجه کرد. با این حال، علی‌رغم 
تمامی فشارها و طولانی‌تر شدن مسیرهای انتقال کالا، 
تیم ما متعهدانه در کنار تولیدکنندگان ایستاد تا خللی در 

چرخه تولید ایجاد نشود.
مدیرعامــل اختــر افــروز در ادامــه بــه چالش‌هــای 
ســاختاری حوزه واردات اشــاره کرد و گفــت: عمده‌ترین 
چالــش‌ فعــالان ایــن بخــش، کنــدی فرآیندهــای ثبــت 

ســفارش و تخصیــص ارز اســت کــه در کنــار بحران‌های 
منطقه‌ای، دشــواری کار را دوچندان کرده است. انتظار 
می‌رود با بهبود شــرایط و تســهیل قوانین تجــاری، فضا 

برای فعالیت روان‌تر بازرگانان مهیا شود.
ارزیابی ظرفیت‌های قطب شیرینی و شکلات ایران

بامداد ضمــن ابراز خرســندی از حضور در نمایشــگاه 
شیرینی و شکلات تبریز، این شهر را به عنوان قلب تپنده 
این صنعت در کشــور معرفی کــرد و افــزود: تبریز جایگاه 
ویــژه‌ای در صنعــت شــیرینی و شــکلات دارد و برگــزاری 
چنین رویدادهای تخصصی، فرصت مغتنمی برای دیدار 
نزدیک با تولیدکنندگان و هم‌افزایی برای حل مشکلات 

مشترک است.
وی در پایان با اشاره به شعار تخصصی این مجموعه، 
»ما پایه‌گذار طعم‌های ماندگاریم«، خاطرنشان کرد: اختر 
افــروز با تکیه بر دانش فنی و شــبکه تأمیــن معتبر خود، 
همواره به‌دنبال ایفای نقش به‌عنوان یک شریک تجاری 
بلندمدت و مطمئن برای تمامی تولیدکنندگان صنایع 

غذایی کشور است.

کید بر جایگاه اســتراتژیک اســتان  رحیــم روایی ضمن تأ
در صنعت غذا، از نقش حیاتی این حوزه در تأمین امنیت 

غذایی کشور در شرایط بحرانی سخن گفت.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غــذا، رحیم روایی مدیرکل 
هماهنگــی امــور اقتصــادی اســتان آذربایجــان شــرقی در 
حاشــیه برگزاری نوزدهمین نمایشــگاه شــیرینی و شکلات 
تبریز در گفتگو با خبرنگار ما، ابعاد مختلف پتانســیل‌های 

صنعتی و صادراتی این استان مورد بررسی قرار گرفت.
رحیم روایی با اشــاره به توانمندی‌های صنعتی استان، 
کید کــرد کــه آذربایجان شــرقی یکی از قطب‌هــای اصلی  تأ
صنعت غذایی در ســطح کشور محسوب می‌شــود. وی با 
ارائه آمــاری از ظرفیت‌های موجود اظهار داشــت: اســتان 
آذربایجان شرقی با دارا بودن حدود ۳۸۰ واحد فعال صنایع 
غذایی و ۱۹۷ واحد بســته بندی، رتبه سوم کشور را در این 
صنعت به خود اختصاص داده است. جالب توجه است که 
حدود ۴۵ تا ۵۰ درصد از کل نیاز کشور به محصولات شکلات 

و شیرینی، در استان آذربایجان شرقی تأمین می‌شود.
وی همچنین با اشــاره به نقــش کلیدی ایــن صنعت در 
صادرات، افزود: حدود یک‌چهارم کل صادرات محصولات 
کشــاورزی اســتان به بخش صنایع غذایی اختصاص دارد 
که با توجه به تولید ســالانه بیــش از ۶.۵ میلیــون تن انواع 
محصــولات غذایی در اســتان، رقم بســیار قابــل توجهی را 

نشان می‌دهد.
صنعت غذایی؛ ضامن امنیت غذایی در دوران بحران

مدیرکل هماهنگــی امور اقتصادی اســتان، در پاســخ به 
چالش‌های پیش روی صنایع در دوران دشوار اخیر )شرایط 
کید  جنگــی و تحریم‌ها(، بر نقــش حفاظتی ایــن صنعت تأ
کرد. روایی اظهار داشــت: صنعت غذا در استان آذربایجان 
شرقی، حتی در دوران سختی و بحران، یکی از صنایعی بود 
که توانست امنیت خاطر و اطمینان خاطر لازم را برای مردم 
و کشور فراهم کند. این صنعت، موتور محرکه تأمین نیازهای 

ضروری جامعه در شرایط بحرانی بوده است.
کیــد کرد که دولــت در کنار ایــن واحدها  وی در ادامــه تأ
بوده و تلاش کرده اســت تا از طریق تســهیل‌گری در تأمین 
مواد اولیــه، تجهیزات، پایــداری نیروی انســانی و مدیریت 
مســائل مربوط بــه بیمــه و مالیــات، از تــداوم فعالیت این 

بخش اطمینان حاصل کند.
حمایت دولت از نمایشگاه‌های تخصصی و برندهای ملی

در خصــوص برگــزاری نمایشــگاه‌های تخصصــی نظیــر 
نمایشگاه شیرینی و شکلات در شرایط فعلی، روایی ضمن 
قدردانی از برگزارکنندگان، از برنامه‌های دولت برای حمایت 
از این حوزه سخن گفت: برنامه‌ اصلی دولت، توجه ویژه به 
نمایشــگاه‌های تخصصی در ســطح منطقه و کشور است. 
ما به دنبال ایجاد حمایت‌های ویژه برای فعال‌سازی این 
 )Power Brands( نمایشگاه‌ها هستیم تا برندهای قدرتمند
بتوانند از این بســترهای مناســب برای معرفی محصولات 

خود استفاده کنند.
، امید  کم بر کشور وی افزود: با توجه به شرایط خاص حا
است که با آرام شدن اوضاع، پشــتیبانی‌های دولت از این 
بخش به شکلی بهینه و در سطح گسترده‌تری اعمال شود.
فراخوان برای ارتقای استانداردها و بهره‌گیری از فرصت‌ها
روایی در سخنان پایانی خود، از صنعتگران خواست تا از 
نمایشگاه‌ها به عنوان ابزاری برای تبادل اطلاعات، انعقاد 

قراردادها و عرضه محصولات استفاده کنند
کیــد کــرد: تبریــز بــا دارا بــودن ایــن ظرفیت‌هــای  وی تأ
بی‌نظیــر، می‌توانــد در ســطح منطقــه حرفــی بــرای گفتن 
داشته باشد. ما باید با مقایسه خود با کشورهای منطقه، 
تــاش کنیم تــا محصولاتمــان را به ســطح اســتانداردهای 
جهانی برسانیم و با ارتقای سطح کیفی، صنعت خود را به 
یک موتور محرکه قدرتمند برای اقتصاد کشور تبدیل کنیم.
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رضا جعفری مدیرعامل شرکت پارس آیلین مهر گفت: 
دولــت باید به جــای تصدیگــری، نقش تســهیل‌گر را ایفا 
کند و موانــع واردات و چالش‌های زنجیــره تأمین را برای 

تولیدکنندگان برطرف سازد.
بــه گــزارش کارآفرینــی و صنعــت غــذا، رضــا جعفــری، 
مدیرعامل شرکت پارس آیلین مهر و نایب‌رئیس کمیسیون 
صنایع غذایی اتاق بازرگانی ایران، در حاشیه نوزدهمین 
نمایشــگاه تخصصی شــیرینی و شــکلات تبریز به بررســی 
زیرساخت‌های تولیدی گروه پامین و تحلیل چالش‌های 

پیش روی صنعت غذا در شرایط بحرانی پرداخت.
رضا جعفری با تشریح تاریخچه و ساختار گروه صنعتی 

پامین، اعلام کرد که این مجموعه از سال ۱۳۸۶ با شرکت 
پــارس آیلین مهــر به‌صورت تخصصــی در حــوزه صنعت 

غ آغاز به کار کرد. تبدیل تخم‌مر
ز  ا بــا بهره‌گیــری  وه  گــر یــن  ا وزه  مــر ا ود:  فــز ا وی 
زیرســاخت‌های متنــوع، از بزرگتریــن تولیدکننــدگان 
خمیرهای مسطح با برند “ایدو” )شــرکت آیلین‌کام آذر( 
گرفتــه تا تولیــد انــواع پنیر، شــیر خشــک و پــودر آب‌پنیر 
)شــرکت بیــس شــیر(، زنجیــره ارزش کاملــی را در اختیــار 
دارد. وی همچنین از احداث واحد جدید “شیرین‌بارز” 

با تمرکز بر تولید غذاهای نیمه‌آماده و منجمد خبر داد.
مدیرعامــل گــروه پامیــن بــا اشــاره بــه توانمندی‌های 
صادراتــی مجموعــه، اظهار داشــت که حــدود ۴۰ درصد 
از تولیــدات ایــن گروه بــه بازارهــای هدف در کشــورهای 
همســایه از جمله عراق، ترکیــه، ارمنســتان، آذربایجان، 
کســتان، عمــان و امارات صادر می‌شــود.  افغانســتان، پا
گــروه در  کــه حضــور محصــولات ایــن  کــرد  کیــد  وی تأ
هایپرمارکت‌های منطقه‌ای، نشان‌دهنده کیفیت رقابتی 

محصولات تولید شده در ایران است.
جعفری در پاســخ بــه پرســش درباره عملکــرد صنعت 
غــذا در شــرایط جنگــی و بحران‌های منطقــه‌ای، ضمن 

کید کرد: علیرغم افزایش  نمره‌دهی مثبت به این حوزه، تأ
هزینه‌ها و چالش‌های لجستیکی، صنعت غذا با مدیریت 
هوشمندانه توانست از وقوع قحطی جلوگیری کرده و از 
خالی ماندن قفسه‌های ســوپرمارکت‌ها جلوگیری کند. 
وی ایــن موفقیت را مدیــون مدیریت‌های فنــی، کنترل 

کیفیت و فروش در سطح واحدهای تولیدی دانست.
مطالبات از دولت؛ گذار از تصدیگری به تسهیلگری
وی اظهــار داشــتک چالش‌هــای اصلــی پیــش روی 
صنعت غذا شامل تحریم‌ها، افزایش قیمت مواد اولیه، 
موانع خودساخته برای واردات، چالش‌های مربوط به 
کید  بازگشــت ارز و نوســانات انرژی اســت. جعفری با تأ
بر ضرورت اصلاح ســاختارهای حمایتــی، تصریح کرد: 
انتظــار مــا از دولــت، ایفــای نقــش تســهیل‌گر بــه جای 
تصدیگری اســت. دولت بایــد از بدنــه عملیاتی فاصله 
گرفته و فضای مناســب برای فعالیت بخش خصوصی 

را فراهم سازد.
وی همچنیــن بــر اهمیــت تقویــت روابــط بین‌المللی 
کیــد  بــرای تســهیل فرآیندهــای صــادرات و واردات تأ
کــرد و خواســتار اجــرای واقعــی اصــل ۴۴ بــرای خــروج از 

چالش‌های ساختاری صنعت شد.

بــه گــزارش کارآفرینــی و صنعــت غــذا، امیــد نجومــی 
مدیرعامــل شــرکت فلکــرا در گفتگــو بــا خبرنــگار مــا به 
بررســی رونــد توســعه، دســتاوردهای تکنولوژیــک و 
چشــم‌اندازهای این مجموعه صنعتی پرداختند. وی 
کید بر پیشــینه فعالیت این شــرکت، مسیر تبدیل  با تأ

شدن به یک تولیدکننده پیشرو را تشریح کرد.
آقــای نجومی با اشــاره به اینکه شــرکت فلکرا از ســال 
۱۳۹۸ فعالیت خود را در حوزه تولید انواع مارگارین‌ها، 
کــره حیوانــی و روغن‌هــای تخصصی آغــاز کرده اســت، 
کید کرد: ما در عرصــه تولید، فراتر از بازارهای داخلی  تأ
عمل کرده‌ایم. فلکرا موفق شــده اســت بــرای اولین بار 
در ســطح جهــان، روغــن مخصــوص صبحانــه را بدون 
اســتفاده از مواد افزودنی خاص تولیــد کند؛ محصولی 

که در حال حاضر در بازارهای جهانی رقیب ندارد.
کیفیــت اندیشــان جهــان نگــر  مدیرعامــل شــرکت 
، از عرضه کره  همچنین با معرفــی محصولات جدیدتــر
گیاهــی بر پایــه عصاره طبیعی برنج هاشــمی بــه عنوان 

تنها محصــول مشــابه در ایران خبــر داد که بــا کیفیت 
استانداردهای جهانی عرضه می‌شود.

مدیرعامــل شــرکت فلکرا بــا اشــاره بــه همکاری‌های 
اســتراتژیک با مجموعه‌های بزرگی همچون »نظری«، 
»دنیز« و »شرکت ایران« در شهرهای اصفهان و مشهد، 
کید کرد. وی افزود: ما نه تنها  بر گسترش شبکه توزیع تا
در بازارهای داخلی حضور فعــال داریم، بلکه موفق به 
باز کــردن درهای بازارهــای صادراتی از جملــه امارات، 
کســتان شــده‌ایم کــه نشــان‌دهنده پذیرش  عــراق و پا

کیفیت محصولات ما در سطح منطقه است.
آقای نجومی به چالش‌های موجود در مســیر تولید 
اشــاره کرد و از ضرورت حمایت‌های ســاختاری سخن 
گفت. وی خاطرنشان کرد که سنگینی فشار اقتصادی 
و نیــاز مبــرم بــه ســرمایه‌گذاری بــرای توســعه، از جمله 

دغدغه‌های اصلی تولیدکنندگان است.
وی بــا ارائــه پیشــنهادات خــود بــرای بهبــود فضــای 
کســب‌وکار اظهار داشــت: درخواســت ما این اســت که 

مســیر حرکــت تولیدکننــدگان از محدودیت‌های بیش 
از حــد آزاد شــود تــا بتوانیم بــا تکیه بــر دانــش و تجربه 
خــود، فعالیت‌هایمــان را پیــش ببریــم. همچنیــن، 
، فرصتی  برگزاری نمایشگاه‌هایی مانند نمایشگاه تبریز
اســتثنایی برای تعامل اســت؛ پیشــنهاد می‌کنیم این 
رویدادها بــا نگاهی متفــاوت و حمایتی‌تر برگزار شــوند 
تا بستری مناســب برای جذب سرمایه، توسعه تولید و 

حمایت از شرکت‌های نوپا فراهم گردد.

رضا جعفری مدیرعامل “شرکت پارس آیلین مهر”: 
مدیریت هوشــمندانه بخش خصوصی مانع از قحطی شد؛ دولت موانع خودساخته واردات را بردارد

مدیرعامل شرکت فلکرا:
فلکرا با محصولات منحصربه‌فرد و فناوری‌های نوین، توسعه صادرات را در دستور کار قرار داده است
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بیتا بهبهانی، مدیرعامل شرکت پارس تدبیر میثاق، با 
کید بر نقش مواد اولیه اســتراتژیک در ارتقای کیفیت  تأ
محصولات صادراتی، خواستار تسهیل فرآیند تأمین ارز و 

حذف سهمیه‌بندی‌ها برای تولیدکنندگان شد.
کارآفرینــی و صنعــت غــذا، در حاشــیه  گــزارش  بــه 
نوزدهمین نمایشــگاه شــیرینی و شــکلات تبریــز، خانم 
مهندس بیتــا بهبهانی، مدیرعامل شــرکت پارس تدبیر 
میثاق، در گفت‌وگویی جامع به بررســی جایگاه شــرکت 
خود در زنجیره تأمین صنایع غذایی و چالش‌های پیش 
روی تولیدکننــدگان پرداخــت. وی بــا تمرکز بــر اهمیت 
اســتراتژیک مواد اولیه، بــر ضرورت حمایــت از تولیدات 

کید کرد. داخلی جهت تسلط بر بازارهای جهانی تأ
خانــم بهبهانی بــا معرفی شــرکت پارس تدبیــر میثاق 
که از ســال ۹۵ در عرصه فعالیت است، خاطرنشان کرد: 
این مجموعه با بهره‌گیری از تخصص خود در مهندسی 

مــواد و طراحــی صنایــع غذایــی، بــه عنــوان نماینــده 
رســمی و انحصاری شــرکت »تک پــل« ترکیــه، در یکی از 
حســاس‌ترین بخش‌های صنعــت یعنــی »نیچ‌مارکت« 

)بازار تخصصی( فعالیت می‌کند.
وی در ایــن خصوص افزود: تخصــص اصلی ما تأمین 
مــواد اولیــه اســتراتژیک بــرای صنایــع دراژه، اســمارتیز، 
کس است. ما با تأمین براق‌کننده‌هایی  آدامس و کارنوبا
ک و مــوم زنبور  که بر پایــه محصولات طبیعی نظیر شــا
عسل تولید می‌شــوند، به تولیدکنندگان داخلی کمک 
می‌کنیم تا محصولی نهایی تولید کنند که نه تنها در بازار 
داخلی، بلکه در ســطح بین‌المللی نیز توانایی رقابت با 

برندهای مطرح جهانی را داشته باشد.
در پاســخ بــه پرســش‌ها پیرامــون دشــواری‌های 
فعالیت اقتصادی در دوران تحریم و نوسانات جهانی، 
مدیرعامل پارس تدبیر میثاق با اشاره به تأثیر مستقیم 
ایــن عوامل بر زنجیــره واردات و صــادرات، گفت: امروز 
تولیدکننــدگان بــا چالش‌هــای متعــددی از جملــه 
، فرآیندهــای پیچیده  دشــواری در تأمین و انتقــال ارز
ثبت ســفارش و محدودیت‌هــای ســهمیه‌بندی روبرو 
هستند. با وجود این فشارها، هدف ما در پارس تدبیر 
میثاق، تداوم مســیر رشد و ایســتادگی در کنار شرکای 

تجاری‌مان است.

بهبهانــی بــا ارزیابــی مثبــت از برگــزاری نوزدهمیــن 
نمایشگاه شیرینی و شکلات تبریز، این رویداد را فرصتی 
ارزشمند برای بازســازی ارتباطات میان تولیدکنندگان 
گرچه  و صاحبــان صنایع دانســت. وی اظهار داشــت: ا
شــرایط اقتصادی و تحریم‌ها باعث کاهش سطح تولید 
در برخــی کارخانجات شــده اســت، امــا برگــزاری چنین 
نمایشگاه‌هایی باعث ایجاد تعاملات مستقیم و بهبود 
ارتباطات میان مســئولین و تولیدکنندگان می‌شود که 

برای پیشرفت صنعت بسیار حیاتی است.
مهندس بیتا بهبهانی با ارائه چشم‌اندازی برای آینده 
شرکت، خواســتار حمایت عملیاتی از سوی مسئولان 
کید کرد: آنچه ما برای حفظ اشتغال‌زایی  شــد. وی تأ
و رشــد اقتصــادی نیــاز داریــم، تســهیل دسترســی به 
گر چالش‌هــای مربوط  مواد اولیه اســتراتژیک اســت. ا
بــه ارز و ســهمیه‌ها مرتفــع شــود، محصــولات ایرانــی 
جایگاه شایســته‌ای در بازارهای صادراتی جهان پیدا 

خواهند کرد.
وی در نهایــت با خطــاب قــرار دادن صاحبان صنایع 
اســتان آذربایجــان، از آن‌هــا دعــوت کــرد تــا بــا حضــور 
فعالانه در این نمایشــگاه‌ها، به تقویت شــبکه ارتباطی 
و هم‌افزایــی در صنعت کمک کنند تا »چــرخ صنعت با 

همکاری هم، با قدرت به حرکت خود ادامه دهد.«

پروژه احــداث بزرگ‌ترین مجتمع فرآوری شــیر و تولید 
پنیــر را در قزاقســتان آغــاز کــرد. ایــن شــرکت بــا امضــای 
توافق‌نامه‌ای با وزارت کشــاورزی قزاقســتان، گام مهمی 
در مسیر توسعه بین‌المللی خود و تقویت همکاری‌های 

اقتصادی ایران و قزاقستان برداشت.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، آیداربک ســاپاروف، 
وزیر کشاورزی قزاقستان، و غلامعلی سلیمانی، مدیرعامل 
گــروه صنعتــی غذایــی ســولیکو، ایــن توافق‌نامــه را امضا 
کردنــد. ایــن همــکاری در راســتای توافقــات دوجانبه در 

ســفر رئیس‌جمهور ایران به قزاقســتان در دســامبر ۲۰۲۵ 
شکل گرفته است.

این مجتمع پیشرفته در استان آلماتی احداث می‌شود 
و ظرفیت تولید سالانه ۱۵۵ هزار تن پنیر را خواهد داشت. 
ارزش ایــن ســرمایه‌گذاری ۳۵.۲ میلیــارد تنگــه )معــادل 
حــدود ۷۲ میلیون دلار( اســت. عملیــات اجرایــی پروژه 
شــروع شــده و طبق برنامه‌ریزی، این مجموعه در ســال 

۲۰۲۹ به بهره‌برداری می‌رسد.
این پروژه علاوه بر توســعه صنعت لبنیات قزاقســتان، 
حداقل ۴۰۰ فرصت شغلی مستقیم ایجاد می‌کند. انتقال 
دانش فنی، آموزش نیروهای متخصص محلی و استفاده 
از فناوری‌هــای نویــن تولیــد از محورهــای اصلــی ایــن 

سرمایه‌گذاری است.
آیداربک ســاپاروف، وزیر کشــاورزی قزاقســتان، جذب 
ســرمایه‌گذاران راهبــردی در حــوزه صنایــع فــرآوری 
محصــولات کشــاورزی را اولویــت اصلی دولت دانســت و 

ایــن پــروژه را گامی مؤثــر در توســعه صنعت لبنیــات این 
کشور خواند.

گروه صنعتی غذایی سولیکو در راستای مسئولیت‌های 
اجتماعی خــود، تعهدات جدیــدی پذیرفته اســت. این 
شرکت متعهد شد از ســال ۲۰۲۸ تا ۲۰۳۸، سالانه حدود ۵۰ 
میلیون تنگه برای حمایــت از جوامع محلی و پروژه‌های 

توسعه‌ای در منطقه اختصاص دهد.
کارشناســان پیش‌بینــی می‌کننــد این مجتمــع پس از 
کز فرآوری شــیر در  بهره‌بــرداری بــه یکــی از بزرگ‌تریــن مرا
قزاقستان تبدیل شود. این پروژه با تقویت زنجیره تامین 
شــیر خام، افزایــش تولیــدات داخلــی، ارتقای فنــاوری و 
تقویت امنیــت غذایی، نقش کلیدی در توســعه صنعت 

لبنیات ایفا خواهد کرد.
سرمایه‌گذاری جدید سولیکو، بخشی از راهبرد این گروه 
برای گســترش حضــور در بازارهــای بین‌المللــی و انتقال 

تجربه و فناوری صنعت غذا به بازارهای هدف است.

مدیرعامل شرکت پارس تدبیر میثاق:

تسهیل تأمین ارز و حذف سهمیه‌بندی؛ کلید توسعه صادرات صنایع غذایی

آغاز پروژه بزرگ احداث کارخانه پنیر سولیکو در قزاقستان
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حسین مصطفی‌زاده
هلدینگ بیژن

شخصیت صنعت غذای 
سال 1399

مریم تاج‌آبادی ابراهیمی
تک ژن زیست

شخصیت صنعت غذای 
سال 1400

جمال رازقی جهرمی
شرکت ب آ

شخصیت صنعت غذای 
سال 1401

فرهاد سحرخیز
گروه سحرخیز

شخصیت صنعت غذای 
سال 1402

سیدمحمدتقی نقوی
گــروه عــازم

شخصیت صنعت غذای 
سال 1403

عبدالله قدوسی
شرکت  پگاه

شخصیت صنعت غذای 
سال 1398

غلامعلی  سلیمانی 
شرکت کاله 

شخصیت صنعت غذای 
سال 1389

مرتضی سلطانی
شرکت زر ماکارون 

شخصیت صنعت غذای 
سال 1390

فردین عالیزاد 
شرکت سن ایچ 

شخصیت صنعت غذای 
سال 1391

احمد فتح الهی
 شرکت سبزی ایران 
شخصیت صنعت غذای 

سال 1392

مهدی کریمی تفرشی 
شرکت گلها 

شخصیت صنعت غذای 
سال 1394

احمد صادقیان 
شرکت تک ماکارون 
شخصیت صنعت غذای 

سال 1393

علی شریعتی مقدم 
شرکت نوین زعفران 
شخصیت صنعت غذای 

سال 1395

بزرگمهر دادگر
شرکت دوشه آمل 

شخصیت صنعت غذای 
سال 1396

صمد رسولوی بنیس
شرکت درنا

شخصیت صنعت غذای 
سال 1397

که خوانندگان محترم ماهنامه صنعت  همان طور 
غذا مســـتحضر هســـتند امســـال نیز مانند ســـال 

گذشته شخصیت صنعت غذا انتخاب گردید. 
مدیرعامل  این شـــخصیت نمونه حمید بابایی، 

شرکت خوشاب می‌باشد.
نظـــرات تنـــی چنـــد از اهالی صنعـــت غـــذا درباره 

ایشان را می‌خوانیم:

شخصیت صنعت غـذای
ســـال 1404

جناب آقای حمید بابایی از مدیران توانمند و کاردان در صنعت غذا می‌باشند و با توجه به سابقه دیرینه شرکت خوشاب ایشان توانسته‌اند این شرکت را بنحو شایسته 
مدیریت نمایند و برند خوشاب همیشه در کشور مطرح و در صنعت کنسرو و کمپوت خوشنام بوده است.

توفیقات روزافزون را برای ایشان از خداوند متعال خواهانم.

دکتر احمد فتح الهی، رئیس هیئت مدیره شرکت سبزی ایران )سبزان( و نایب رئیس انجمن علوم و صنایع غذایی ایران:

جناب آقای بابایی و مجموعه ارزشــمند شــرکت خوشاب، بی‌تردید از پیشکســوتان نام‌آشنای صنعت غذا در خراســان و ایران به شــمار می‌روند؛ نامی که برای سالیان 
متمادی با تلاش، ســامت، کیفیت و تعهد در این صنعت گره خورده است. ایشان همواره در میان همه دست‌اندرکاران، فعالان و مدیران صنعت غذا، شخصیتی مورد 

احترام، خوش‌نام و اثرگذار بوده‌اند و نقش ارزنده‌ای در اعتلا و توسعه این حوزه ایفا کرده‌اند.
کید کنم که جناب آقای بابایی از چهره‌های مؤثر و از بنیان‌گذاران صنایع کنســرو ایران هســتند و خدمات ماندگار ایشــان در مسیر شکل‌گیری، رشد و  همچنین باید تأ

، شایسته قدردانی و پاسداشت است. تثبیت این بخش مهم از صنعت غذایی کشور
بی‌تردید این انتخاب، تجلیل از یک عمر تلاش صادقانه، مدیریت خردمندانه و خدمات مؤثر ایشان به صنعت غذای کشور است. از درگاه خداوند متعال، برای جناب 

آقای بابایی سلامتی، عزت و توفیق روزافزون، و برای مجموعه خوشاب، استمرار پیشرفت و سربلندی مسئلت دارم.

دکتر محمد حسینی، بنیانگذار انجمن علوم و صنایع غذایی ایران:
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مدیر اجرایی نمایشگاه فود هلث خبر داد: برگزاری چهارمین نمایشگاه »فود هلث« با رشد ۱۰۰ درصدی

ویسا”: بازار محصولات سلامت‌محور نیازمند نوآوری و دانش فنی است هادی احدی نژاد”رئیس هیئت‌مدیره ر

میــاد بهــادری گفت: نمایشــگاه فــود هلث بــا حضور 
۱۰۷ برنــد در مرکــز نمایشــگاهی گفتگــو برگــزار شــد و بــا 
تمرکز بــر محصــولات ارگانیــک و رژیمی، پذیــرای عموم 

شهروندان بود.
بــه گــزارش کارآفرینــی و صنعــت غــذا، مهنــدس میلاد 
بهادری، مدیر اجرایی نمایشــگاه فود هلث، با اشــاره به 

رشــد چشــمگیر کمی و کیفی نمایشگاه نســبت به سال 
گذشــته گفــت: بــا وجــود تمــام چالش‌هــای اقتصــادی، 
امســال شــاهد توســعه ۱۰۰ درصدی فضای نمایشگاهی 
و تعداد شــرکت‌کنندگان بودیم؛ به‌طــوری که میزبان ۱۰۷ 
برند شاخص در فضایی به وسعت ۵ هزار متر مربع بودیم.
کیــد بــر اینکــه ایــن نمایشــگاه بســتری  بهــادری بــا تأ
تخصصی برای ارائه محصولات رژیمی، بدون قند، وگان، 
ارگانیک و فراسودمند است، افزود: در حال حاضر ۱۲ برند 
حاضر در این نمایشــگاه دارای گواهی ارگانیک اتحادیه 
اروپا بــوده و محصولاتشــان بــا اســتانداردهای صادراتی 
تولید می‌شود که این امر پاسخگوی نیاز دقیق مخاطبان 

سلامت‌محور است.
مدیــر اجرایــی نمایشــگاه فــود هلــث در خصــوص 

مخاطبان این رویداد اظهار داشت: این نمایشگاه علاوه 
بــر جذابیت برای فعــالان تجاری، کافه‌ها و فروشــگاه‌ها، 
پذیــرای عموم شــهروندان بــود و امکان خرید مســتقیم 
محصــولات فراهــم شــد. بــا توجــه بــه رونــد رو بــه رشــد 
برندها، هدف‌گــذاری کلان ما انتقال ایــن رویداد به مرکز 
نمایشگاه‌های بین‌المللی با فراهم‌سازی تمهیدات لازم 

برای سهولت بازدید عموم در سال‌های آینده است.
وی از برنامه‌ریزی برای برگــزاری دو رویداد تخصصی 
دیگــر در همین مرکــز خبــر داد: نمایشــگاه “فیتکس” 
بــا محوریــت تناســب انــدام در مهرمــاه و نمایشــگاه 
“ریلکسو” با تمرکز بر حوزه خواب و آرامش در بهمن‌ماه، 
پروژه‌های آتی ما در جهت تکمیل زنجیره سبک زندگی 

سالم هستند.

رئیس هیئت‌مدیره شــرکت »رویش ونوشــه رویســا« با 
اشاره به فعالیت این مجموعه در حوزه تولید محصولات 
، رژیمی، پروتئینی ورزشــی و ویــژه بیماران  ســامت‌محور
خاص، گفت: تلاش کرده‌ایم با تکیه بر دانش تخصصی و 
کیفیت و با قیمت مناسب  تحقیق و توسعه، محصولاتی با

به بازار عرضه کنیم.
بــه گــزارش کارآفرینــی و صنعــت غــذا، دکتــر هــادی 
احدی‌نژاد، رئیس هیئت‌مدیره شرکت »رویش ونوشه 
یار ســامت اندیش )رویســا(« با معرفــی فعالیت‌های 
ایــن مجموعــه اظهــار کــرد: شــرکت رویســا در زمینــه 
، رژیمــی، محصولات  تولید محصولات ســامت‌محور
پروتئینــی ورزشــی و همچنیــن اقــام ویــژه بیمــاران 
کی فعالیــت می‌کند و  خاص از جملــه بیمــاران ســلیا
طی ســال‌های اخیر توانســته اســت جایگاه مناسبی 

در بازار به دست آورد.
وی افزود: این شرکت علاوه بر عرضه محصولات از طریق 
، از طریق وب‌ســایت رســمی رویســا نیــز در خدمت  بــازار

مشتریان و مصرف‌کنندگان قرار دارد.
کید بر اهمیت تغذیه ســالم در سلامت  احدی‌نژاد با تأ

عمومــی جامعــه تصریــح کــرد: بــدون تردید بخــش قابل 
توجهی از سلامت انسان به نوع تغذیه او بازمی‌گردد. امروز 
در کشورهای پیشرفته و بسیاری از جوامع توسعه‌یافته، 
اصل »پیشــگیری بهتر از درمان اســت« به‌طور جدی در 

الگوهای تغذیه‌ای مورد توجه قرار گرفته است.
رئیس هیئت‌مدیره رویسا ادامه داد: متأسفانه در برخی 
جوامع، از جمله کشــورهای در حال توســعه، هنوز دقت 
کافی نسبت به کیفیت و نوع تغذیه وجود ندارد. بر همین 
اساس، ما تلاش کرده‌ایم محصولاتی را تولید و عرضه کنیم 
که هم از کیفیــت بالایی برخوردار باشــند و هــم با قیمت 

مناسب در دسترس مصرف‌کنندگان قرار گیرند.
وی درباره چالش‌های تولید محصولات جدید در این 
حــوزه نیــز گفــت: در زمینــه محصــولات نوآورانــه، معمولاً 
ضوابــط مشــخصی در بخش‌هایــی از وزارت بهداشــت و 
استاندارد از پیش تعریف نشده است. از این‌رو، شرکت‌ها 
باید دانش فنی لازم را در اختیار داشــته باشند تا بتوانند 
چارچوب‌هــا و ضوابــط مناســب را تدویــن کــرده و مســیر 

دریافت مجوزها را هموار کنند.
احدی‌نژاد با اشــاره به توان تخصصی مجموعه رویســا 
افــزود: هرچنــد در ایــن مســیر بــا چالش‌هایــی مواجــه 
بوده‌ایم، اما با بهره‌گیری از یک تیم تحقیق و توسعه قوی، 
جوان و تحصیل‌کرده، توانســته‌ایم بخش قابل توجهی از 

این موانع را برطرف کنیم.
وی در ادامه درباره نحوه شناسایی نیاز بازار محصولات 
سلامت‌محور توضیح داد: بخش زیادی از این نیازسنجی 
از طریق رصد بازارهای جهانی و حضور در نمایشگاه‌های 

تخصصــی بین‌المللــی بــه دســت می‌آیــد. در بســیاری از 
کشورها تمرکز ویژه‌ای بر محصولاتی با پایه برنج سیاه، دانه 
چیا، جوی دوسر، گندم سبوس‌دار و برنج قهوه‌ای وجود 
دارد و این روندها می‌تواند مســیر توســعه محصولات در 

داخل کشور را نیز مشخص کند.
رئیس هیئت‌مدیره رویسا خاطرنشــان کرد: بسیاری از 
کسیدان  این محصولات به دلیل ارزش غذایی بالا، آنتی‌ا
فراوان و میزان مناسب پروتئین، نقش مهمی در ارتقای 
ســامت مصرف‌کنندگان دارند. برای مثــال، محصولاتی 
مانند جنین برنج، برنج ســیاه و دیگر فرآورده‌هایی که در 
مجموعه رویسا تولید و بسته‌بندی می‌شوند، از ظرفیت 

بالایی برای کمک به سلامت جامعه برخوردارند.
وی با اشاره به تولید برخی از این محصولات در اراضی 
کشــاورزی تحت اختیار این مجموعه گفت: ما بخشــی از 
محصولات از جمله برنج سیاه را در زمین‌های کشاورزی 
خود کشت کرده و سپس پس از فرآوری و بسته‌بندی، به 

بازار عرضه می‌کنیم.
احدی‌نــژاد در پایــان دربــاره صــادرات محصــولات 
ایــن شــرکت نیــز اظهار کــرد: بــا وجــود شــرایط موجــود و 
دشــواری‌های اخیر در حوزه صادرات، محصولات رویسا 
به‌صورت واســطه‌ای به کشورهای آســیای میانه، عراق، 
افغانستان و عمان ارسال می‌شــود. همچنین برنج‌های 
وکیوم‌شــده این شــرکت به برخــی کشــورهای اروپایی نیز 

صادر شده است.
وی در پایــان از رســانه‌ها بــرای توجــه بــه ظرفیت‌های 

صنعت غذا و محصولات سلامت‌محور قدردانی کرد.
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سادات منصوری”قائم‌مقام مدیرعامل روغن کنجد سمن”:
توسعه محصولات سلامت‌محور »سمن« در سایه چالش‌های ارزی و موانع بروکراسی اداری

تک‌ماکارون عنوان »واحد صنعتی برگزیده مبتنی بر عملکرد« را در روز ملی صنعت و معدن کسب کرد

کنجــد ســمن بــه عنــوان نخســتین  شــرکت روغــن 
تولیدکننده صنعتی و بهداشــتی روغن کنجد در کشــور، 
بــا توســعه ســبد محصــولات ســامت‌محور خــود نظیــر 
روغن‌های سرخ‌کردنی خاص و روغن زیتون، گام بزرگی در 
مسیر ارتقای سلامت جامعه برداشته است؛ با این حال، 
به گفته قائم‌مقام مدیرعامل این شــرکت، موانع اداری، 
کندی فرآیند تخصیص ارز و مشــکلات ثبت ســفارش در 
وزارتخانه‌های مختلف، ســرعت و پویایی بخش تولید را 

با چالش‌های جدی مواجه کرده است.
به گــزارش کارآفرینی و صنعــت غذا، مهندس ســادات 
منصــوری، قائم‌مقــام مدیرعامــل شــرکت روغــن کنجــد 
سمن، در جریان برگزاری چهارمین نمایشگاه فودهلث، 
به تشــریح آخریــن دســتاوردها، تنــوع ســبد محصولات 
وی  و همچنیــن دغدغه‌هــا و چالش‌هــای پیــش ر

تولیدکنندگان در صنعت غذا پرداخت.
وی با اشــاره بــه پیشــینه فعالیت ایــن مجموعــه اظهار 
داشت: شرکت سمن به عنوان نخستین تولیدکننده روغن 
کنجد به روش صنعتی و کاملاً بهداشتی در ایران شناخته 
می‌شود. تمرکز اصلی و تخصصی این برند همواره بر تولید 
محصولات ســامت‌محور اســتوار بوده و در همین راستا، 
طی سال‌های اخیر روغن‌های سرخ‌کردنی سلامت‌محور، 
روغن زیتون و انواع فرآورده‌های کنجدی سلامت‌محور نیز 

به سبد کالایی این شرکت اضافه شده است.
کیــد بــر اســتقبال روزافــزون  ســادات منصــوری بــا تأ
جامعــه از ســبک زندگــی ســالم افــزود: خوشــبختانه در 
سال‌های گذشته، گرایش مردم کشور به مصرف کالاهای 
ســامت‌محور رشــد چشــمگیری داشــته و برنــد ســمن 
توانسته است جایگاه خود را به عنوان نامی شناخته‌شده 
و مطمئــن در میــان مخاطبــان، بــه ویــژه ورزشــکاران و 
علاقه‌مندان به تغذیه سالم، تثبیت کند. روغن کنجد به 
دلیل برخورداری از خواص متعدد، تفاوت‌های ساختاری 
و بنیادینــی با روغن‌هــای معمولــی دارد و فاقــد مضرات 
رایج روغن‌های عام و سرخ‌کردنی موجود در بازار است؛ 
موضوعی که آن را به گزینه‌ای ایده‌آل برای ســبد غذایی 

خانواده‌ها تبدیل می‌کند.
قائم‌مقــام مدیرعامــل شــرکت روغــن کنجد ســمن در 
بخــش دیگــری از ســخنان خــود بــه چالش‌هــای فرآیند 
تولیــد پرداخــت و گفــت: متأســفانه بــه دلیل مشــکلات 
کم بر کشور، در حوزه تأمین مواد اولیه و کالا  اقتصادی حا
با چالش‌های متعــددی روبه‌رو بوده‌ایم؛ با این حال، به 
لطف تلاش‌های صورت‌گرفته، توانسته‌ایم از تمامی این 

موانع عبور کرده و روند تولید را متوقف نسازیم.
وی در تحلیل موانع کلان صنعت غذا، فرآیند تأمین را 
بزرگ‌ترین دغدغه حال حاضر تولیدکنندگان دانســت و 

تصریح کرد: موضوع تخصیص و تأمین ارز در کنار فرآیند 
ثبت ســفارش‌ها، دو گلوگاه اصلی تولید هستند که عبور 
از آن‌هــا نیازمند حمایت جدی دولت و سیســتم دولتی 

جهت تسریع در فرآیندها است.
ســادات منصــوری در پایان با انتقــاد از طولانــی بودن 
بروکراســی‌های اداری و موازی‌کاری‌ها خاطرنشــان کرد: 
 ، وجود مجوزهای متعدد و بروکراسی‌های اداریِ زمان‌بر
سرعت تولید را به شدت کاهش می‌دهد. در حال حاضر، 
مراجعه بــه وزارتخانه‌های مختلف و مواجهــه با ایرادات 
و ضوابط متفــاوت و بعضــا متناقض در هر بخــش، روند 
تأمیــن کالا را بــا کندی و مشــکل مواجه کــرده و در موارد 
متعــددی، تولیدکننــدگان را در مســیر فعالیــت خــود بــا 

چالش‌های بسیار جدی روبه‌رو ساخته است.

کارون در آیین روز ملی صنعت و معدن،  شــرکت تک‌ما
عنوان »واحد صنعتــی برگزیده مبتنی بر عملکرد در گروه 
صنایع غذایی« را کسب کرد و لوح تقدیر و تندیس زرین 
روز ملی صنعت و‌ معدن را دریافت نمود؛ عنوانی که پس 
از ارزیابــی عملکــرد واحدهــای صنعتــی کشــور و بررســی 
شاخص‌های تخصصی از ســوی وزارت صنعت، معدن و 

تجارت به این شرکت اعطا شد.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، آیین روز ملی صنعت 
و معدن با حضور دکتر پزشکیان ریاست جمهوری، دکتر 
اتابــک وزیر صنعت، معــدن و تجارت، ســید عبدالوهاب 
ســهل آبادی رییــس خانه صمــت و جمعی از مســئولان 
وزارت صنعــت، معــدن و تجــارت، مدیــران تشــکل‌های 
صنعتی، فعالان اقتصادی و مدیران واحدهای صنعتی و 
تولیدی برگزار شد و طی آن از واحدهای صنعتی برتر کشور 

بر پایه ارزیابی عملکردشان تجلیل به عمل آمد.
کارون موفق به دریافت لوح  در این مراسم، شرکت تک‌ما

تقدیر و تندیس زرین »واحد صنعتی« شد. این عنوان بر 
اساس ارزیابی مستندات و عملکرد در گروه صنایع غذایی 
در شــاخص‌هایی از جملــه بهــره‌وری، کیفیــت، توســعه 
تولید، نوآوری، سرمایه‌گذاری، مدیریت و سایر معیارهای 

تخصصی وزارت صنعت، معدن و تجارت اعطا می‌شود.
لــوح تقدیر و تندیس زریــن روز ملی صنعــت و‌ معدن به 
کارون اهدا شد. کسب این عنوان،  مدیرعامل شرکت تک‌ما
بیانگر عملکرد موفق این شــرکت در صنعت غذا در مســیر 
توسعه تولید، ارتقای کیفیت، افزایش بهره‌وری و حرکت در 

راستای سیاست‌های توسعه صنعتی کشور است.
کارون بــه عنــوان یکــی از تولیدکنندگان پیشــرو  تک‌مــا
صنعت غذایی ایران، با توسعه مستمر ظرفیت‌های تولید، 
سرمایه‌گذاری در فناوری، ارتقای استانداردهای کیفی و 
گســترش بازارهای داخلــی و صادراتی، جایگاه خــود را در 

صنعت غذا تثبیت کرده است.
روز ملــی صنعــت و معــدن، مهم‌تریــن رویــداد ســالانه 

بخش صنعت کشور اســت که با هدف معرفی و تجلیل از 
، بر اساس شاخص‌های  واحدهای صنعتی و معدنی برتر
عملکــردی و با رویکرد حمایت از تولید و توســعه صنعتی 

برگزار می‌شود.
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به حمایت برای گســترش بازار محصولات بدون قند، از 
چالش‌های اصلی صنعت غذا است.

به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، مهرداد سرشــوقی، 
معــاون فــروش و مارکتینگ شــرکت کامــور، در حاشــیه 
چهارمین نمایشــگاه »فــود هلث« در گفتگو بــا خبرنگار 
ما ضمــن تبیین جایگاه اســتراتژیک محصــولات رژیمی 
در ســبد غذایی جامعه، بر ضرورت بازنگــری در زنجیره 
کید کرد. تأمین و حمایت از جایگزین‌های سالم شکر تأ

شرکت کامور با تکیه بر فناوری‌های نوین، مسیر حذف 
قندهای مضر را با استفاده از »ایزومالت« پیموده است. 
سرشوقی با تشریح فرآیند تولید این ماده توضیح داد که 
ایزومالت از طریق فرآیندهای آنزیمی و هیدروژناسیون 

از نیشکر به دست می‌آید. این ماده با وجود ایجاد طعم 
شیرین، به دلیل ســاختار پیچیده، توسط بدن جذب 
گــی‌ای که  نمی‌شــود و به طور کامــل دفع می‌گــردد؛ ویژ
امنیت غذایی افراد دیابتی را در مصرف محصولات این 

شرکت تضمین می‌کند.
کامور که فعالیت خود را از سال ۱۳۶۹ با ۵ محصول آغاز 
کنون با سبدی گسترده شامل ۱۳۰ گونه کالای  کرده بود، ا
متنوع از جمله انواع بیســکویت، آبنبــات، حلوا، پولکی 
و کافی‌میکس، توانســته اســت نیازهای بخش رژیمی و 
سلامت‌محور را پوشش دهد. وی همچنین از لانچ اخیر 
محصول جدید »نوشــیدنی بدون قند حاوی تکه‌های 
نارگیــل« که بــا ترکیــب ایزومالــت و اســتویا تولید شــده، 
بــه عنــوان گامــی در جهت تنوع‌بخشــی بــه محصولات 

دیابتی نام برد.
کام«؛ استراتژی ارزش غذایی بالا برند »فرا

معــاون فــروش کامــور بــا معرفــی برنــد اختصاصــی 
کام«، بــر ماموریــت ایــن برنــد در ارائــه محصــولات  »فــرا
کا  کید کرد. ســبد محصــولات فرا بــا ارزش غذایی بــالا تأ
شامل آیتم‌هایی نظیر بیسکویت با شهد توت و خرما و 
همچنین نبات و شکر قهوه‌ای است که با هدف ارتقای 

سلامت مصرف‌کننده طراحی شده‌اند.
سرشوقی در تحلیل چالش‌های فعلی صنعت غذا، دو 

محور اصلی را مطرح کرد:
۱. اختلال در زنجیره تأمین: افزایش روزافزون قیمت‌ها 
و دشواری در تأمین پایدار مواد اولیه، از بزرگ‌ترین موانع 

تولید در مقطع کنونی است.
: وی بــا  ۲. ضــرورت حمایــت از جایگزین‌هــای شــکر
اشــاره به لزوم ایجاد حق انتخاب برای مصرف‌کننده در 
رستوران‌ها، کافی‌شاپ‌ها و ادارات، خواستار حمایت از 
محصولات بدون قند شد تا جایگزین‌های سالم در کنار 

شکر سنتی در دسترس عموم قرار گیرند.
علیرغــم چالش‌هــای اقتصــادی، کامــور رونــد رشــد 
خود را متوقف نکرده اســت. سرشــوقی با اشاره به برکت 
ناشــی از رضایت مشــتریان دیابتی، خاطرنشــان کرد که 
شرکت نه تنها با تعدیل نیرو مواجه نشده، بلکه ظرفیت 
اشتغال‌زایی خود را از ۱۶۰ به ۲۰۰ پرسنل ارتقا داده است.
وی در پایــان، برگزاری نمایشــگاه‌های ســامت‌محور 
مانند »فود هلث« را فرصتی حیاتی برای ارتقای ســطح 
گاهی جامعه در زمینه پیشگیری از بیماری‌ها و آشنایی  آ

با محصولات رژیمی و سالم دانست.

با چالش تأمین مواداولیه بر توسعه سبد محصولات سلامت‌محور در مواجهه  تمرکز کامور 

کســیر  نادر جلالــت مدیرعامــل شــرکت روغن زیتون ا
گفت: جایگزینی روغن‌های تقلبی با محصولات ارگانیک 

هزینه‌های درمانی جامعه را کاهش می‌دهد.
کارآفرینــی و صنعــت غــذا، در جریــان  گــزارش  بــه 
چهارمین نمایشگاه فود هلث، نادر جلالت، مدیرعامل 
کســیر و عضــو هیئــت مؤســس  شــرکت روغــن زیتــون ا
شــورای ملی زیتون ایــران، از تحولات اســتراتژیک این 
صنعــت و جایــگاه علمی محصــولات تولیــدی خود در 
کید بر رویکرد  ســطح بین‌المللی خبر داد. جلالت بــا تأ
، تولید روغن زیتون را فراتر از یک کالای  ســامت‌محور

غذایی و در جایگاه یک »داروی طبیعی« معرفی کرد.
جلالت با اشــاره به نتایج تحقیقات منتشــر شــده در 
 ،)ISI( معتبرتریــن ژورنال‌هــای پزشــکی آمریــکا و اروپــا
کــرد کــه نقــش روغــن زیتــون در پیشــگیری از  کیــد  تأ
ســرطان روده بــزرگ و درمــان یبوســت‌های مزمــن به 
اثبات رسیده است. وی خاطرنشان کرد که این جایگاه 
علمی باعث شــده اســت تــا پزشــکان از ایــن محصول 
به‌عنوان بخشــی از پروتکل‌های درمانی برای بیماران 

خود استفاده کنند.
کســیر بــا اعــام موفقیت‌های  مدیرعامــل شــرکت ا
اخیر ایــران در رقابت‌هــای جهانی، بــر کیفیت بالای 
کــرد. وی کســب مــدال  کیــد  محصــولات داخلــی تأ
طلایــی در مســابقات ســتارگان روغــن زیتــون لنــدن 
)۲۰۲۵(، مدال طلایی مســابقات دبــی )۲۰۲۶( و مدال 
نقــره ژاپــن )۲۰۲۶( را دســتاوردی بــرای برنــد ایرانی و 
مــردم ایــران دانســت. جلالــت بــا هشــدار نســبت به 
تقلب‌هــای گســترده در روغن‌هــای زیتــون خارجی، 
مصرف‌کنندگان را به تحقیــق و اعتماد به محصولات 

دارای استانداردهای ارگانیک دعوت کرد.
در بخش سیاست‌گذاری، جلالت از عدم هماهنگی 
مناســب میــان دولــت، شــهرداری‌ها و نهادهــای 
برگزارکننــده نمایشــگاه‌های ســامت انتقــاد کــرد. وی 
کیــد نمود کــه در کشــورهای توســعه‌یافته، دولت‌ها  تأ
 ، با حمایت از نمایشــگاه‌های ارگانیک و ســامت‌محور
تلاش می‌کننــد هزینه‌هــای درمانی و بــار بیماری‌های 
لــت خواســتار  کاهــش دهنــد. جلا قلبی-عروقــی را 
تخصیــص حمایت‌هــای غیرمالــی، از جملــه فضــای 
گاهی عمومی در  تبلیغاتی شــهری برای ارتقای سطح آ

حوزه تغذیه سالم شد.
در بخــش پایانــی، جلالت بــا رویکــردی اقتصــادی به 
سلامت جامعه پرداخت و مصرف روزانه دو تا سه قاشق 
روغن زیتون را به‌عنوان یک سرمایه‌گذاری برای کاهش 
هزینه‌های پزشکی در آینده معرفی کرد. وی معتقد است 
کیفیت، مستقیماً  افزایش سرانه مصرف روغن زیتون با
با کاهــش هزینه‌های درمــان در ســطح کلان جامعه در 

ارتباط است.

را تثبیت کرد مدیرعامل شرکت روغن زیتون اکسیر: روغن زیتون اکســــیر جایگاه علمی و جهانی خود 

معاون فروش شرکت کامور تاکید کرد: 
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شرکت مارگارین، یکی از باسابقه‌ترین و تأثیرگذارترین 
مجموعه‌های صنعــت روغن و چربی کشــور، میزبان 
دکتــر مهاجرانی، ســخنگوی دولــت، و هیئــت همراه 
بــود؛ بازدیــدی که بــا هدف بررســی آخریــن وضعیت 
پروژه‌هــای توســعه‌ای و ظرفیت‌هــای تولیــدی ایــن 
مجموعه انجام شــد و بار دیگر نقش این شرکت را در 
مســیر خودکفایی، توســعه صنعتی و تکمیل زنجیره 

ارزش صنعت غذا برجسته ساخت.
در ایــن بازدیــد، ســخنگوی دولــت از بخش‌هــای 
مختلــف تولیــدی شــرکت مارگاریــن و همچنیــن 
پروژه‌هــای راهبــردی در دســت اجــرا بازدیــد کــرد و 
از نزدیــک در جریــان رونــد فعالیــت خطــوط تولید، 
برنامه‌هــای توســعه‌ای و اقدامات انجام‌شــده برای 
افزایش ظرفیت تولید و کاهش وابستگی به واردات 

قرار گرفت.
پروژه‌های ملی در خدمت توسعه صنعت غذا

یکــی از مهم‌تریــن محورهــای این بازدید، بررســی 
روند پیشرفت پروژه ملی احداث پلنت فرکشنیشن و 
هیدروژناسیون بود؛ طرحی که از آن به عنوان یکی از 
پروژه‌های استراتژیک شرکت مارگارین یاد می‌شود و 
انتظار می‌رود نقش مهمی در تکمیل زنجیره تأمین 
مواد اولیه، افزایش بهــره‌وری، ارتقای ظرفیت تولید 

و توسعه سبد محصولات این مجموعه ایفا کند.
کارشناســان صنعت غــذا معتقدند اجــرای چنین 
پروژه‌هایــی علاوه بــر ایجــاد ارزش افزوده بیشــتر در 
کی، می‌تواند زمینه‌ساز  زنجیره تولید روغن‌های خورا
کاهش وابستگی به واردات برخی مواد اولیه و توسعه 

توانمندی‌های فناورانه در این بخش باشد.
ی  ش‌هــا ز تلا ا لــت  و ی د نــی ســخنگو ا د ر قد

تولیدکنندگان
دکتــر مهاجرانــی در حاشــیه ایــن بازدیــد، ضمــن 
ابراز رضایت از روند فعالیت‌هــا و پروژه‌های در حال 
اجرای شرکت مارگارین، از حمایت‌ها و پیگیری‌های 
هلدینــگ توســعه صنایــع بهشــهر و مدیریــت ایــن 

مجموعه دکتر ارسلان کاظم‌پور قدردانی کرد.
وی همچنیــن بــا اشــاره بــه نقــش مؤثــر شــرکت 
مارگاریــن در حفظ پایــداری تولید و تأمیــن نیاز بازار 
 ، در شــرایط مختلــف اقتصــادی و اجتماعــی کشــور

اظهار داشت:
»شــرکت مارگارین همواره از مجموعه‌های فعال 

و اثرگــذار در جبهــه اقتصــادی کشــور بــوده اســت. 
کارکنــان این شــرکت بــا روحیــه مســئولیت‌پذیری، 
، نقــش مهمــی در اســتمرار  تعهــد و تــاش مســتمر
تولیــد، تأمیــن نیــاز بــازار و حفــظ ثبــات در زنجیره 
تأمین محصولات غذایی کشور ایفا کرده‌اند؛ به‌ویژه 
در دوره‌هایــی کــه کشــور بــا شــرایط و بحران‌هــای 

خاص مواجه بوده است.«
مارگاریــن؛ هفــت دهــه حضــور مؤثــر در صنعت 

کشور
در ادامه این بازدید، دکتر محمدزاده، مدیرعامل 
شــرکت مارگاریــن، با تشــریح جایــگاه ایــن مجموعه 
، بــر نقــش تاریخی و  در صنعــت غــذا و روغــن کشــور

کید کرد. راهبردی شرکت در تأمین نیازهای بازار تأ
وی گفت:

»شرکت مارگارین به عنوان یکی از زیرمجموعه‌های 
ارزشــمند و اســتراتژیک بانــک ملــی ایــران، بــا بیش از 
۷۰ ســال ســابقه فعالیــت، همــواره در زمــره برندهــای 
معتبر و شناخته‌شــده صنعت غذا قرار داشته است. 
ایــن مجموعه با تکیــه بر دانش روز، ســرمایه انســانی 
متخصص و تجربیات ارزشمند خود، مسیرهای تازه‌ای 

را برای توسعه و خودکفایی در پیش گرفته است.«
مدیرعامــل مارگاریــن افــزود: »امــروز مفتخریم که 
در حــوزه تأمیــن نیازهــای صنــف، صنعــت و خانوار 
نقش‌آفرینــی می‌کنیــم و تــاش داریــم بــا اجــرای 
پروژه‌هــای توســعه‌ای، ســهم بیشــتری در تقویــت 
کشــور و توســعه زیرســاخت‌های  امنیــت غذایــی 
تولیــدی ایفــا کنیــم. دســتاوردهای امــروز شــرکت، 
حاصــل تــاش جمعــی کارکنانــی اســت کــه در خط 

مقدم تولید و اقتصاد کشور فعالیت می‌کنند.«
توسعه داخلی؛ راهبردی برای آینده صنعت غذا

بازدیــد ســخنگوی دولــت از شــرکت مارگاریــن را 
می‌تــوان نشــانه‌ای از توجــه سیاســت‌گذاران بــه 
اهمیــت صنایع غذایــی و نقــش آن در اقتصاد ملی 
دانســت. در جریان این بازدید، بر ضرورت استمرار 
ســرمایه‌گذاری در پروژه‌های توســعه‌ای، حمایت از 
کثری از توان متخصصان  تولید ملی، استفاده حدا
داخلــی و تقویــت زیرســاخت‌های صنعتــی کشــور 

کید شد. تأ
شــرکت مارگاریــن در ســال‌های اخیــر بــا اجــرای 
طرح‌هــای توســعه‌ای و حرکــت بــه ســمت تکمیــل 

زنجیــره ارزش، تــاش کــرده اســت جایــگاه خــود را 
به عنــوان یکــی از بازیگــران کلیدی صنعــت روغن و 
چربی کشور تثبیت کند؛ مسیری که با بهره‌برداری از 
پروژه‌های جدید می‌تواند به افزایش ظرفیت تولید، 
ارتقای بهره‌وری و تحقق اهداف خودکفایی در این 

بخش راهبردی منجر شود.
در شــرایطی کــه امنیــت غذایــی و توســعه پایــدار 
صنایع غذایی بیش از گذشته مورد توجه قرار گرفته 
است، پروژه‌های در دست اجرای مارگارین نمونه‌ای 
از ظرفیت‌های موجود در صنعت کشــور برای خلق 
ارزش افزوده، توســعه فناوری و کاهش وابستگی به 
خــارج محســوب می‌شــوند؛ ظرفیتی که بــا حمایت 
سیاســت‌گذاران و تــداوم ســرمایه‌گذاری، می‌توانــد 
نقــش مهمــی در آینــده صنعت غــذا و اقتصــاد ملی 

ایفا کند.

بازدید سخنگوی دولت از شرکت مارگارین؛
تأکید بر توسعه زنجیره ارزش و پیشبرد پروژه‌های راهبردی خودکفایی
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دکتر مهدی کریمی تفرشی، رئیس هیئت‌مدیره گروه صنایع غذایی گلها، با 
کید  ، تأ اشاره به نقش صنعت غذا در شرایط جنگ اقتصادی و نوسانات بازار
کـــرد: تولیدکنندگان این حـــوزه همواره در خـــط مقدم تأمیـــن امنیت غذایی 
کشور قرار داشته‌اند و با وجود چالش‌هایی مانند کمبود مواد اولیه و فعالیت 

واسطه‌ها، روند تولید متوقف نشده است.
رئیـــس هیئت‌مدیره گـــروه ام ال کا تـــی در گفت‌وگو بـــا خبرنـــگار کارآفرینی و 
صنعت غذا، با اشاره به شـــرایط صنعت غذا در دوران جنگ اقتصادی گفت: 
تولیدکنندگان صنایع غذایی همواره در خط مقدم جبهه اقتصادی قرار دارند. 
در دوره جنگ و فشـــارهای اقتصادی، صنعت غذا با نوســـانات زیادی به‌ویژه 
در حوزه تأمین مواد اولیه مواجه شـــد. در برخی مقاطـــع واردات مواد اولیه با 
محدودیت‌هایی روبه‌رو شـــد و همین موضوع باعث شـــد برخی واســـطه‌ها و 

لان در بازار مواد اولیه رشد قابل توجهی پیدا کنند. دلا

وی افـــزود: در آن مقطـــع شـــاهد بودیم که برخی واســـطه‌ها کـــه پیش‌تر در 
بازارهای ارز و سکه فعالیت داشتند، وارد بازار مواد اولیه غذایی و حتی دارویی 
شدند. متأســـفانه به دلیل شـــرایط جنگی، نظارت‌ها نیز با محدودیت‌هایی 
مواجـــه بود و ایـــن موضوع زمینه سوءاســـتفاده برخـــی افراد را فراهـــم کرد. به 
اعتقاد من لازم اســـت پس از عبور از این شرایط، این موضوع به‌صورت دقیق 
آسیب‌شناسی شود و با افرادی که در تأمین مواد اولیه اختلال ایجاد کرده‌اند 

برخورد قانونی صورت گیرد.
کریمی تفرشی درباره انتظارات فعالان صنعت غذا از دولت در دوره پساجنگ 
نیز گفت: نهادهای دولتی همـــواره می‌توانند نقش ســـازنده‌ای در حمایت از 
تولید ایفا کنند، اما مهم آن است که این حمایت‌ها به‌صورت عملی و در میدان 
کنون که به‌تدریج از فضای جنگ فاصله می‌گیریم، امید  تولید انجام شـــود. ا
در فضای اقتصادی کشور در حال شکل‌گیری است و همین امید می‌تواند به 

رشد تولید کمک کند.
گر شـــرایطی فراهم شود که تولیدکنندگان، کارآفرینان و تجار  وی ادامه داد: ا
ایرانی بتوانند در یک فضای رقابتی مشـــابه فعالان اقتصادی کشورهای دیگر 
فعالیت کنند، ظرفیت‌های واقعی اقتصاد ایران بیشتر نمایان خواهد شد. ایران 
از نظر توانمندی‌های تولیدی و اقتصادی ظرفیت‌های بالایی دارد و در صورت 
فراهم شـــدن شرایط مناســـب می‌تواند جایگاه بهتری در تجارت منطقه‌ای و 

جهانی به دست آورد.
این فعال صنعت غذا در بخش دیگری از ســـخنان خود به اهمیت همدلی 
میان فعالان اقتصادی اشـــاره کرد و گفت: تجربه دوران جنگ نشان می‌دهد 
که هر زمان همدلی و همکاری میان مردم، تولیدکنندگان و فعالان اقتصادی 
افزایش یافته، کشور توانسته از بحران‌ها عبور کند. در شرایط سخت اقتصادی، 
تولیدکنندگان باید در کنار یکدیگر باشند و حتی در تأمین مواد اولیه و امکانات 

نیز از یکدیگر حمایت کنند.
کید بـــر اهمیت برندهای ملـــی در اقتصاد کشـــور افزود:  کریمی تفرشـــی با تأ
کشورها علاوه بر پرچم سیاسی، پرچم اقتصادی نیز دارند. در بسیاری از کشورها 
ممکن است روابط سیاسی وجود نداشته باشد، اما برندهای اقتصادی آنها در 
بازارهای مختلف حضور دارند. از این رو توجه به برندهای ایرانی و تقویت آنها 

می‌تواند نقش مهمی در توسعه اقتصاد و تجارت کشور داشته باشد.
وی همچنین با اشاره به تنوع محصولات گروه صنایع غذایی گلها گفت: این 
مجموعه در حال حاضر حدود ۷۰۰ قلم کالا در ســـبد محصولات خود دارد و از 
نظر تنوع محصول در میان شرکت‌های صنایع غذایی کشور در جایگاه بالایی 

قرار دارد که این موضوع برای ما افتخارآمیز است.
رئیس هیئت‌مدیره گروه صنایع غذایی گلها در پایان با اشاره به سابقه فعالیت 
این برند گفت: صنایع غذایی گلها امروز نزدیک به یک قرن سابقه فعالیت دارد و 
این تداوم حضور به دلیل حفظ کیفیت، ثبات در تولید و تعهد به خدمت‌رسانی 
به مردم ایران بوده است. امیدواریم در سال‌های آینده نیز بتوانیم همچنان 
در کنار مصرف‌کنندگان و فعالان صنعت غذا به فعالیت خود ادامه دهیم و به 

عنوان یک برند ملی در خدمت اقتصاد کشور باشیم.

صنعت غذا در خط مقدم جنگ اقتصادی قرار دارد
ح کرد:  دکتر مهدی کریمی تفرشی “رئیس هیئت مدیره گروه صنایع غذایی گلها” مطر
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مهرداد رضاعلی مدیرعامل شــرکت افشــان پروتئین )برند 
کید بر کیفیت رقابت‌پذیر فرآورده‌های گوشــتی  ســورن( با تأ
ایران در بازارهای منطقه‌ای، تسهیل در فرآیند واردات مواد 
اولیــه و رفــع موانع گمرکــی را کلیــد اصلی کاهــش هزینه‌های 

تولید و تعدیل قیمت محصولات پروتئینی در بازار دانست.
بــه گــزارش کارآفرینــی و صنعــت غــذا، مهــرداد رضاعلــی، 
مدیرعامل شرکت افشان پروتئین با برند »سورن« در گفتگو 
با خبرنگار ما با اشاره به فعالیت این مجموعه در حوزه تولید 
انواع فرآورده‌های گوشــتی گفت: شرکت افشــان پروتئین در 

زمینه تولید انواع سوسیس و کالباس فعالیت می‌کند و تلاش 
ما همــواره بر این بوده اســت که با بهره‌گیری از ماشــین‌آلات 
کیفیت  پیشرفته و فناوری‌های روز دنیا، محصولاتی سالم و با

در اختیار مصرف‌کنندگان قرار دهیم.
کید بر نگاه نادرســت بخشــی از جامعه نســبت به  وی با تأ
فرآورده‌های گوشتی اظهار کرد: برخلاف برخی تصورات رایج، 
فرآورده‌هایــی ماننــد سوســیس و کالبــاس در صــورت تولید 
با اســتانداردهای صحیــح و فناوری‌های بــه‌روز می‌توانند از 
جمله محصولات غذایی ســالم باشــند. در مجموعــه ما نیز 
تلاش شده است با استفاده از تکنولوژی‌های مدرن و رعایت 
استانداردهای بهداشــتی، محصولاتی با کیفیت مناسب به 

بازار عرضه شود.
رضاعلی در ادامه با اشــاره به چالش‌های اقتصادی و تأثیر 
آن بر صنعت فرآورده‌های پروتئینی افزود: صنعت غذا همواره 
با فراز و نشیب‌هایی روبه‌رو بوده است، اما تولیدکنندگان این 
حوزه در شرایط سخت نیز به فعالیت خود ادامه داده‌اند. ما 

نیز تــاش می‌کنیم با وجود مشــکلات، مســیر تولید را حفظ 
کنیم و در خدمت جامعه باشیم.

وی درباره ظرفیت‌های توسعه این صنعت در کشور تصریح 
کرد: فرآورده‌های گوشتی تولیدشده در ایران از نظر کیفیت، 
طعــم و اســتانداردهای تولیــد در ســطح بالایی قــرار دارند و 
حتی قابلیت رقابت با محصولات اروپایی را دارند. به همین 
دلیل این صنعت می‌تواند در بازارهای منطقه‌ای نیز جایگاه 

مناسبی داشته باشد.
مدیرعامــل شــرکت افشــان پروتئین در پایــان با اشــاره به 
مســئله قیمــت محصــولات پروتئینــی گفــت: بخــش قابــل 
توجهــی از هزینه تولید به قیمــت مواد اولیه به‌ویژه گوشــت 
گر شــرایطی فراهم شــود کــه تولیدکنندگان  وابســته اســت. ا
بتوانند مواد اولیه را با ســهولت بیشــتری تأمین یا وارد کنند 
و در برخی فرآیندهای گمرکی و اداری تســهیل ایجاد شــود، 
می‌توان بخشــی از فشــار قیمتی را کاهش داد و مسیر تولید 

را هموارتر کرد.

مهرداد رضاعلی “مدیرعامل شرکت افشان پروتئین”: کیفیت فرآورده‌های گوشتی ایران در سطح منطقه رقابت‌پذیر است

از خامه قنادی تا ۵۰ محصول لبنی؛ روایت رشد »همسایه« از نهاوند تا بازارهای منطقه

حمید ســوری، مدیرعامل گــروه صنایع لبنی همســایه، از 
توسعه سبد محصولات این شرکت به بیش از ۵۰ قلم کالای 
لبنــی خبــر داد و گفــت: محصــولات همســایه عــاوه بر بــازار 
داخلی به کشورهای عراق و اردن صادر می‌شود و برنامه‌ریزی 

کستان نیز در دستور کار قرار دارد. برای ورود به بازار پا
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، مهندس حمید سوری، 
مدیرعامــل شــرکت نیکونــام نهاوند با نــام تجــاری »لبنیات 
همسایه«، در گفت‌وگو با خبرنگار ما، ضمن تشریح فعالیت‌ها 
و برنامه‌های این مجموعــه، از ظرفیت‌های تولید، بازارهای 

صادراتی و چالش‌های صنعت لبنیات سخن گفت.
ســوری در ابتدای این گفت‌وگو با اشــاره به سابقه فعالیت 
ایــن مجموعه اظهــار کرد: کارخانــه صنایع لبنــی نیکونام در 
سال ۱۳۷۸ با نام تجاری »همسایه« ثبت شد و در سال ۱۳۸۰ 
با اشتغال‌زایی برای حدود ۵۰ نفر به بهره‌برداری رسید. این 
مجموعه در ابتدا فعالیت خود را با تولید خامه قنادی و کره 

بسته‌بندی آغاز کرد.
وی افزود: امروز این مجموعه با توسعه خطوط تولید، بیش 

از ۵۰ قلــم محصول لبنــی را تولید می‌کند و عــاوه بر توزیع در 
سراسر کشور، صادرات به کشورهای همجوار از جمله عراق و 
اردن را نیز در برنامه دارد و در حال حاضر مقدمات صادرات 

کستان نیز در حال انجام است. به پا
مدیرعامل لبنیات همسایه با اشاره به استانداردهای کیفی 
محصولات این شرکت گفت: تمامی محصولات تولیدی این 
مجموعــه دارای پروانه ســاخت از وزارت بهداشــت و نشــان 
اســتاندارد ملی ایــران هســتند و همچنیــن گواهینامه‌های 
بین‌المللــی از جملــه ISO ،9001 ISO 22000 و سیســتم‌های 

کنترل کیفیت و ایمنی غذایی را دریافت کرده‌اند.
به گفته ســوری، در حال حاضــر حدود ۳۰۰ نفــر به صورت 
مستقیم در این مجموعه مشغول به کار هستند و نزدیک به 
۲۰۰۰ نفر نیز به صورت غیرمســتقیم از طریق زنجیره تأمین و 

توزیع با این مجموعه همکاری دارند.
وی در ادامه به شرایط دشوار صنعت لبنیات در سال‌های 
اخیر اشــاره کرد و گفت: ســال گذشــته برای صنعــت لبنیات 
ســال ســختی بود. مجموعه‌ای از شــرایط اقتصــادی، تغییر 
سیاست‌های ارزی و همچنین جنگ اقتصادی طولانی‌مدت 

علیه کشور، فشار زیادی بر تولیدکنندگان وارد کرد.
ســوری درباره حذف ارز ترجیحــی نیز توضیــح داد: از یک 
ســو حذف ارز ترجیحی می‌توانســت به شــفافیت اقتصادی 
که در گذشــته بخشــی از این ارزها به دســت  کمک کند، چرا
مصرف‌کننــده واقعــی نمی‌رســید و زمینــه سوءاســتفاده و 
رانــت را فراهم می‌کــرد. اما زمان اجرای این سیاســت بســیار 
گر این تغییرات در شــرایط مناســب‌تری انجام  مهم اســت. ا

می‌شــد، می‌توانســت اثرات مثبت بیشــتری بــرای اقتصاد و 
تولید داشته باشد.

مدیرعامل گــروه صنایــع لبنی همســایه در ادامــه با بیان 
انتظارات تولیدکنندگان از دولت گفت: انتظار فعالان صنعت 
از دولــت چنــدان پیچیــده نیســت. دولــت می‌تواند بــا ارائه 
تســهیلات ارزان‌قیمت بــه واحدهای تولیدی کمــک کند تا 
ماشین‌آلات فرسوده خود را نوسازی کنند. این اقدام هم به 
افزایش کیفیت محصولات و هم به کاهش قیمت تمام‌شده 

کمک خواهد کرد.
وی افــزود: نوســازی تجهیــزات تولیــدی می‌تواند صنعت 
لبنیات کشور را به اســتانداردهای روز جهانی نزدیک‌تر کند 

و در نهایت به نفع مصرف‌کننده و سلامت جامعه باشد.
کید کرد  سوری همچنین بر اهمیت ترویج مصرف لبنیات تأ
گر در کنار حمایت از تولید، فرهنگ‌ســازی و تبلیغ  و گفــت: ا
مصرف لبنیات نیز تقویت شــود، این موضوع می‌تواند تأثیر 
قابل توجهی بر سلامت جامعه داشــته باشد. حتی از منظر 
اقتصادی نیز کاهــش هزینه‌هــای درمانی، به‌ویــژه در حوزه 
سلامت اســتخوان و دندان، می‌تواند بخشــی از هزینه‌های 

نظام سلامت را کاهش دهد.
کید کرد: یکی از سیاست‌های مؤثر  وی در سخن پایانی تأ
در ســال‌های گذشــته این بود که موضوع غذای مردم کمتر 
گر این رویکرد ادامه  تحت تأثیر مســائل سیاســی قرار گیرد. ا
پیدا کند و سیاست‌ها به‌گونه‌ای تنظیم شود که مصرف مواد 
غذایی به‌ویژه لبنیات تقویت شود، می‌توان امیدوار بود که 

سلامت و نشاط بیشتری در جامعه شکل بگیرد.



46

کارآفرینی و صنعت غذا    مرداد 1405    شماره 89 دوره جدید )194(       INDUSTRYماهنامه 

Food Industry Magazine

F
o

o
d

 I
n

d
u

s
tr

y 
M

a
g

a
z

in
e

علی احسان ظفری )مدیرعامل شرکت صنایع غذایی احسان سپیده(:  صنعت لبنیات در سخت‌ترین شرایط نیز تولید را متوقف نکرد

محمود مرشدی، مدیرعامل ماشین‌سازی مرشد گوهر:
توسعه ماشین‌آلات بومی صنعت نان و شیرینی راهی برای کاهش وابستگی به خارج است

خبرنــگار کارآفرینــی و صنعــت غــذا با مهنــدس علی احســان 
ظفــری، مدیرعامــل شــرکت لبنــی احســان ســپیده و رئیــس 
هیئت‌مدیــره اتحادیــه تعاونی‌هــای فرآورده‌هــای لبنی کشــور، 
درباره وضعیت صنعت لبنیات در شرایط اخیر، چالش‌های تولید 

و چشم‌انداز این صنعت گفت‌وگو کرد.
تداوم تولید لبنیات در شرایط جنگی

ظفری در ابتدای این گفت‌وگو با اشاره به شرایط خاص کشور 
در سال جاری اظهار کرد: امسال سال متفاوتی بود و عملاً سال 
با شرایط جنگی آغاز شد. در چنین شرایطی، تولیدکنندگان کشور 
به‌ویــژه در صنعت غذا و بــه طور خاص صنعــت لبنیات وظیفه 
داشتند که برای تأمین نیازهای اساسی مردم پای کار بایستند.

وی افزود: بــا وجود فشــارهای نظامی، اقتصادی و سیاســی، 
خوشــبختانه تولیدکنندگان لبنی تلاش کردنــد تا زنجیره تأمین 
دچار اختلال نشود و هیچ‌یک از ویترین‌های لبنی در کشور خالی 
از محصول نباشــد. ایــن موضوع نشــان‌دهنده تلاش گســترده 

فعالان این صنعت برای حفظ امنیت غذایی کشور است.
رئیس هیئت‌مدیره اتحادیــه تعاونی‌هــای فرآورده‌های لبنی 
کشور ادامه داد: طبیعی اســت که در چنین شرایطی مشکلاتی 
مانند افزایش هزینه‌ها، کمبود برخی اقلام و نوسانات قیمتی نیز 
به وجود آمد، اما هم مردم با صبوری این شرایط را تحمل کردند 
و هم تولیدکنندگان با ایثار و تلاش مضاعــف اجازه ندادند روند 

تأمین محصولات لبنی متوقف شود.
انتظارات صنعت لبنیات از سه قوه

ظفــری در ادامــه بــه انتظــارات فعــالان صنعــت لبنیــات از 
کمیتی اشــاره کرد و گفت: بــرای عبور  دســتگاه‌های مختلف حا

از مشــکلات موجود، هر یک از قوا نقش مشخصی دارند. از قوه 
مقننه انتظار می‌رود قوانین و مقرراتی تدوین کند که موانع تولید 
کاهش یابد. برخی قوانین فعلــی در حوزه‌هایی مانند مالیات و 
تأمین اجتماعی به‌گونه‌ای تنظیم شــده که روند توســعه تولید 

را دشوار می‌کند.
یــم فاصلــه  ر ز قــوه مجریــه نیــز انتظــار دا ود: ا فــز وی ا
میــان دســتگاه‌های اجرایــی و تولیدکننــدگان کاهــش یابــد و 
تصمیم‌گیری‌ها با مشــارکت واقعی تشکل‌های تخصصی انجام 
شــود. متأســفانه در برخی موارد تصمیماتی اتخاذ می‌شــود که 

مبتنی بر کار کارشناسی مشترک با فعالان صنعت نیست.
به گفته ظفری، حضور و مشارکت واقعی تشکل‌های تخصصی 
در فرآیند تصمیم‌ســازی می‌تواند به انتخاب راهکارهای مؤثرتر 
برای عبور از شــرایط اقتصادی و کاهش فشــار بر تولیدکنندگان 

کمک کند.
تنوع تولید در شرکت احسان سپیده

مدیرعامل شرکت لبنی احسان سپیده در بخش دیگری از این 
گفت‌وگو به معرفی سبد محصولات این شرکت پرداخت و گفت: 
در حال حاضر حدود ۱۱۰ قلم محصول در پنج گروه کالایی در این 

مجموعه تولید می‌شود.
وی توضیح داد: این محصولات شــامل شــیرهای اســتریل و 
طعم‌دار، انواع پنیر، انواع ماست، دوغ و همچنین آبمیوه است. 
علاوه بر این، محصولاتی مانند خامه نیز در کنار این فرآیندهای 

تولیدی در شرکت تولید و عرضه می‌شود.
ظفری ادامه داد: شرکت احسان سپیده با برند »SP« توانسته 
ضمــن حفــظ اشــتغال و ظرفیــت تولیــد، در بازارهــای داخلــی 

حضــور مؤثری داشــته باشــد و در برخــی بازارهــای صادراتی نیز 
فعالیت کند.

کاهش سرانه مصرف لبنیات و اثر آن بر تولید
وی با اشاره به یکی از چالش‌های مهم صنعت لبنیات کشور 
گفت: کاهش سرانه مصرف لبنیات در کشور یک واقعیت جدی 
اســت و این مســئله طبیعتاً بر میــزان تولید نیز تأثیــر می‌گذارد. 
معمولاً نخستین نشانه‌های کاهش تولید در واحدهای کوچک و 
متوسط دیده می‌شود و در ادامه ممکن است واحدهای بزرگ‌تر 

نیز با این مسئله مواجه شوند.
قدردانی از رسانه‌های تخصصی

ظفــری در پایــان بــا قدردانــی از رســانه‌های تخصصــی حــوزه 
صنایع غذایی گفت: رســانه‌هایی که به‌طور مســتمر مســائل و 
دغدغه‌هــای صنعت غــذا را پیگیــری می‌کنند نقــش مهمی در 
اطلاع‌رســانی و تقویــت ارتبــاط میــان صنعــت و جامعــه دارند و 
می‌تواننــد بــه دیده شــدن مشــکلات و ظرفیت‌های ایــن حوزه 

کمک کنند.

گــزارش کارآفرینــی و صنعــت غــذا، محمــود مرشــدی،  بــه 
، در گفت‌وگو  مدیرعامــل شــرکت ماشین‌ســازی مرشــد گوهــر
کید بــر توانمنــدی صنعتگــران داخلی در  با خبرنــگار ما، بــا تأ
طراحی و ســاخت تجهیــزات صنایــع غذایی گفــت: هدف ما 
توسعه ماشین‌آلات مورد نیاز صنعت نان و شیرینی در داخل 

کشور و کاهش وابستگی به واردات است.
وی افــزود: سال‌هاســت در حــوزه صنعــت نــان و شــیرینی 
فعالیت داریم و همواره تلاش کرده‌ایم نیازهای این صنعت را 
شناسایی کرده و برای آن راهکارهای عملی ارائه دهیم. هدف 
اصلی ما این اســت که تا حد امکان وابســتگی این صنعت به 
تجهیــزات خارجــی کاهــش یابــد و ماشــین‌آلات مورد نیــاز در 

داخل کشور طراحی و تولید شود.
مدیرعامل ماشین‌ســازی مرشــد گوهر درباره تأثیر شــرایط 
اخیر کشــور بر تولیــد در صنعت غذا نیز گفــت: در دوره‌ای که 
شــرایط خاصی در کشور ایجاد شد و جمعیت برخی شهرها از 
جمله تهران کاهش یافت، طبیعتاً میــزان تولید نیز در برخی 

مناطق تحت تأثیر قرار گرفت. در برخی مقاطع تولید حتی تا 
حدود ۳۰ درصد ظرفیت کاهش یافت، اما تولید نان به عنوان 
یک کالای اساسی هیچ‌گاه متوقف نشد، چرا که این محصول 

جزو نیازهای روزمره مردم است.
وی با اشاره به ظرفیت‌های صادراتی صنعت ماشین‌سازی 
و صنایــع غذایــی ایــران بیــان کــرد: خوشــبختانه صنعتگران 
ایرانــی طــی ســال‌های اخیــر پیشــرفت‌های قابــل توجهــی 
داشــته‌اند و امــروز بســیاری از تجهیــزات و فناوری‌های مورد 
نیاز صنایع مختلف با کیفیت مناســب در داخل کشور تولید 
می‌شــود. در بســیاری از مناطق جهان از جمله آفریقا، اروپا و 
کشورهای حوزه CIS نیز به این توانمندی‌ها نیاز وجود دارد.

مرشــدی ادامــه داد: با این حال توســعه صــادرات نیازمند 
فراهم شدن برخی زیرساخت‌هاست. مسائلی مانند تسهیل 
امور گمرکی، بهبود شرایط حمل‌ونقل، تقویت سیستم بانکی 
و حــل مشــکلات انتقــال پــول از جملــه موضوعاتی اســت که 

کمیت است. نیازمند حمایت و برنامه‌ریزی در سطح حا

مدیرعامل ماشین‌سازی مرشد گوهر در پایان با توصیه به 
ســرمایه‌گذاران حوزه صنعت نان و شــیرینی گفت: افرادی که 
قصد ورود بــه این صنعت را دارند بهتر اســت پیش از هرگونه 
ســرمایه‌گذاری، از مشــاوره تخصصــی اســتفاده کننــد. مــا نیز 
آماده‌ایم به علاقه‌مندان این حوزه مشاوره رایگان ارائه دهیم 
گاهی بیشــتر انجام شــود و مســیر  تا ســرمایه‌گذاری آن‌هــا با آ
راه‌انــدازی و بهره‌بــرداری از واحدهــای تولیــدی بــا موفقیــت 

طی شود.
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مجید کلانتری»مدیرعامل شرکت فرآورده های غذایی سمیه«:
فرهنگ مصرف تنقلات سالم را با توسعه برند »کشکام« گسترش می‌دهیم

مدیرعامل شرکت فرآورده‌های غذایی ســمیه در گفت‌وگو با کارآفرینی و صنعت 
غذا، با اشــاره به چالش‌های پیش‌روی صنعت غذا، از افزایش شــدید قیمت مواد 
اولیه و کمبود برخی اقلام پتروشیمی به عنوان مهم‌ترین مشکلات تولیدکنندگان یاد 
کرد و در عین حال از برنامه این شرکت برای توسعه تنقلات سالم با برند »کشکام« 

خبر داد.
مهنــدس کلانتــری در ابتــدای ایــن گفت‌وگو با اشــاره به ســابقه فعالیت شــرکت 
فرآورده‌های غذایی سمیه اظهار کرد: شرکت سمیه در سال ۱۳۵۹ به ثبت رسید و 
فعالیت خود را با تولید آبلیمو آغاز کرد. در ادامه مسیر، به تدریج محصولات دیگری 

مانند کشک، گلاب، آبغوره و انواع ترشیجات به سبد تولیدی شرکت اضافه شد.
وی افــزود: امــروز برنــد ســمیه بیــش از هــر چیــز بــا محصــول کشــک در میــان 
مصرف‌کنندگان شناخته می‌شود. پس از آن نیز آبلیمو از محصولات مهم و پرمصرف 
این مجموعه به شمار می‌رود. در سال‌های اخیر نیز محصولی با نام »کشکام« را به 

بازار عرضه کرده‌ایم که نوعی کشک خشک تنقلاتی محسوب می‌شود.
مدیرعامل شــرکت فرآورده‌های غذایی ســمیه درباره این محصول توضیح داد: 
کشکام در واقع یک اسنک ســالم و مفید است که حدود ۳۰ درصد پروتئین دارد و 
می‌توان آن را در دسته محصولات فانکشنال یا کارکردی قرار داد. خوشبختانه این 

محصول تا حد زیادی با استقبال مصرف‌کنندگان مواجه شده است.
وضعیت تولید در شرایط دشوار اقتصادی

کلانتری در ادامه با اشاره به شرایط دشوار تولید در دوره‌های بحرانی اخیر گفت: 
صنعت غذا جزو معدود صنایعی است که هیچ‌گاه به طور کامل متوقف نمی‌شود، 
زیرا غذا و دارو از نیازهای اصلی مردم هســتند. به همین دلیل تولید در این حوزه 

ادامه داشت، هرچند با کاهش نسبی مواجه شد.
وی افزود: در مقاطعی برخی بازارها، به‌ویژه بازار تهران، آســیب بیشــتری دیدند 
و همین موضوع بر میزان فروش و تولید تأثیر گذاشت. با این حال از ابتدای سال 
جاری شــرایط تا حد زیادی به حالت عادی بازگشته و روند تولید مجدداً در مسیر 

طبیعی خود قرار گرفته است.
تورم و مواد اولیه؛ چالش جدی تولیدکنندگان

مدیرعامل سمیه مهم‌ترین چالش فعلی تولیدکنندگان صنایع غذایی را افزایش 
شدید قیمت مواد اولیه عنوان کرد و گفت: مهم‌ترین دغدغه امروز صنعتگران، تورم 
و رشد لجام‌گسیخته قیمت مواد اولیه است. در حالی که قیمت نهاده‌های تولید به 
سرعت افزایش می‌یابد، تولیدکنندگان امکان افزایش همزمان قیمت محصولات 

خود را ندارند و این موضوع فشار زیادی به شرکت‌ها وارد می‌کند.
او همچنین به کمبود برخی مواد اولیه در حوزه پتروشیمی اشاره کرد و گفت: در 
حال حاضر در تأمین برخی اقلام مانند مواد پلی‌اتیلنی و پلی‌پروپیلنی با مشکلاتی 

روبه‌رو هستیم که این مسئله بر بسته‌بندی و هزینه‌های تولید اثر می‌گذارد.
انتظارات از دولت برای حمایت از تولید

گر  کلانتری درباره انتظارات فعالان صنعت غذا از مسئولان کشور نیز اظهار کرد: ا
مسیرهای حمل‌ونقل دریایی و واردات مواد اولیه تسهیل شود، هزینه‌های تولید 
کاهش خواهد یافت. حمل‌ونقل ریلی هزینه تمام‌شــده بالاتــری دارد، اما واردات 

از طریق کشتی می‌تواند به تعدیل قیمت‌ها و تأمین بهتر مواد اولیه کمک کند.

وی افزود: امیدواریم مســئولان با تصمیمات مناسب از تولیدکنندگان حمایت 
کننــد تا صنعت غذا بتواند با ثبات بیشــتری به فعالیت خود ادامه دهــد و بازار نیز 

به آرامش برسد.
برنامه‌های آینده و توسعه تنقلات سالم

مدیرعامل شرکت فرآورده‌های غذایی سمیه در ادامه از برنامه‌های این شرکت 
برای توسعه محصولات جدید خبر داد و گفت: در حوزه تنقلات سالم برنامه‌های 
تازه‌ای در دست اجرا داریم و به‌زودی محصول جدیدی را به بازار عرضه خواهیم 
کرد. ترجیح می‌دهم جزئیات آن پس از ورود به بازار اعلام شود، اما هدف ما تقویت 

فرهنگ مصرف تنقلات سالم است.
کید کــرد: این محصولات نیز در قالب برند »کشــکام« و بــا رویکردی تازه و  وی تأ

جوان‌تر به بازار عرضه خواهند شد.
نقش تشکل‌های صنفی در صنعت غذا

مدیرعامل ســمیه در بخش دیگری از این گفت‌وگو به نقش تشکل‌های صنفی 
در پیگیری مطالبات صنعت غذا اشــاره کرد و گفت: به نظر می‌رســد تشــکل‌های 
صنفی هنوز جایگاه مؤثــری در فرآیند تصمیم‌گیری‌های دولتــی ندارند. در حالی 
که انتظار می‌رود این تشــکل‌ها به عنوان نماینده واقعی صنعتگران در جلســات 

سیاست‌گذاری حضور داشته باشند و نظرات آن‌ها مورد توجه قرار گیرد.
وی ادامــه داد: در بســیاری از مــوارد، جلســات بیشــتر بــه هماهنگی‌هــای 
داخلی محدود می‌شــود و کمتر شــاهد آن هســتیم که مســئولان دولتــی پیش از 
تصمیم‌گیری‌ها نظر تشــکل‌ها را جویا شوند. به نظر می‌رسد در این بخش نیاز به 

تقویت جایگاه تشکل‌های تخصصی وجود دارد.
سخن پایانی

در پایــان این گفت‌وگــو، مهندس کلانتــری با قدردانــی از رســانه‌های تخصصی 
گروفودنیوز نقش مهمی در انعکاس  حوزه صنایع غذایی گفت: رسانه‌هایی مانند ا
مســائل و دغدغه‌های صنعتگــران دارنــد و می‌توانند به دیده‌شــدن مشــکلات و 
ظرفیت‌های این صنعت کمک کنند. امیدوارم شرایطی فراهم شود که مردم ایران 
در آرامــش و رفاه بیشــتری زندگی کننــد و ما نیز بتوانیــم در کنــار هم‌وطنان‌مان از 

پیشرفت کشور لذت ببریم.
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کنســرو ایــران، در  دکتــر مســعود بختیــاری، رئیــس ســندیکای صنایــع 
گفت‌وگویی صریح با ماهنامه کارآفرینی و صنعت غذا، ضمن تشریح پایداری 
، از بحــران ۴ تا ۵  “معجزه‌آســای” زنجیــره تأمیــن غــذا در دوران بحران اخیــر
برابری نیاز به ســرمایه در گردش پس از حذف ارز ترجیحی سخن گفت. وی 
همچنین با تقدیر از اقدام شجاعانه سازمان غذا و دارو در حل چالش ۱۰ ساله 
کمیتی از  تعدد پروانه‌های ساخت، خواستار الگوبرداری ســایر نهادهای حا

این تسهیل‌گری بی‌سابقه شد.
اعجاز صنعت غذا در شرایط بحرانی جنگ ۴۰ روزه

دکتــر بختیــاری بــا تقدیــر از تلاش‌هــای رســانه‌های تخصصــی در انعکاس 
صدای تولیدکنندگان، عملکرد صنعت غذا و صنایع تبدیلی در دوران جنگ 
گر کسی در هزاره سوم به معجزه باور  اخیر را به »معجزه« تشبیه کرد و گفت: »ا
داشته باشد، آن چیزی که صنایع غذایی و کنسروی کشور طی جنگ نزدیک 
به ۴۰ روزه اخیر رقم زد، چیزی در حد اعجاز بود. تن نحیف و کم‌رمق صنعت 
غذا توانســت این شرایط بحرانی را به سلامت پشت ســر بگذارد؛ به‌طوری‌که 

خود من هم به عنوان یک فعال اقتصادی شگفت‌زده شدم.«
وی افــزود:»در کــوران جنگ، همــکاران ما حتــی برای یک لحظه دســت 
از تــاش برنداشــتند. بــرای نخســتین بــار در ســالیان گذشــته، کارخانه‌هــا 
به‌جای تعطیلی متداول ۱۴ الی ۱۵ روزه در آغاز سال برای اورهال )بازسازی 
خطوط(، تنها پس از ۴ الی ۵ روز فعالیت خود را آغاز کردند. ما اجازه ندادیم 
هیچ‌گونــه کمبــود کالا در ســطح عرضه احســاس شــود، هرچند ایــن کار به 
قیمت خالی شدن ذخایر اســتراتژیک و هزینه‌های گزاف برای تولیدکننده 

تمام شد.«

حذف عجولانه ارز ترجیحی؛ نقدینگی، گلوگاه اصلی تولید
رئیس ســندیکای صنایع کنســرو ایران با اشــاره به جراحــی ارزی دولت در 
اواخر ســال گذشــته اظهــار داشــت:»حذف ارز ترجیحی و حرکت به ســمت 
، اقدامــی درســت، شــجاعانه و ضــد رانت بــود؛ اما  تک‌نرخــی ســازی نــرخ ارز
شــوربختانه این اقدام بــه صورتــی عجولانه، شــتاب‌زده و بدون بسترســازی 
مناســب رخ داد. اقدام شایســته‌ای که در زمان نابهنگام و با شیوه نادرست 

اجرا شد، تبعات منفی شدیدی بر جای گذاشت.«
گر بگویم کمر صنعت زیر بار تأمین نقدینگی شکسته  کید کرد:»ا بختیاری تأ
اســت، گزافه نگفته‌ام. امروز کارخانه‌ها برای تأمین مــواد اولیه خود به ۴ تا ۵ 
برابر سرمایه در گردش بیشتر نیاز دارند؛ این در حالی است که بانک‌ها نیز با 
مضیقه شــدید مواجه هســتند و روش‌های نوین و جایگزین تأمین مالی نیز 

در کشور نهادینه نشده است.«
تسهیل‌گری و بهبود فضای کسب‌وکار؛ مطالبه‌ای بدون نیاز به بودجه و ارز
وی مهم‌تریــن انتظار بخــش خصوصی از دولــت را نه تأمین منابــع مالی یا 
ارزی، بلکه »تســهیل‌گری« دانســت و تصریح کرد:»انتظار نخســت ما بهبود 
محیط کســب‌وکار اســت. این حوزه اصلاً ربطی به منابــع ارزی، مضیقه‌های 
کمیت است.  مالی یا تحریم‌ها ندارد؛ بلکه کاملاً در ید تصمیم‌گیری و اراده حا
کم شــود و فرآیندهای زائد  دولت باید اجازه دهد آرامــش بر فضای تولید حا

اداری را حذف کند.«
پیروزی بزرگ تشکلی؛ پایان کابوس ۱۰ ساله تعدد پروانه‌های ساخت

دکتر بختیــاری در بخش دیگری از این گفتگو، با اعلام یک خبر خوشــایند 
برای جامعه صنایــع غذایی گفت:»پس از بیش از یــک دهه پیگیری مداوم 
تشکل‌ها و فعالان صنعت غذا، سرانجام با ابلاغ دستورالعمل جدید سازمان 
غذا و دارو، تعدد پروانه‌های ســاخت به حداقل ممکن رسید. این دستاورد 
گــر ناامید نشــویم و بــا همگرایــی پیگیر مطالبــات خود  بــزرگ ثابت کرد کــه ا

باشیم، کارهای بزرگی رقم خواهد خورد.«
وی با تمجید ویژه از رئیس سازمان غذا و دارو افزود: »نام دکتر پیرصالحی 
در تاریخ صنایع غذایی ایران به دلیل رویکرد شجاعانه و تسهیل‌گرانه‌شان در 
رفع تعدد پروانه‌های ساخت جاودانه خواهد شد. مدیران دولتی باید بدانند 
این صندلی‌ها گذرا اســت و فرصت خدمت کوتاه؛ از این رو ســایر دستگاه‌ها 
نظیر ســازمان دامپزشــکی نیز باید از این الگوی موفق تسهیل‌گری استفاده 

کنند و نگرش خود را تغییر دهند.«
ابتکار جدید بخش خصوصی: تقدیر از مدیران دولتی کارآمد

رئیــس ســندیکای صنایع کنســرو ایران بــا مطرح کــردن یک ایــده نوآورانه 
گفت:»ما می‌خواهیم سنت همیشــگی را دگرگون کنیم. همواره مرسوم بوده 
کنون ما در  که نهادهــای دولتی به بخش خصوصی لــوح تقدیر بدهند؛ امــا ا
تشکل‌های بخش خصوصی و اتاق‌های بازرگانی قصد داریم از مدیران دولتی 
که خط قرمز مشترک  تسهیل‌گر و شجاعی که بدون آسیب به سلامت جامعه )

همه ماست( گره از کار تولید باز می‌کنند، به طور ویژه تقدیر کنیم.«

رئیس سندیکای صنایع کنسرو ایران: 

صنعت غذا در بحران اخیر »اعجاز« آفرید، اما حذف ارز 
ترجیحی کمر نقدینگی تولید را شکست
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یوسف قاضی‌عسگر “مدیرعامل شرکت بیسکوئیت فرخنده “: پیروزی سربلند صنعت غذا در محاصره اقتصادی / 
فراخوان برای مشارکت تشکل‌ها در تصمیم‌سازی‌های پساجنگ

، مدیرعامــل گــروه فرخنــده و  دکتــر یوســف قاضی‌عســگر
هلدینــگ دانــا، در گفتگو بــا کارآفرینــی و صنعت غــذا ضمن 
تحلیل تاب‌آوری صنعت غــذا در دوران محاصره اقتصادی، 
از اســتراتژی‌های صادراتــی ایــن هلدینــگ و لــزوم مشــارکت 
تشکل‌های تخصصی در تصمیم‌گیری‌های دولتی برای عبور 

از چالش‌های پساجنگ سخن گفت.
صنعت غذا؛ سدی در برابر ناامنی روانی و اقتصادی

دکتــر قاضی‌عســگر با اشــاره بــه تجربــه زیســته صنعتگران 
در دوران اخیــر، اظهــار داشــت: »ما دوران بســیار ســختی را 
پشــت ســر گذاشــتیم، اما امروز می‌توان با قاطعیت گفت که 
صنعت غذا از آزمون تحریم‌ها و محاصره اقتصادی، سربلند 
و پیروز بیرون آمــد. این پایداری به دشــمنان ثابت کرد که از 
مسیر فشار بر سفره مردم به نتیجه نخواهند رسید و همین 

کره را دیکته کرد.« واقعیت، ضرورت تفاهم و مذا
وی ضمن قدردانی از همکاران خود و حمایت‌های دولتی 
در ایــام بحــران، افــزود: »تأمیــن نیازهــای اساســی مــردم در 
شــرایطی که امنیت غذایی هدف قرار گرفته بود، مجاهدتی 

بود که اجازه نداد حس ناامنی در جامعه رخنه کند.«
چابکی صادراتی؛ از پلن B تا عبور از بن‌بست‌های مرزی

مدیرعامــل هلدینــگ دانــا در تحلیــل وضعیت صــادرات 
در زمان انســداد مســیرهای راهبــردی و تنگه‌هــای تجاری، 
تصریح کرد: »تحریم‌های طولانی‌مدت به شرکت‌های ایرانی 
آموخته است که چگونه چابک باشند. ما در هلدینگ دانا با 
فعال‌سازی ســناریوهای جایگزین )پلن B و C(، اجازه توقف 
در روند فعالیت‌هــا را ندادیم. امروز با بازگشــایی مســیرها، از 
این تجربیات برای جهش در بازارهای بین‌المللی اســتفاده 

خواهیم کرد.«
مطالبــه اصلــی از دولــت: تصمیم‌ســازی مشــترک، نــه 

یک‌جانبه
رئیس کمیســیون صنایــع غذایی اتــاق بازرگانــی اصفهان 
در پاســخ بــه پرسشــی دربــاره انتظــارات از دولــت جدیــد، بر 
کید کرد: »انتظار ما مشارکت واقعی  یک خواســته شــفاف تأ

گر  بخش خصوصی و تشــکل‌ها در “تصمیم‌ســازی” است. ا
ک بگذارند،  دولتمردان اهداف خود را با تشــکل‌ها به اشــترا
مــا می‌توانیــم راهکارهــای اجرایــی ســاده‌تر و دقیق‌تــری 
بــرای رســیدن بــه آن اهــداف پیشــنهاد دهیــم تــا از صــدور 

بخشنامه‌های مخل پیشگیری شود.«
کارنامه درخشان کمیسیون صنایع غذایی؛ اصلاحات 

تاریخی در صدور پروانه‌ها
دکتر قاضی‌عسگر با اشاره به فعالیت‌های مستمر تشکلی، 
به دســتاوردهای کمیســیون صنایع غذایی اصفهان اشاره 
کــرد و گفــت: »علیرغم شــرایط خاص، جلســات ما بــا حضور 
نماینــدگان مجلــس و تصمیم‌گیــران متوقــف نشــد. یکــی از 
بزرگتریــن موفقیت‌های مــا، ورود جدی به موضــوع “پروانه 
ساخت” بود که با حمایت مســئولان مربوطه، منجر به یک 

اصلاح ساختاری و تاریخی در کشور شد.«
سخن پایانی: اتحاد برای ایران پیشرفته

این فعال شــاخص صنعت غذا در پایان خاطرنشــان کرد: 
، ایستادن دولتمردان  »تنها راه ساختن کشوری پیشرفته‌تر
و تصمیم‌گیران در کنار تولیدکنندگان اســت. ما نیازمند یک 

جبهه واحد برای توسعه هستیم.«

مهندس امیررضا اســکندری “مدیرعامل شــرکت صنایع بهبوددهنده نان‌افزا” با اشاره به 
بیش از ۲۷ سال فعالیت این مجموعه در صنعت آرد و نان گفت: با وجود چالش‌هایی مانند 
کنون در  افزایش قیمت و کمبود مواد اولیه، نان‌افزا توانســت روند تولید خــود را حفظ کند و ا

کنار تأمین بازار داخلی، برنامه تقویت صادرات به کشورهای منطقه را نیز در دستور کار دارد.
به گــزارش کارآفرینــی و صنعت غذا، خبرنــگار کارآفرینــی و صنعت غذا، با مهنــدس امیررضا 
اســکندری، مدیرعامــل و عضــو هیئت‌مدیــره شــرکت صنایــع بهبوددهنــده نان‌افــزا، درباره 
فعالیت‌هــای این مجموعــه، چالش‌های صنعــت و چشــم‌انداز بازارهای داخلــی و صادراتی 

گفت‌وگو کرده است.
مهنــدس اســکندری در ابتــدای ایــن گفت‌وگــو با اشــاره بــه ســابقه فعالیت ایــن مجموعه 
اظهار کرد: شرکت صنایع بهبوددهنده نان‌افزا بیش از ۲۷ سال است که در حوزه تولید انواع 
بهبوددهنده‌های نان‌های حجیم و نیمه‌حجیم فعالیت می‌کند. در این مدت موفق شده‌ایم 
بیــش از ۱۵ محصول تخصصــی در این حوزه تولید کنیــم و می‌توان گفت نان‌افزا از نخســتین 
شرکت‌های بومی فعال در زمینه تولید بهبوددهنده‌های نان در کشور بوده است. خوشبختانه 
با وجود فراز و نشیب‌های فراوان در صنعت، توانسته‌ایم این مجموعه را در صنعت آرد و نان 

و غلات پایدار نگه داریم.
وی در ادامه با اشــاره بــه چالش‌های ســال‌های اخیر بــرای تولیدکنندگان گفــت: واقعیت 
این اســت که تولید همواره با چالش همراه بوده اســت و این موضوع محدود به یک صنعت 
خاص نیســت. با این حــال، در ســال‌های اخیر علاوه بر مشــکلات معمــول تولید، با شــرایط 
پیش‌بینی‌نشده‌ای نیز مواجه شدیم که تأثیرات قابل توجهی بر فعالیت واحدهای تولیدی 
گذاشت. افزایش قیمت مواد اولیه، کمبود برخی اقلام، و همچنین مدیریت نیروی انسانی در 

شرایط دشوار از جمله مسائلی بود که بسیاری از تولیدکنندگان با آن روبه‌رو شدند.
مدیرعامل شرکت صنایع بهبوددهنده نان‌افزا افزود: با وجود این شرایط، مجموعه نان‌افزا 

تلاش کــرد روند تولید خود را متوقف نکند. در دوره‌های ســخت، همــکاران ما در بخش‌های 
مختلف از تولید گرفته تا منابع انسانی با تعهد و تلاش بالا فعالیت کردند تا بتوانیم نیاز مشتریان 
و شــرکای تجاری خود را تأمین کنیم. شــاید همه اهدافی که در برنامه داشــتیم به طور کامل 

محقق نشد، اما خوشحالیم که توانستیم پاسخگوی مشتریان وفادار خود باشیم.
کنون تمرکز اصلی شرکت بر  اســکندری درباره برنامه‌های صادراتی این شــرکت نیز گفت: تا
کراتی از سوی برخی کشورهای  بازار داخلی بوده اســت، اما در عین حال درخواســت‌ها و مذا
منطقه، به‌ویژه در حوزه خاورمیانه و کشورهای همسایه، برای همکاری با ما مطرح شده است. 
به همین دلیل تقویت نگاه صادراتی در برنامه‌های آینده شرکت قرار دارد و امیدواریم بتوانیم 

در بازارهای منطقه‌ای حضور فعال‌تری داشته باشیم.
گر شــرایط اقتصادی بــا ثبات  وی همچنیــن با اشــاره بــه تحولات اقتصــادی اخیــر افــزود: ا

بیشتری همراه شود، قطعاً فرصت‌های بهتری برای 
توسعه صادرات، تأمین مواد اولیه و ارتقای کیفیت 
محصــولات فراهــم خواهــد شــد. صنایــع غذایی از 
بخش‌هایی اســت که می‌توانــد از چنین شــرایطی 
بهره‌مند شود و به رشد و توسعه بیشتر دست یابد.

اسکندری در پایان ضمن قدردانی از رسانه‌های 
تخصصــی حوزه صنعت غــذا گفت: رســانه‌ها نقش 
مهمــی در اطلاع‌رســانی و هم‌افزایــی میــان فعالان 
صنعــت دارنــد. مــا نیــز خــود را بخشــی از خانــواده 
صنعــت غــذا می‌دانیــم و امیدواریــم بــا همــکاری 
رسانه‌ها و فعالان این حوزه، شاهد رشد و موفقیت 

بیشتر صنایع غذایی کشور باشیم.

مدیرعامل صنایع بهبود دهنده های نان افزا: نان‌افزا با تکیه بر تولید داخلی به دنبال توسعه بازارهای خارجی است  
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عضو هیئت‌مدیره انجمن شیرینی و شکلات: تداوم مشکلات ارزی و تأمین مواد اولیه تولید را تهدید می‌کند

فرهــاد تاجیک عضــو هیئت‌مدیــره انجمن شــیرینی و 
شکلات گفت: افزایش هزینه تأمین مواد اولیه و بلاتکلیفی 
سیاست‌ها، صنعت شیرینی و شکلات را تحت فشار قرار 

داده است.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، فرهاد تاجیک، عضو 
هیئت‌مدیره انجمن صنفی صنایع بیسکویت، شیرینی 
و شکلات ایران با اشاره به چالش‌های جدی پیش‌روی 
ایــن صنعــت گفــت: مجموعــه‌ای از مشــکلات هم‌زمان 
از جملــه افزایــش هزینه‌هــای تولیــد، اختــال در زنجیره 
تأمیــن، محدودیت‌هــای ارزی و کاهــش قــدرت خریــد 
مصرف‌کنندگان، اســتمرار تولیــد و رقابت‌پذیری صنعت 

شیرینی و شکلات را با تهدید مواجه کرده است.
تاجیک اظهار کرد: در بخش تولید بیسکویت و کیک، 
با توجه به اینکه این محصولات به دلیل افزایش قیمت 
سایر اقلام غذایی سهم بیشتری در سبد مصرف خانوارها 
پیدا کرده‌اند، افزایش چشمگیر هزینه‌های بسته‌بندی و 
اختلالات ایجادشده در زنجیره تأمین فشار قابل توجهی 
بر تولیدکنندگان وارد کرده است. وی افزود: بلاتکلیفی در 
تعیین و اعلام قیمت گندم صنف و صنعت نیز برنامه‌ریزی 
برای تولیــد، قیمت‌گذاری و تأمیــن مواد اولیــه را با ابهام 
مواجــه ســاخته و نوســانات در تأمیــن روغــن مــورد نیــاز 
صنایع غذایی بــه یکی از چالش‌های جــدی این بخش 

تبدیل شده است.
مدیرعامل هلدینگ بین المللی دانا سپند ادامه داد: 

در بخش تولید محصولات شکلاتی نیز وابستگی بخشی 
از مواد اولیه به واردات، نوسانات نرخ ارز، محدودیت‌های 
تأمین ارز و دشــواری در تأمین به‌موقع مواد اولیه، فشــار 

مضاعفی بر واحدهای تولیدی وارد کرده است.
وی هشــدار داد: در صــورت تــداوم مشــکلات تأمیــن 
مواد اولیه و افزایش بهای تمام‌شده محصولات، کاهش 
قــدرت خرید مصرف‌کننــدگان می‌تواند به افــت فروش و 
خروج کالا از قفسه فروشگاه‌ها منجر شود؛ موضوعی که 
افزایش موجودی انبارها، رشد هزینه‌های سربار و کاهش 
نقدینگــی واحدهــای تولیــدی را در پــی خواهد داشــت 
و تــداوم فعالیت بســیاری از تولیدکننــدگان را با مخاطره 

مواجه می‌کند.
تاجیــک دربــاره وضعیت تأمین مــواد اولیه در شــرایط 
جنگ و تحریم نیز گفت: تداوم تحریم‌ها، محدودیت‌های 
ایجادشده در مسیرهای حمل‌ونقل بین‌المللی، افزایش 
ریســک حمل‌ونقــل دریایــی و مشــکلات موجــود در 
مسیرهای منتهی به خلیج فارس و تنگه هرمز، هزینه‌های 
لجستیکی را به شــکل قابل توجهی افزایش داده و زمان 

تأمین مواد اولیه را طولانی‌تر کرده است.
وی افــزود: بســیاری از تولیدکننــدگان ناچــار شــده‌اند 
مــواد اولیه مورد نیــاز خــود را از مســیرهای جایگزین و با 
هزینه‌های بالاتر تأمین کنند که نتیجه آن افزایش بهای 
تمام‌شــده محصولات، کاهــش ظرفیت تولید و تشــدید 
فشــار بــر نقدینگــی واحدهــای تولیدی اســت. بــه گفته 
تاجیــک، ادامه ایــن روند عــاوه بــر کاهش تــوان رقابتی 
صنایع، می‌تواند امنیت شــغلی کارکنان این بخش را نیز 

تحت تأثیر قرار دهد.
عضو هیئت‌مدیره انجمن صنفی صنایع بیســکویت، 
شیرینی و شکلات ایران همچنین تصریح کرد: تنش‌های 
منطقــه‌ای و نگرانی‌های مرتبط با امنیــت انرژی موجب 
افزایــش قیمت بســیاری از مــواد اولیه و کالاهــای پایه در 

بازارهــای جهانــی شــده و این افزایــش قیمت‌هــا در کنار 
نوسانات نرخ ارز، فشار مضاعفی بر تولیدکنندگان ایرانی 

وارد کرده است.
تاجیک در تشریح راهکارهای پیشنهادی برای حفظ 
کید کرد: در شــرایط ویژه اقتصادی کشــور  تولید و بازار تأ
ضروری است مقررات، دستورالعمل‌ها و فرآیندهای اداری 
متناسب با شرایط موجود بازنگری شده و در صورت لزوم 
به‌صورت موقت تسهیل یا تعلیق شوند تا تولیدکنندگان 
بتواننــد بــدون درگیری بــا بروکراســی‌های زمان‌بــر، تمام 
ظرفیت خود را بر تأمین مواد اولیه و حفظ استمرار تولید 

متمرکز کنند.
وی گفــت: بازنگری در مقررات مربوط بــه واردات مواد 
اولیه، تخصیــص و تأمین ارز، ثبت ســفارش، فرآیندهای 
گمرکی، وصول مالیات، جرائم مالیاتی، الزامات ســازمان 
تأمین اجتماعی و ســایر مقرراتی که متناســب با شرایط 
عادی اقتصادی تدوین شده‌اند، می‌تواند بخش مهمی 

از دغدغه‌های واحدهای تولیدی را برطرف کند.
کید بر اینکه حفظ تولید، صیانت از اشتغال  تاجیک با تأ
و تأمیــن نیاز بازار بایــد در اولویت سیاســت‌گذاری‌ها قرار 
گیرد، اظهار داشــت: تأمین ســرمایه در گــردش مورد نیاز 
واحدهــای تولیدی از مهم‌ترین مطالبــات امروز صنعت 
است، زیرا افزایش مستمر قیمت مواد اولیه، هزینه‌های 
حمل‌ونقل، انرژی و سایر نهاده‌های تولید، نیاز بنگاه‌ها 

به نقدینگی را به‌طور قابل توجهی افزایش داده است.
وی خاطرنشان کرد: تسهیل دسترسی تولیدکنندگان 
کنــار ثبــات  گــردش در  بــه منابــع مالــی و ســرمایه در 
سیاســت‌های اقتصــادی از الزامــات اساســی اســتمرار 
تولید و حفــظ بازارهای داخلــی و صادراتی اســت و عبور 
موفق از شرایط کنونی نیازمند سیاست‌های هماهنگ، 
حمایت‌های هدفمند و ثبــات در تصمیمات اقتصادی 

خواهد بود.

شــرکت شــیر پاســتوریزه پــگاه فــارس در ارزیابی‌هــای تخصصــی اجــاس سراســری 
»واحدهای شایســته ملی«، پس از بررسی مستندات، شاخص‌های عملکرد و داوری 
هیئت ارزیابان، موفق به کسب عنوان »واحد شایسته ملی در حوزه تولید و کارآفرینی« 

شد.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، فرآیند ارزیابی و انتخاب برگزیدگان این دوره بر پایه 
بررســی مســتندات تخصصی، شــاخص‌های عملکرد و ارزیابی‌های کارشناسی انجام 
شد و با تأیید شورای عالی سیاست‌گذاری اجلاس، شرکت شیر پاستوریزه پگاه فارس 
به دلیل عملکرد مؤثر در توســعه تولید، ارتقای کیفیت، نوآوری، بهره‌وری، کارآفرینی و 

نقش‌آفرینی در صنعت لبنیات کشور، عنوان »واحد شایسته ملی« را از آن خود کرد.
، مدیرعامــل و نایب‌رییــس هیأت‌مدیــره شــرکت شــیر  همچنیــن مهــدی علی‌پــور

پاســتوریزه پــگاه فــارس، به پــاس مدیریــت اثربخش، توســعه تولیــد، ارتقــای کیفیت، 
نوآوری و نقش مؤثر در تحقق اهداف تولید ملی، از سوی هیئت داوران و شورای عالی 

سیاست‌گذاری اجلاس به عنوان »مدیر برتر کشور« معرفی و مورد تقدیر قرار گرفت.
گواهــی بــر جایــگاه  ایــن موفقیــت، 
ممتاز پــگاه در صنعــت لبنیات کشــور و 
حاصل تلاش، همدلــی و تعهد مدیران، 
کارکنان، دامــداران و تمامــی ذی‌نفعان 
کیفیت،  ایــن شــرکت در مســیر تولیــد با
نوآوری، اشــتغال‌آفرینی و تأمین امنیت 

کشور است.

پگاه فارس، واحد شایسته ملی در حوزه تولید و کارآفرینی /  مدیرعامل پگاه فارس مدیر برتر کشور شد
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از تکنولوژی از تکنولوژی IQFIQF تا سبد متنوع محصولات؛ نگاهی به مسیر پیشرفت گروه صنایع غذایی گیلانی تا سبد متنوع محصولات؛ نگاهی به مسیر پیشرفت گروه صنایع غذایی گیلانی
گــروه صنایع غذایی گیلانی بــا تکیه بر تنــوع بی‌نظیر ۲۸۰ 
قلم کالا و بهره‌گیری از پیشرفته‌ترین تکنولوژی‌های انجماد 
)IQF(، توانسته است حتی در سخت‌ترین شرایط اقتصادی 
و بحران‌هــای جــاری، تولید خــود را به صورت شــبانه‌روزی 
ادامــه دهــد. مهنــدس امیررضــا گیلانــی، مدیرعامــل ایــن 
مجموعه، در گفتگوی اختصاصی با کارآفرینی و صنعت غذا، 
ضمــن تشــریح دســتاوردهای صادرات‌محــور این شــرکت، 
کاوی چالش‌های بر ســر راه تولیدکننــدگان پرداخته و  به وا
خواستار نگاه حمایتی‌تر نهادهای متولی برای حفظ بقای 

صنعت غذا شد.
تنوع خیره‌کننده محصول و جهش در تکنولوژی انجماد

مهنــدس گیلانــی اظهــار داشــت: »گــروه صنایــع غذایی 
گیلانی در حــال حاضــر ۲۸۰ قلــم کالا را در ســبد محصولات 
خــود دارد. این ســبد شــامل طیــف وســیعی از کنســروها و 
غذاهای ســنتی ایرانی اســت که با بالاترین استانداردهای 

کیفی عرضه می‌شود.«
وی همچنیــن بــه ســرمایه‌گذاری ســنگین در بخــش 
محصولات منجمد )Frozen( اشاره کرد و افزود: »ما با واردات 
به‌روزتریــن دســتگاه‌های تکنولــوژی IQF )انجمــاد ســریع 
انفرادی(، محصولاتی با کیفیت بسیار بالا تولید می‌کنیم. با 
توجه به صادرات‌محور بودن مجموعه، حفظ آبروی کالای 

ایرانی در بازارهای بین‌المللی اولویت اصلی ماست.«
تولید بدون توقف؛ استراتژی گیلانی در شرایط بحرانی

مدیرعامل صنایع غذایی گیلانی در پاسخ به سوالی درباره 
عملکــرد شــرکت در ماه‌هــای اخیر و شــرایط خاص کشــور، 

تصریح کرد: »به لطف خدا و علیرغم تمام سختی‌ها، تولید 
ما حتــی برای یک ســاعت هــم متوقف نشــده اســت. تنوع 
بالای محصولات ما عاملی است که استمرار تولید را تضمین 
گر در تامیــن مواد اولیــه یک بخش  می‌کند؛ بــه طوری کــه ا
)مثل روغــن یا ماهی( با محدودیت مواجه شــویم، ظرفیت 
تولید را به بخش‌های دیگر نظیر محصولات منجمد و فصلی 
)مانند باقلا، غــوره و آلبالو( منتقل می‌کنیم تا کارخانه در دو 

شیفت فعال بماند.«
نقد گزنده به مانع‌تراشــی‌های دولتی: نیمی از وقت ما 

صرف مبارزه با “دسیسه” می‌شود
بخش جنجالی اظهارات مهندس گیلانی به چالش‌های 
میان تولیدکنندگان و ارگان‌های دولتی اختصاص داشــت. 
وی با انتقاد شــدید از عملکرد نهادهایی همچون ســازمان 
غذا و دارو و امور مالیاتی گفت: »متأسفانه برخی سازمان‌های 
متولی بــه جــای حمایت، ۲۴ ســاعته مشــغول مانع‌تراشــی 
هســتند. در شــرایطی که کشــور درگیــر فشــارهای خارجی و 
تهدیدات جنگی است، ما شاهد فشارهای مضاعف مالیاتی 

و بستن حساب‌های تولیدکنندگان هستیم.«
وی افزود: »عجیب است که چه خصومتی با تولید در این 
کشــور وجود دارد. از ۱۰ تا ۱۲ ساعت تایم کاری روزانه، حدود 
۵ تا ۶ ســاعت آن صرف مبــارزه با دسیســه‌ها و موانع ایجاد 
شده توسط این سازمان‌ها می‌شود. گوش شنوایی هم برای 

حرف تولیدکننده وجود ندارد.«
قیاس با آرژانتین و راهکار نجات اقتصادی

گیلانــی با اشــاره به الگــوی اصلاحــات اقتصادی در ســایر 

کشــورها گفت: »در کشــوری مثل آرژانتیــن، دولت با حذف 
وزارتخانه‌ها و ســازمان‌هایی کــه مخل تولیــد بودند، باعث 
جهش تولید ناخالص ملی شد. پیشنهاد ما هم روشن است؛ 
دست از سر تولیدکننده بردارند و اجازه دهند کارمان را انجام 
دهیم. متأسفانه حتی ستاد تسهیل و معاونین وزرا هم توان 

مقابله با این بروکراسی‌های مخل را ندارند.«
هشــدار نهایی: تولید که پایان یابد، امنیت اجتماعی 

به خطر می‌افتد
مهنــدس گیلانی در پایــان با اشــاره به فشــار اقتصادی بر 
طبقه کارگر، هشــدار داد: »حقوق‌های فعلــی کفاف زندگی 
گــر روند  یــک نفــر را هم نمی‌دهــد، چه برســد به خانــواده. ا
فشــار بــر تولیدکننــدگان ادامــه یابد، تولیــد بــه زودی پایان 
خواهــد یافــت و ایــن موضوع مســتقیماً بــر امنیــت و ثبات 
کشــور تأثیر می‌گــذارد. متأســفانه من نســبت به آینــده این 
روند خوش‌بین نیستم، مگر آنکه تغییری بنیادین در نگاه 

مسئولان رخ دهد.«

قائم‌مقام “شرکت کشت و صنعت نوبر سبز”:
دیپلماسی اقتصادی باید برای بازپس‌گیری بازارهای صادراتی، از حقوق تولیدکنندگان ایرانی دفاع کند

کیــد بــر تــاب‌آوری بــالای صنعــت  محمدرضــا حــداد بــا تأ
غــذای ایــران در برابــر بحران‌هــای داخلــی و بین‌المللــی، از 
دســتگاه دیپلماســی کشــور خواســت تا با رفع موانع سیاسی 
کارآفرینــان ایرانــی بــرای  در کشــورهای منطقــه، از حقــوق 

بازپس‌گیری بازارهای صادراتی دفاع کند.
بــه گــزارش کارآفرینــی و صنعــت غــذا، محمدرضــا حــداد، 
«، با  قائم‌مقام مدیرعامل شــرکت کشــت و صنعت »نوبر ســبز
تمجید از پایداری تولیدکنندگان در شرایط سخت اقتصادی 
و سیاســی، صنعت غذای ایران را یکــی از قدرتمندترین ارکان 
اقتصادی منطقه دانســت که حتی در ســخت‌ترین دوران‌ها 

نیز اجازه بروز بحران در تأمین مایحتاج مردم را نداده است.
قائم‌مقــام شــرکت نوبــر ســبز بــه پایــداری تولیــد در دوران 
بحران اشــاره کــرد و گفت: صنعت غــذای مــا در دوران کرونا و 
ســایر تنش‌ها نشــان داد کــه بســیار توانمند اســت. در حالی 
که بســیاری از کشــورهای تراز اول جهان با کمبود کالا مواجه 
شــدند، در ایــران بــا همــت تولیدکننــدگان، نه تنهــا کمبودی 

احســاس نشــد، بلکه مازاد تولید و صــادرات نیز داشــتیم. در 
مجموعه نوبر سبز نیز تولید لحظه‌ای متوقف نشد و در تمام 
، خدمت‌رســانی به ســفره مــردم و فروشــگاه‌های  ایام دشــوار

زنجیره ای ادامه یافت.
وی با نقد موانع پیش‌روی کارآفرینان، خواستار تغییر نگاه 
سیستمی به تولیدکنندگان شــد و افزود: تولیدکنندگان ثابت 
کرده‌اند که تحت هر شرایطی پای ایران ایستاده‌اند. کمترین 
انتظــار ما این اســت کــه قوانین تســهیل شــود و در نهادهای 
دولتی به چشــم یــک کارآفرین و گره‌گشــا بــه ما نگاه شــود، نه 

صرفاً یک ارباب‌رجوع.
حــداد همچنین با اشــاره بــه چالش‌هــای صادراتی ناشــی 
از شــرایط سیاســی، از دســتگاه دیپلماسی کشــور درخواست 
کــرات بین‌المللــی، حــق تولیدکننــده ایرانــی را  کــرد تــا در مذا
مطالبــه کننــد. وی تصریــح کــرد: متأســفانه بازارهــای مهمی 
همچون بحرین، کویت و امارات به دلیل مســائل سیاســی با 
محدودیت‌هایی برای کالای ایرانی مواجه شده‌اند. در حالی 

کیفیــت ایرانی  که مردم ایــن کشــورها متقاضی محصــولات با
هســتند، رقبایــی از مصــر و ترکیه جای مــا را می‌گیرنــد. انتظار 
داریم وزارت امور خارجه با دیپلماسی اقتصادی فعال، مسیر 
ورود مجــدد محصــولات ایرانــی را بــه بازارهــای بزرگــی چــون 

عربستان و سایر کشورهای منطقه هموار کند.
وی در پایــان از عرضه محصولات جدید نوبر ســبز از جمله 
اســفناج فرآوری‌شــده منجمــد و میکــس میوه‌هــای یخــی 
کید کرد که با همدلی و  )بری‌ها( در آینده نزدیک خبر داد و تأ
ایثارگری، آینده درخشانی در انتظار صنعت ایران خواهد بود.
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گــروه صنعتــی  مهنــدس امیــر دمیرچــی، مدیرعامــل 
دمیرچــی، در گفت‌وگــو بــا کارآفرینــی و صنعــت غــذا، ضمــن 
تشــریح فعالیت‌های توســعه‌ای این هلدینگ در حوزه‌های 
ماشین‌ســازی و صنایــع جانبــی غــذا، بــر اســتمرار تولیــد در 

کید کرد. شرایط سخت و تمرکز ویژه بر بازارهای صادراتی تأ
تــا  ی  ز شین‌ســا ما ز  ا ؛  لیت‌هــا فعا بــه  ع‌بخشــی  تنو

طعم‌دهنده‌های تخصصی
مهنــدس دمیرچی با اشــاره به گســترش فعالیت‌های این 
گــروه صنعتــی دمیرچی امروزه متشــکل  گروه صنعتــی گفت:

از ســه بازوی اصلی اســت که شــامل »شــرکت ماشین‌سازی 
لات صنعــت غــذا،  دمیرچــی« در حــوزه ســاخت ماشــین‌آ
برنــد تجــاری »اینگریدیــا« در زمینه تولیــد طعم‌دهنده‌های 
تخصصی، و برند تجاری »دیکو« برای تولید فیلترهای تصفیه 

فیزیکی روغن برای رستوران‌ها و فست‌فودهاست.
پایداری تولید در روزهای سخت

مدیرعامــل گــروه صنعتــی دمیرچــی دربــاره عملکــرد ایــن 
مجموعه در دوران پرچالش اخیر اظهار کرد: علیرغم شرایط 
روحی و اقتصادی دشــوار ناشــی از جنگ، این گروه صنعتی 
هیــچ‌گاه فعالیــت خــود را متوقــف نکــرد. صنعت غــذا نیازی 
ضروری برای کشور است و ما خود را ملزم به تداوم تولید برای 

تأمین نیاز سایر کارخانه‌های صنایع غذایی می‌دانستیم.
وی افــزود: در ایــن شــرایط، ناتوانــی در تأمیــن نقدینگــی 
ناشــی از تــورم، مهم‌تریــن چالــش تولیدکنندگان اســت که از 
مسئولین انتظار داریم با تســهیل در این بخش، یاری‌رسان 

صنعتگران باشند.
؛ هدف‌گــذاری ۵۰ درصــدی  اســتراتژی صادرات‌محــور

برای ۱۴۰۵
مهندس دمیرچی از تمرکز جدی این مجموعه بر بازارهای 

بین‌المللــی خبــر داد و گفــت: طبق اســتراتژی تدوین شــده 
برای ســال ۱۴۰۴ و ۱۴۰۵، هدف‌گــذاری کرده‌ایم که بیش از ۵۰ 
درصــد محصولات دمیرچــی صادراتی باشــد. در حال حاضر 
نیز با فعال‌سازی شــرکت‌های تابعه در امارات، در سال ۱۴۰۴ 

توانسته‌ایم ۲۶ درصد از تولیدات خود را صادر کنیم.
رونمایی از نوآوری‌ها در مسیر سلامت و تحقیق‌وتوسعه
وی در خصــوص دســتاوردهای جدیــد ایــن گــروه گفــت: 
برنــد »دیکو« بــا تولیــد فیلترهای تصفیــه روغــن، گام مهمی 
در جهت ارتقای سلامت غذا در حوزه فست‌فودها برداشته 
است. همچنین گروه صنعتی دمیرچی با تقویت تیم ۱۰ نفره 
تحقیق‌وتوسعه )R&D( و ساخت ســاختمان تخصصی این 
بخش، در حوزه‌های بایودیزل و پودر چربی نیز فعالیت‌های 

گسترده‌ای را آغاز کرده است.
وی در پایــان ضمــن قدردانــی از حمایــت هموطنــان از 
کید کرد: فشارها و محدودیت‌های دوران  تولیدات داخلی تأ
جنــگ، فرصتی شــد تــا بیــش از گذشــته بــر توانمندی‌های 
داخلــی تکیه کرده و با تقویت بخش تحقیق‌وتوســعه، بدون 
وابســتگی بــه کشــورهای خارجــی، خطــوط تولیــد جدیــد و 

پیشرفته‌ای را طراحی و اجرا کنیم.

دکتر محمد محمدی از نقش چابک‌سازی تصمیم‌گیری، 
بومی‌سازی فرمولاســیون‌ها و خدمات تخصصی این شرکت 
در کمک بــه صنایع غذایــی و لبنی در ماه‌های دشــوار اخیر 

خبر داد.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، محمد محمدی، رئیس 
کروپــارت، بــا معرفــی فعالیت‌هــای  هیئت‌مدیــره شــرکت پا
کروپارت اظهار کرد: این شرکت از سال ۱۳۸۳ فعالیت  شرکت پا
خــود را آغاز کــرده و از مجموعه‌های باســابقه در حوزه تولید 
محصولات شوینده و ضدعفونی‌کننده به شمار می‌رود. تمرکز 
کروپارت بر تولید شوینده‌ها و ضدعفونی‌کننده‌های  اصلی پا
تخصصی اســت و در کنار آن، خدمات متنوعــی را به صنایع 

غذایی و لبنی ارائه می‌دهد.
کروپــارت ادامــه داد: یکــی از  رئیــس هیئت‌مدیــره پا
کروپارت«  کادمــی پا بخش‌های مهم فعالیت این شــرکت، »آ
اســت کــه در آن دوره‌هــای تخصصــی مرتبــط با صنعــت غذا 
از جملــه میکروبیولــوژی، شــیمی، کنترل کیفیــت و مباحث 
فنــی صنایــع غذایی برگــزار می‌شــود. ایــن بخش بــه صورت 
مســتقل در راســتای ارتقای دانش تخصصی فعالان صنعت 

فعالیت می‌کند.
فــزود: از دیگــر خدمــات شــرکت، فرموله‌کــردن  وی ا
فرمولاســیون‌های تخصصی مورد نیاز صنایع غذایی و لبنی 
اســت؛ محصولاتی که در ســال‌های گذشــته عمدتاً از خارج 
کشور تأمین می‌شــد، اما به دلیل تحریم‌ها، محدودیت‌های 
وارداتی و افزایش قیمت ارز، دسترسی به آن‌ها دشوار شد. ما 

توانستیم بخشی از این نیازها را از طریق مهندسی معکوس 
و بومی‌سازی فرمولاسیون‌ها در داخل کشور تأمین کنیم.

محمــدی همچنین با اشــاره بــه خدمات مشــاوره‌ای این 
کروپــارت در زمینــه بهینه‌ســازی  مجموعــه تصریــح کــرد: پا
 ،CIP فرآیندهای شست‌وشــو و ضدعفونی، به‌ویــژه در حوزه
و نیــز رفــع برخــی مشــکلات تولیــد در کارخانه‌هــای صنایــع 
غذایی و لبنی، با تکیه بر تیمی از متخصصان مجرب خدمات 

مشاوره‌ای ارائه می‌دهد.
وی دربــاره شــرایط دشــوار ماه‌هــای اخیــر بــرای صنایــع 
غذایی گفت: تجربه ســال‌های گذشــته به ما نشان داده که 
برای عبور از بحران‌ها، شــرکت‌ها باید ســاختار تصمیم‌گیری 
خــود را چابک کننــد. ما نیــز تلاش کردیــم از ســال‌های قبل 
ایــن انعطاف‌پذیــری را در مجموعــه ایجــاد کنیم تــا بتوانیم 
متناســب با شــرایط، اهــداف کوتاه‌مــدت و میان‌مدت خود 

را بازتنظیم کنیم.
کروپــارت ادامــه داد: همین رویکرد  رئیــس هیئت‌مدیره پا
باعث شد مشــکلات و محدودیت‌هایی که در ماه‌های اخیر 
برای بســیاری از صنایع ایجاد شــد، برای ما تــا حد زیادی به 
فرصت تبدیل شــود. ما از قبل پیش‌بینی‌هــای لازم را انجام 
داده بودیــم و با داشــتن ســبد متنوعی از محصــولات، حتی 
در شــرایطی که دسترســی به برخی مواد اولیه محدود شــد، 
توانســتیم محصولات جایگزیــن ارائه دهیم و بخشــی از نیاز 

صنایع غذایی و لبنی را پوشش دهیم.
کید کــرد: این رویکرد هم به کاهش مشــکلات  محمدی تأ

واحدهای تولیدی در حوزه شست‌وشو، ضدعفونی و مسائل 
بهداشــتی کمــک کــرد و هــم بــه مــا امــکان داد تا در شــرایط 

سخت، خدمات خود را بدون وقفه ادامه دهیم.
وی در پایــان با اشــاره به رویکــرد علمی این شــرکت گفت: 
کروپــارت همــواره تــاش کرده‌ایــم آنچه را که بــه صورت  در پا
علمی و مســتند مطــرح می‌کنیــم، در عمل نیز پیاده‌ســازی 
کنیم. شــرایط تولید در ایــران با بســیاری از کشــورهای دیگر 
متفــاوت اســت؛ محدودیــت در دسترســی بــه تجهیــزات و 
فرسودگی برخی زیرساخت‌ها باعث می‌شود صنایع غذایی 
نیازمند نگاه تخصصی‌تر و همکاری نزدیک‌تری با شرکت‌های 
خدماتــی باشــند. خوشــبختانه در ســال‌های اخیــر اعتماد 
خوبی از سوی شــرکت‌های صنایع غذایی به ما شکل گرفته 

و ما نیز تلاش کرده‌ایم پاسخگوی این اعتماد باشیم.
او در پایان ابــراز امیدواری کــرد که با وجود دشــواری‌های 
تولید، فضای کســب‌وکار کشور بیش از پیش به سمت ثبات 

و حمایت از تولیدکنندگان حرکت کند.

از ماشین‌سازی تا طعم‌دهنده‌های تخصصی؛ دمیرچی با سه بازوی صنعتی، توسعه صادرات و نوآوری را دنبال می‌کند          

نقش کلیدی آکادمی و خدمات مشاوره‌ای پاکروپارت در پایداری صنایع لبنی
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مهنــدس ابوالفضــل پایــداری، بنیان‌گــذار هلدینــگ 
کان، در نشست مجمع کارآفرینان با وزیر امور  طبیعت ما
اقتصادی و دارایی، نسبت به گسترش موج تعدیل نیرو 
کید کرد بی‌توجهی  در واحدهای تولیدی هشدار داد و تأ
به مشکلات تأمین مالی، ترخیص کالا و کمبود احتمالی 
برخی اقلام اساسی، می‌تواند به فروپاشی زنجیره اشتغال 

در بنگاه‌های تولیدی منجر شود.
بــه گــزارش کارآفرینی و صنعــت غــذا، پایــداری در این 
نشســت بــا اشــاره بــه مشــکلات جــدی تولیدکننــدگان 
و واردکننــدگان در تأمیــن و دسترســی بــه منابــع مالــی، 
گفت: »به هر کسی می‌گوییم ببخشید جسارت می‌کنم، 
اهمیت نمی‌دهند. رئیس‌جمهور روسیه زنگ می‌زند به 
مسئولین کشــور؛ نخست‌وزیر هندوســتان زنگ می‌زند 
کــه چــرا پــول واردکننده‌هــا را نمی‌دهیــد تا در گمــرک به 

پول‌شان برسند؛ اما اینجا کسی اهمیت نمی‌دهد.«
کید بــر اینکه هشــدارها درباره تبعــات کمبود  وی با تأ
کالا نیز جدی گرفته نشده است، افزود: »می‌آییم جلوتر 

می‌گوییم کالا کمیاب می‌شود؛ احتمالاً ماه آینده برخی 
کالاهای اساســی در بازار کم خواهد شد؛ باز هم اهمیت 

داده نشد.«
»تعدیل نیرو با ۵۰۰ نفر شروع می‌شود«

کان با اشاره به آغاز روند  بنیان‌گذار هلدینگ طبیعت ما
تعدیــل نیرو در یکــی از شــرکت‌ها، اظهار داشــت: »امروز 
آقای دکتر، شــرکت را آوردند به تعدیل نیرو… از شــنبه تا 

حالا سه روز گذشته، ۵۰۰ نفر.«
پایــداری بــا بیــان اینکــه ادامــه ایــن رونــد می‌تواند به 
گر  کید کــرد: »ا بحــران گســترده اشــتغال منجــر شــود، تأ
کســی دردش می‌آید، خواهشــا یک فکری بکنــد. این با 
۵۰۰ تا شــروع می‌شــود، فردا ۵۰۰۰ تــا، دو روز دیگــر ۲۰ هزار 

تا… جمع نمی‌شود.«
هشدار درباره فروپاشی زنجیره تولید و اشتغال

وی با اشاره به ابعاد اشتغال در مجموعه‌های تولیدی، 
گفت: »ما دیروز دور هم جمع کردیم… ۴۲-۴۳ هزار نفر. 
گر این شیرازه بپاشــد دیگر جمع نمی‌شود.« او خطاب  ا

کید کــرد کــه بی‌اهمیتی بــه موضوع  بــه وزیــر اقتصــاد تأ
تعدیل نیــرو، تبعات اقتصادی و اجتماعی ســنگینی در 
پی خواهد داشت و خواستار اختصاص وقت و رسیدگی 

فوری به این بحران شد.
پایــداری در پایــان بــا تکــرار نگرانــی خــود از فروپاشــی 
ســاختار تولیــد و اشــتغال در برخــی شــرکت‌ها، گفــت: 

»شرکت بپاشد، جمع نخواهد شد. خیلی متشکرم.«

مخاطرات کمبود کالاهای اساسی و بیکاری در کارگاه‌های تولیدیمخاطرات کمبود کالاهای اساسی و بیکاری در کارگاه‌های تولیدی
ابوالفضل پایداری در نشست مجمع کارآفرینان با وزیر اقتصاد مطرح کرد: 

باشگاه کارآفرینان ایران ورزش، سلامت و شبکه‌سازی تجاری را به هم پیوند زد
باشگاه کارآفرینان ایران با گذار از رویکرد تک‌رشته‌ای، 
کنــون بــا در اختیــار گرفتــن مجتمع ورزشــی نمایشــگاه  ا
بین‌المللــی تهــران، فصلــی نویــن را در ترکیــب ســامت 
جســمانی و تعاملات اقتصادی آغاز کرده اســت. مرتضی 
جبــاری، بنیان‌گذار ایــن مجموعــه در گفتگو بــا خبرنگار 
ماهنامه صنعت غذا، ضمن تشریح برنامه‌های جامع برای 
تبدیل این مکان به »خانه کارآفرینان«، از مســیر توسعه 
فعالیت‌ها به بیش از ۳۰ رشته ورزشی و هدف‌گذاری برای 

میزبانی رویدادهای بزرگ بین‌المللی خبر داد.
به گــزارش کارآفرینــی و صنعت غذا، باشــگاه کارآفرینان 
ایران بــا هــدف ارتقــای ســطح ســامت و ایجاد بســتری 
برای شبکه‌سازی فعالان اقتصادی، دامنه فعالیت‌های 
خود را از یک رشــته تخصصی به بیش از ۳۰ رشته ورزشی 

گسترش می‌دهد.
مرتضی جباری، موســس باشــگاه کارآفرینان ایــران، در 
گذاری مدیریت مجتمع  گفتگو با خبرنگار ما با اعلام خبر وا
ورزشی نمایشگاه بین‌المللی تهران به این باشگاه، از آغاز 
فصل جدیــدی در فعالیت‌های این مجموعــه خبر داد. 
ایــن تغییر اســتراتژیک کــه به عنــوان »خانــه کارآفرینان« 
نام‌گذاری شــده، قرار اســت به محلی بــرای فعالیت‌های 

ورزشی، سلامت و تعاملات تجاری بدل شود.
کاپ« تــا میزبانــی  و بیزنــس  از موفقیــت در »یــور

مسابقات جهانی
جباری با اشاره به توفیقات این باشگاه در عرصه‌های 
بین‌المللی، کســب مقام ســوم در »یورو بیزنس کاپ« در 

آنتالیــا را نقطه عطفــی در تاریــخ این مجموعه دانســت. 
وی افــزود: »مــا با تجربــه‌ای کــه از حضــور در رقابت‌های 
کنون به دنبال اخذ مجوز برای  بین‌المللی کسب کردیم، ا
برگزاری “ورلد بیزنس کاپ” )جام جهانــی کارآفرینان( در 
ایران هســتیم تا به عنــوان میزبان این رویــداد بزرگ، نام 

کارآفرینان کشور را در سطح جهانی مطرح کنیم.«
گسترش رشته‌های ورزشی و توجه به سلامت کارآفرینان

موســس باشــگاه کارآفرینــان ایــران در خصــوص تغییر 
رویکــرد باشــگاه از فوتبال‌محــور بــودن به یــک مجموعه 
چندمنظوره گفــت: »با توجه به بازخوردهــای دریافتی و 
نیاز اعضا به تنوع ورزشــی، برنامه‌ریزی گســترده‌ای برای 
بیش از ۳۰ رشته ورزشی از جمله پدل، تنیس، ورزش‌های 
آبی، بدنسازی، شطرنج، بیلیارد و سایر رشته‌های سبک 

و سنگین صورت گرفته است.«
به گفته وی، این مجموعه که آماده‌سازی دکوراسیون 
و امکانــات آن در مراحل پایانی اســت، پــس از ایام محرم 
با برگــزاری یک رویداد ورزشــی بزرگ برای بانــوان و آقایان 
کارآفریــن افتتــاح خواهد شــد. برگــزاری منظــم تمرینات 
صبحگاهی، بوت‌کمپ‌های ورزشی و ایونت‌های سلامت 
از جملــه برنامه‌هــای ایــن باشــگاه در محــل نمایشــگاه 

بین‌المللی است.
راه‌اندازی »ایران ای-کلاب«؛ پلی میان ورزش و تجارت

کیــد بــر اینکــه کارآفرینــی و ورزش در ایــن  جبــاری بــا تا
مجموعه مکمل یکدیگر هســتند، از رونمایی وب‌سایت 
 Iran کلاب« ) و اپلیکیشــن اختصاصــی »ایــران ای-

E-Club( خبر داد. این پلتفرم دیجیتال که به‌زودی طی 
مراسمی رسمی رونمایی می‌شود، بستری برای عضویت، 
اطلاع‌رسانی، ثبت‌نام در مســابقات و شبکه‌سازی میان 

صاحبان صنایع خواهد بود.
وی در پایان خاطرنشان کرد: »باشگاه کارآفرینان ایران 
کنون بستری  تنها یک مجموعه ورزشــی نیســت؛ بلکه تا
برای شــکل‌گیری همکاری‌هــای کلان، هلدینگ‌ســازی، 
توســعه صــادرات و پروژه‌هــای تولیدی میــان اعضا بوده 
است. با توسعه امکانات، انتظار داریم که تعاملات تجاری 
میان کارآفرینان با عضویت هزاران فعال اقتصادی بیش 

از پیش رونق یابد.«
شــایان ذکر است باشــگاه کارآفرینان ایران، پیشگام در 
، برگزاری  راه‌انــدازی »ســازمان ورزش کارآفرینــان« کشــور
»اولین المپیاد ورزشــی کارآفرینان« را در دستور کار خود 
دارد که پس از طی مراحل آماده‌سازی، به عنوان بزرگترین 

ایونت ورزشی-اقتصادی کشور برگزار خواهد شد.
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صنعت غذا نیازمند کاهش بروکراسی و توسعه صادرات است  
دکتر احمد فتح الهی” رئیس هیئت مدیره شرکت سبزی ایران”:

دکتر احمد فتح‌اللهی، رئیس هیئت‌مدیره گروه سبزان )سبزی 
ایران( و نایب‌رئیس هیئت‌مدیره انجمن علوم و صنایع غذایی 
کید بر  ایران، در گفت‌وگو با خبرنگار کارآفرینی و صنعت غذا، با تأ
نقش راهبردی صنعت غذا در اقتصاد کشــور، خواســتار کاهش 
بروکراسی اداری، تقویت تعامل دولت و بخش خصوصی و فراهم 

شدن شرایط توسعه صادرات و نوسازی صنایع غذایی شد.
صنعت غذا؛ پیشران اشتغال و ارزش افزوده

نایب‌رئیــس انجمــن علــوم و صنایع غذایــی ایران با اشــاره به 
ســهم قابل‌توجه این صنعت در اقتصاد کشــور گفت: حدود ۲۸ 
درصد سرمایه‌گذاری صنعتی مربوط به صنایع غذایی و تبدیلی 

اســت. این صنعت نزدیک به ۱۵ درصد اشتغال کشور را به خود 
اختصاص داده اســت و از نظر ارزش افزوده، صنعت غذا در رتبه 

چهارم صنایع کشور قرار دارد.
به گفته وی، ایران با توجه به ظرفیت‌های گسترده کشاورزی 
و وسعت سرزمینی، می‌تواند در حوزه کشاورزی و صنایع تبدیلی 
به یکی از کشورهای پیشرو منطقه تبدیل شود، مشروط بر آنکه 

هم‌افزایی مؤثر میان دولت و بخش خصوصی شکل گیرد.
ضرورت کاهش بروکراسی و استفاده از ظرفیت انجمن‌های 

تخصصی
دکتر فتح‌اللهی یکی از مهم‌ترین مطالبات فعالان این حوزه از 
دولت را کاهش بروکراسی اداری و حذف موازی‌کاری‌ها عنوان کرد 
و افزود: فرآیند دریافت مجوز برای راه‌اندازی یا توسعه واحدهای 
تولیــدی گاه تا شــش ماه به طــول می‌انجامــد و تعدد مقــررات و 
مصوبات دستگاه‌های مختلف، تولیدکنندگان را با چالش‌های 

جدی مواجه می‌کند.
کــرد در تدویــن مقــررات جدیــد، از ظرفیــت  وی پیشــنهاد 
انجمن‌های تخصصی با ســابقه‌ای چون انجمن علوم و صنایع 
غذایــی ایران که بیش از ۴۰ ســال قدمت دارد، اســتفاده شــود تا 

تصمیم‌گیری‌ها مبتنی بر تجربه و دانش تخصصی صورت گیرد.
سبزی ایران؛ توسعه سبد محصولات و تمرکز بر صادرات

گفت‌وگــو، دکتــر فتح‌اللهــی بــه  در بخــش دیگــری از ایــن 
فعالیت‌های گروه ســبزان )ســبزی ایران( اشــاره کرد و گفت: این 
مجموعه با حدود ۴۰ ســال ســابقه فعالیــت، کار خــود را با تولید 
ادویــه کاری آغاز کرده و امــروز بیش از ۱۳۰ قلم محصول در ســبد 

کالایی خود دارد.
وی افزود: سبزی ایران به عنوان نخستین تولیدکننده پاستای 
نیمه‌آماده در ایران، اخیراً چهار طعم جدید به محصولات خود 
افزوده اســت. این شــرکت با رویکــردی صادرات‌محور، هر ســال 
محصولات جدیدی را متناســب بــا نیاز بازارهــای بین‌المللی به 

سبد تولید خود اضافه می‌کند.
سخن پایانی

کید  نایب‌رئیس انجمن علوم و صنایع غذایی ایران در پایان تأ
کــرد: رســانه‌های تخصصــی می‌تواننــد نقــش مهمــی در انتقــال 
مطالبــات صنعــت بــه دولــت ایفــا کننــد و زمینه‌ســاز هم‌افزایی 
کمیت برای توســعه صنعت  بیشــتر میان بخش خصوصی و حا

غذا باشند.

کیــن شــیر نهاوند بــا برند  علــی ســوری، مدیرعامل شــرکت پا
»شــیرمس«، از توسعه سبد محصولات این شــرکت از پنیر پیتزا 
کید کرد: با وجود چالش‌های  تا محصولات پودری خبر داد و تأ
تولید، ایــن مجموعه طی ســال‌های اخیر بدون توقــف تولید و 

تعدیل نیرو فعالیت خود را ادامه داده است.
به گــزارش کارآفرینــی و صنعت غــذا، علی ســوری، مدیرعامل 
کین شــیر نهاونــد بــا برنــد »شــیرمس«، در گفت‌وگو با  شــرکت پا
خبرنگار ما، با اشــاره به تاریخچه فعالیت این شرکت اظهار کرد: 
کین شیر نهاوند در سال ۱۳۹۵ فعالیت خود را آغاز کرد  شرکت پا
و در ابتــدا با تولید پنیر پیتزا وارد بازار شــد. پــس از آن و در قالب 
طرح توسعه، تولید پنیر سفید پاستوریزه نیز به سبد محصولات 

شرکت افزوده شد.
وی افزود: طی سال‌های بعد به‌تدریج محصولات دیگری نیز 
به مجموعه تولیدات شرکت اضافه شد که از جمله آن‌ها می‌توان 
به پنیــر خامــه‌ای، کــره پاســتوریزه حیوانی، کــره گیاهــی و اخیراً 
محصولات پودری از جمله شیر خشک اشاره کرد. خوشبختانه 
در این سال‌ها توانسته‌ایم تنوع محصولات خود را افزایش دهیم 

و پاسخگوی بخش بیشتری از نیاز بازار باشیم.
سوری درباره وضعیت بازار و شــرایط تولید در سال‌های اخیر 
گفــت: شــرایط بــازار در مجمــوع مناســب بــوده، هرچنــد مانند 
بســیاری از واحدهای تولیدی با فراز و نشیب‌ها و چالش‌هایی 
نیز روبه‌رو بوده‌ایم. با تلاش و همت کارکنان و مدیران مجموعه 

توانستیم از این شرایط عبور کنیم و خوشبختانه در این مدت 
نه توقف تولید داشتیم و نه تعدیل نیرو.

کین شیر نهاوند ادامه داد: سال گذشته  مدیرعامل شرکت پا
بــرای بســیاری از تولیدکننــدگان ســال دشــواری بــود. در برخی 
مقاطع، فشــارهای اقتصادی و چالش‌های تأمین مواد اولیه یا 
فروش، شرایطی ایجاد می‌کرد که گویی این مشکلات مستقیماً 
در دل واحد تولیدی ما جریان دارد. با این حال با تلاش مجموعه 

و همراهی همکاران توانستیم این دوره را پشت سر بگذاریم.
وی همچنیــن به تأثیــر تحولات اخیر بازار اشــاره کــرد و گفت: 
خبرهای مثبتی که در روزهای اخیر منتشــر شــد، بر بازار نیز اثر 
گذاشته است. در همین یک هفته اخیر شاهد کاهش حداقل 
۱۰ درصــدی قیمــت برخی محصــولات لبنــی بوده‌ایم که نشــان 

می‌دهد شرایط بازار در حال تعدیل است.
ســوری در بخش دیگری از این گفت‌وگو با اشاره به مهم‌ترین 
مطالبات تولیدکنندگان از مسئولان بیان کرد: یکی از چالش‌های 
اصلــی تولیدکننــدگان پیچیدگی‌هــای اداری و رونــد دریافــت 
مجوزهاست. در بســیاری از موارد تولیدکننده برای تأمین مواد 
اولیــه، خرید یــا واردات ماشــین‌آلات و حتی فــروش محصولات 
مشکلی ندارد، اما در فرآیند دریافت مجوزها با بروکراسی پیچیده 
و زمان‌بر مواجه می‌شــود. به اعتقاد من ساده‌ســازی روندهای 

اداری می‌تواند کمک بزرگی به رونق تولید باشد.
کیــن شــیر نهاونــد دربــاره چشــم‌انداز  مدیرعامــل شــرکت پا

پنج‌ساله این مجموعه گفت: برنامه ما تکمیل سبد محصولات 
است. در تلاش هستیم در حوزه محصولات پودری، محصولات 
پاستوریزه و همچنین محصولات استریل، مجموعه تولیدات 
خــود را کامل‌تــر کنیــم تــا بتوانیــم حضــور پررنگ‌تــری در بــازار 

داشته باشیم.
سوری در پایان خطاب به فعالان صنعت غذایی کشور گفت: 
به همه همکاران زحمتکش در صنعت غذا خداقوت می‌گویم. 
با وجــود تمام مشــکلات و چالش‌هــا، تولیدکننــدگان این حوزه 
ایســتادگی کردنــد و اجــازه ندادنــد صنعــت غذایی کشــور دچار 
کمبود شود. خوشبختانه صنعت غذا در ایران جزو صنایع پیشرو 
است و در مقاطع مختلف، حتی در شرایط دشوار، شاهد کمبود 
جدی مواد غذایی در بازار نبوده‌ایم. این موضوع نشان‌دهنده 

تلاش و تعهد فعالان این صنعت است.

تکمیل سبد محصولات پودری، پاستوریزه و استریل در دستور کار »شیرمس«
علی سوری”مدیرعامل »پاکین شیر نهاوند«”: 
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وز ملی قنادان در ۲۰ دی و مسابقات بین‌المللی کیک در آذر علی بهره‌مند »رئیس اتحادیه قنادان« خبر داد: برگزاری ر
رئیس اتحادیه قنادان تهران از برگزاری پنجمین دوره نمایشگاه توانمندی قنادان کشور 
خبر داد؛ رویدادی تخصصی با حضور فعالان صنف قنادی از سراسر ایران که با هدف نمایش 

ظرفیت‌ها و تبادل تجربه در این صنعت برگزار می‌شود.
به گزارش کارآفرینــی و صنعت غذا، علی بهره‌مند، رئیس اتحادیه قنادان تهران، با اشــاره 
به شــرایط بازار قنادی در ماه‌های اخیر اظهــار کرد: با توجه به وضعیت اقتصادی کشــور و 
کوچک‌تر شدن سفره خانوارها، بازار با چالش‌هایی مواجه شده است. همچنین رخدادهای 
اخیر و شرایط جنگی که به کشور تحمیل شد، فشار بیشتری بر کسب‌وکارها وارد کرد. با این 
حال امیدواریم با اتفاقات جدید در فضای اقتصادی و بهبود شرایط بین‌المللی، روند فعالیت 

صنوف نیز به تدریج بهتر شود.
رئیــس اتحادیه قنادان تهران همچنین بر لزوم توجــه واحدهای صنفی به تغییر ذائقه و 
کید کرد و گفت: در شــرایط فعلی لازم است همکاران ما بیش از گذشته  سلیقه مشتریان تأ
به نیاز و خواست مشتریان توجه کنند. شنیدن صدای مصرف‌کننده و تطبیق محصولات 
با سلیقه‌های جدید می‌تواند به پویایی و تقویت این صنف کمک کند و ما امیدواریم آینده 

صنف قنادی روزبه‌روز بهتر و قوی‌تر شود.
وی درباره برنامه‌ها و رویدادهای اتحادیه قنادان تهران در سال جاری نیز توضیح داد: با 
توجه به شرایط خاصی که در ماه‌های گذشته رخ داد، برخی برنامه‌های اتحادیه از جمله 
مراسم دورهمی سالانه پس از نوروز و همچنین برنامه بزرگداشت روز ملی قنادان که قرار بود 
در خردادماه برگزار شود، به دلیل شرایط پیش‌آمده لغو شد. با این حال برنامه‌ریزی کرده‌ایم 

تا امسال روز ملی قنادان را در تاریخ ۲۰ دی‌ماه به شکل شایسته برگزار کنیم.
 Iran Cake( بهره‌مند همچنین از برگزاری مسابقات بین‌المللی کیک‌های تجسمی ایران
Show( در آذرمــاه خبر داد و افزود: در کنــار این رویداد، نمایشــگاه توانمندی‌های قنادان 
کشور نیز برگزار خواهد شد که فعالان این صنف از سراسر کشور در آن حضور خواهند داشت. 
این نمایشگاه که امسال پنجمین دوره آن برگزار می‌شود، طی سال‌های گذشته با استقبال 
خوبی روبه‌رو شده و به یکی از رویدادهای تخصصی مهم صنف قنادان تبدیل شده است.

رئیس اتحادیه قنادان تهران در بخش دیگری از سخنان خود با اشاره به مسئولیتش در 
کمیســیون بازرســی اتاق اصناف گفــت: وظیفه 
این کمیسیون نظارت و بازرسی از اتحادیه‌های 
کمــک بــه اصــاح فرآیندهاســت.  صنفــی و 
امیدواریــم بــا همــکاری همــکاران و مســئولان 
بتوانیم در این حوزه نیز نقش مؤثری در ارتقای 

عملکرد اتحادیه‌ها ایفا کنیم.
وی در پایان با قدردانی از فعالان صنعت غذا 
و رسانه‌های تخصصی این حوزه، ابراز امیدواری 
کرد بــا همدلــی و تلاش فعــالان صنفــی، کیفیت 
محصولات و خدمات این صنعت بیش از پیش 

ارتقا یابد.

محمد رســولیان، معاون فروش هلدینگ آرســس، با 
اشاره به مدیریت چالش‌های تأمین مواد اولیه در سال 
گذشــته، بــر اولویت ایــن مجموعه بــرای توزیــع عادلانه 
محصــولات اساســی در سراســر کشــور و نقــش کلیــدی 
نمایشــگاه‌های تخصصــی در ارتقــای روابــط تجــاری 

کید کرد. تأ
به گــزارش کارآفرینــی و صنعت غذا، هلدینگ آرســس، 
بــه عنــوان یکــی از بازوهــای اصلــی هلدینــگ معظــم 
»نامی‌نــو« کــه مدیریــت آن بــر عهــده امیررضــا ثابت‌پــی 
است، در سی‌وسومین نمایشگاه بین‌المللی مواد غذایی 
تهــران حضــور یافــت. محمــد رســولیان، معــاون فــروش 
ایــن مجموعــه، بــا معرفی ســبد کالایی گســترده شــامل 

برندهای »مهنام« )سوسیس، کالباس و سس(، »هانابل« 
غ(، بر گستره توزیع این  کارونی( و »فونیکس« )تخم‌مر )ما
محصولات در کلیه اســتان‌های کشــور از طریق ۵ شعبه 

کید کرد. اصلی پخش تأ
عبور از تلاطم‌های اقتصادی با رویکرد تعهد به بازار

رســولیان در خصــوص وضعیــت بــازار و فشــارهای 
اقتصادی ســال گذشــته گفت: با وجود نوسانات شدید 
ارزی و مشکلات جدی در تأمین مواد اولیه نظیر روغن، 
مجموعه نامی‌نــو با راهبــری مهندس ثابت‌پــی، اولویت 
گرچه افزایش  اصلی خود را حفظ تــداوم عرضه قرار داد. ا
بهای تمام‌شــده کالا، همــه تولیدکنندگان را تحت فشــار 
قرار داده اســت، اما ما با برنامه‌ریــزی دقیق تلاش کردیم 
تعهدات خود را نســبت به نماینــدگان و مصرف‌کنندگان 
نهایی به بهترین شــکل ایفا کنیم تــا از توقف چرخ تولید 

جلوگیری شود.
تمرکز بر توزیع در مناطق محروم

معــاون فــروش هلدینــگ آرســس با اشــاره بــه اهمیت 
محصــولات اساســی در ســبد خانــوار افــزود: محصــول 
کارونی یکی از ارکان اصلی سبد مصرفی خانوارهاست.  ما
مــا در هلدینــگ نامینــو، ضمــن حفــظ کیفیــت، اولویت 
ویژه‌ای برای عرضه محصولات در مناطق کمتر برخوردار 

کشور از جمله سیستان و بلوچســتان، کرمان و یزد قائل 
شدیم. علی‌رغم چالش‌های لجستیکی و حمل‌ونقل در 
این مناطق، موفق شدیم با قیمت‌های مناسب و بهای 
تمام‌شــده بهینه، نیاز خانواده‌ها را در ایــن نقاط تامین 
کنیم و قصــد داریم امســال ســهم خــود را در ایــن بازارها 

افزایش دهیم.
نمایشگاه؛ بستری برای توسعه و تعامل

وی بــا انتقــاد از تمرکزگرایــی نمایشــگاهی در پایتخت، 
برگزاری رویدادهای استانی را گامی مثبت برای شکستن 
این رویه دانســت و تصریح کرد: نمایشگاه‌ها اصلی‌ترین 
پــل ارتباطــی میــان تأمین‌کننــدگان و فعــالان صنعــت 
پخش هستند. حتی پیشنهاد می‌کنم با توجه به سرعت 
گروفود با  ، برگــزاری رویدادهایی نظیــر آ تغییرات در بــازار
فواصل کوتاه‌تر )مثلاً هر ۶ ماه( می‌تواند به تبادل دانش 

فنی و شفاف‌سازی روابط کاری کمک شایانی کند.
رسولیان در پایان با اشاره به حضور بازرگانان خارجی در 
کرات اولیه‌ای  نمایشگاه امسال گفت: در این رویداد، مذا
با تجــار کشــورهای همســایه بــرای صــادرات محصولات 
هلدینگ آغاز شده است. هدف ما پس از تثبیت جایگاه 
در بازار داخلی، بهره‌گیری از این ظرفیت‌ها برای ارزآوری و 

توسعه بازارهای صادراتی در آینده نزدیک است.

معاون فروش “هلدینگ آرسس”: 
از عبور از بحران ارزی تا گسترش بازارهای صادراتی؛ آرسس با برندهای مهنام، هانابل و فونیکس در مسیر رشد



56

کارآفرینی و صنعت غذا    مرداد 1405    شماره 89 دوره جدید )194(       INDUSTRYماهنامه 

Food Industry Magazine

F
o

o
d

 I
n

d
u

s
tr

y 
M

a
g

a
z

in
e

  

مدیرعامل شــرکت خوشــه بهچین هیــراد با برنــد ایبریا، 
بــا اشــاره بــه فعالیــت ایــن مجموعــه در حــوزه محصولات 
IQF و تولیــد فرنچ‌فرایز، اعلام کرد که این شــرکت با تکیه بر 
تکنولوژی روز و مزیت قیمتی سیب‌زمینی در ایران، توسعه 
صادرات به کشورهای حوزه خلیج فارس، بازارهای همسایه 

و اروپا را در دستور کار قرار داده است.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، امیر ارسلان رضاعلی، 
مدیرعامل شــرکت خوشــه بهچین هیراد با برنــد ایبریا، در 
گفت‌وگو با خبرنگار ما، به معرفی حوزه فعالیت این شرکت، 
برنامه‌های توســعه‌ای و چشــم‌انداز صادراتــی محصولات 

خود پرداخت.
رضاعلی در ابتدای این گفت‌وگو با اشاره به زمینه فعالیت 
شــرکت اظهار کرد:»حــوزه فعالیت مــا تولید محصــولات با 
فناوری IQF متمرکز اســت؛ از محصولات کشاورزی و انواع 
ســبزیجات گرفتــه تــا فرآورده‌هایــی که بــا فنــاوری انجماد 
ســریع تولیــد می‌شــوند. نخســتین محصولــی کــه به بــازار 
عرضه کرده‌ایم، فرنچ‌فرایز یا همان سیب‌زمینی نیمه‌آماده 

منجمد اســت کــه عمدتــا در مجموعه‌های فســت‌فودی 
مصرف می‌شود.«

وی بــا بیــان اینکــه ایــن محصــول از ظرفیــت بالایــی 
بــرای حضــور در بازارهــای خارجــی برخــوردار اســت، 
افزود:»فرنچ‌فرایز از جمله کالاهایی است که در کشورهای 
حوزه خلیــج فارس مصــرف بالایــی دارد. به همیــن دلیل، 
تمرکــز اصلی ما در بخــش صــادرات، بازار کشــورهای حوزه 
خلیج فارس و همچنیــن بازارهای اروپایی اســت. با توجه 
به قیمت مناســب ســیب‌زمینی در ایــران، ما ایــن مزیت را 
داریم که بتوانیم با رویکــردی صادرات‌محور در این بازارها 

حضور پیدا کنیم.«
آغاز فعالیت از تهران و عرضه محصولات متنوع

مدیرعامل شرکت خوشه بهچین هیراد درباره بازار داخلی 
این مجموعه نیز گفت:»نخستین نقطه‌ای که فعالیت خود 
را از آن آغاز کردیم، تهران بود و عرضه محصول را ابتدا از این 
بازار شروع کردیم. محصولاتی که در حال حاضر به بازار ارائه 
شده‌اند شامل فرنچ‌فرایز در سایز ۷×۷ و ۱۰×۱۰ و همچنین 
سیب‌زمینی وجز است؛ محصولی که به‌صورت سیب‌زمینی 

با پوست و به شکل چهارقاچ عرضه می‌شود.«
او ادامه داد:»در حال حاضر در مرحله دریافت بازخورد از 
بازار هستیم و خوشبختانه تا اینجا بازخوردها مثبت بوده و 

مسیر توسعه را با امیدواری ادامه می‌دهیم.«
چالش‌ها؛ از بسته‌بندی تا مواد پتروشیمی

رضاعلــی در بخش دیگــری از این گفت‌وگو به مشــکلات 
ســال گذشته و تأثیر آن بر روند فعالیت شــرکت اشاره کرد و 
گفت:»از آنجا کــه بخش عمده مواد اولیه ما داخلی اســت 

و ماده اصلــی تولید ما یعنی ســیب‌زمینی در داخل کشــور 
تأمین می‌شود، از این نظر با مشکل جدی مواجه نبودیم. 
چالش‌های ما بیشــتر در حــوزه تأمین برخــی اقلام جانبی 
مانند مواد پتروشــیمی، نایلکس و کارتن بــود که البته این 
مسائل نیز در حدی نبود که روند فعالیت ما را مختل کند.«
وی خاطرنشان کرد:»خوشبختانه توانستیم این موانع 
را مدیریت کنیم و در مجموع، مسیر شرکت رو به جلو بوده 

و اتفاقات خوبی برای ما رقم خورده است.«
رقابت با برندهای جهانی با تکیه بر تکنولوژی روز

مدیرعامــل شــرکت خوشــه بهچیــن هیــراد در پاســخ به 
پرسشــی درباره چشــم‌انداز توســعه این صنعت در ایران و 
جایگاه برند ایبریا در بازارهای جهانی اظهار کرد:»براساس 
بررســی‌ها و تحقیقاتی که انجام داده‌ام، کشورهایی مانند 
مصر در آفریقا و همچنین تولیدکنندگان بزرگی در بلژیک، در 
صنعت سیب‌زمینی و فرآورده‌های آن بسیار قدرتمند عمل 
می‌کنند. هدف ما این نیســت که لزوماً بــازار آنها را بگیریم، 
بلکه می‌خواهیم در کنار آنها قرار بگیریم و به سطحی برسیم 
که برند ایرانی ایبریا در بازارهای بین‌المللی شناخته شود و 
مشتریان خارجی به دلیل کیفیت بالا و قیمت مناسب‌تر، 

ما را انتخاب کنند.«
کیــد بــر نقــش فنــاوری در تحقــق ایــن هــدف  وی بــا تأ
افزود:»مــا در مجموعــه خــود از دســتگاه‌های روز دنیــا، 
به‌ویژه تجهیزات هلندی استفاده می‌کنیم. این تکنولوژی 
به‌ویژه در بخش IQF نقش بسیار مهمی در کیفیت نهایی 
محصــول دارد و بــه مــا کمــک می‌کنــد کــه تــوان رقابــت بــا 

تولیدکنندگان مطرح خارجی را داشته باشیم.«

در تازه‌ترین ارزیابی صادرکنندگان استان خراسان 
رضــوی، شــرکت نویــن زعفــران موفــق شــد بــرای 
چندمیــن ســال متوالــی عنــوان “صادرکننــده برتر 
استانی” را کســب کند؛ جایگاهی که استمرار آن در 
سال‌های مختلف مورد توجه فعالان حوزه تجارت 

خارجی قرار گرفته است.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، نوین زعفران از 
جمله شرکت‌های فعال و باسابقه در صنعت زعفران 
ایران است که فعالیت خود را از سال ۱۳۷۱ آغاز کرده 
و طــی دهه‌های گذشــته در توســعه صــادرات این 

محصول نقش داشته است.
ایــن شــرکت در ســطح ملــی نیــز ســابقه حضــور 
مســتمر در میــان صادرکننــدگان برتر کشــور را دارد 
و طــی ســال‌های فعالیــت خــود، در ۱۰ دوره عنوان 

“صادرکننده نمونه کشوری” و مدال “صادرکننده 
برتــر” را دریافت کرده اســت؛ موضوعی کــه از تداوم 
عملکــرد صادراتــی ایــن مجموعــه در ســطح ملــی 

حکایت دارد.
پــس از پیوســتن نویــن زعفران بــه گــروه صنعتی 
گلرنــگ از ســال ۱۳۹۹، تمرکــز بــر توســعه بازارهــای 
صادراتی، تقویت زیرســاخت‌های تجاری و ارتقای 
حضور در بازارهای هدف با رویکردی ساختارمندتر 

دنبال شده است.
در فضــای رقابتــی بــازار جهانــی زعفــران، تــداوم 
حضور در سطوح مختلف ارزیابی صادراتی)چه در 
سطح ملی و چه استانی( معمولاً به‌عنوان شاخصی 
از ثبات عملکرد، استمرار بازارسازی و انطباق‌پذیری 

با استانداردهای بین‌المللی ارزیابی می شود.

امیر ارسلان رضاعلی”مدیرعامل شرکت خوشه بهچین هیراد ”: برند ایبریا در مسیر رقابت با 
تولیدکنندگان جهانی و فتح بازارهای جدید منطقه‌ای

نوین زعفران برای چندمین سال متوالی صادرکننده برتر استان خراسان رضوی شدنوین زعفران برای چندمین سال متوالی صادرکننده برتر استان خراسان رضوی شد
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امیــر روشــن‌بخش معــاون ارتقــای کســب‌وکارهای 
بین‌المللــی ســازمان توســعه تجــارت بــا نقــد مدل‌های 
تجارت ســنتی، راهکار دســتیابی به بازارهــای نوظهور و 
توســعه صادرات را در گروی اســتفاده از مطالعات بازار و 

تغییر پارادایم‌های تجاری می‌داند.
به گــزارش کارآفرینی و صنعت غذا، امیر روشــن‌بخش، 
معــاون ارتقــای کســب‌وکارهای بین‌المللــی ســازمان 
توســعه تجــارت، در هجدهمین همایش ملــی صادرات 
ماشــین‌آلات و محصــولات صنایــع غذایــی بــا ترســیم 
وضعیت بحرانی در حوزه‌های لجستیک، مبادلات ارزی 
و حکمرانــی کلان تجارت، بر ضــرورت بازنگــری بنیادین 
کیــد کــرد. وی بــا  در سیاســت‌های اقتصــادی کشــور تأ
بیــان اینکه مدل فعلی اداره تجارت کشــور بــه »زمین‌گیر 
شــدن تولید و صــادرات« منجــر شــده، خواســتار توقف 
سیاست‌های دستوری و گذار به سمت »تجارت حرفه‌ای 

و بازارمحور« شد.
گلوگاه‌هــای لجســتیکی و محدودیت‌هــای مالــی؛ 

چالش‌های استراتژیک
ک  ســفنا ا ضعیــت  و بــه  ه  ر شــا ا بــا  شــن‌بخش  و ر
کید کرد: امروز کامیون‌ها  زیرساخت‌های لجســتیکی، تأ
در مــرز بــازرگان بــا صف‌هــای طولانــی مواجه‌انــد و زمان 

حمل‌ونقــل کالا از ۵ روز بــه بیــش از ۲۰ روز افزایــش یافته 
است. این وضعیت، بهای تمام‌شــده کالا را به‌شدت بالا 
برده و قــدرت رقابت صادرکنندگان ایرانــی را در بازارهای 

هدف نابود کرده است.
وی در حــوزه مبادلات مالی نیز با انتقــاد از تمرکزگرایی 
افراطــی در امــارات، آن را نتیجه‌ی سیاســت‌گذاری‌های 
اشتباه دانســت و گفت: ما با از دست دادن فرصت‌های 
کنش‌های  حضــور در بازارهــای جایگزین، تمام ســبد ترا
مالــی خــود را در یــک نقطــه متمرکــز کردیــم که ایــن کار، 
آسیب‌پذیری تجارت کشور را در برابر تحریم‌ها و فشارهای 

بیرونی دوچندان کرد.
« و  نقــد پیمان‌ســپاری ارزی؛ سیاســتی کــه »اســیر

»تورم‌زا« است
معــاون ارتقــای کســب‌وکارهای بین‌المللی، سیاســت 
فعلــی »پیمان‌ســپاری ارزی« را بــه بــاد انتقــاد گرفــت و 
تصریح کــرد: در حالی که کشــورهای موفــق از مدل‌های 
شفاف‌ســازی صــرف اســتفاده می‌کننــد، مــا بــا دخالــت 
مســتقیم در قیمت‌گــذاری، بخشــی از ســود عملیاتــی 
صادرکننــده را به یغما برده‌ایم. این سیاســت نــه تنها ارز 
را به بازار رســمی نیاورده، بلکه سرعت صادرات را کاهش 
داده و بــا ایجــاد خلــل در واردات مواد اولیــه، عملاً تولید 
کشور را زمین‌گیر کرده است. این سیاست در نهایت، یک 
سیاســت تورمی اســت که چرخه توسعه کشــور را از مبدأ 

صادرات دچار اختلال می‌کند.
تعدد نهادهای تصمیم‌گیر؛ معضل اصلی حکمرانی

روشن‌بخش با اشــاره به وضعیت بلاتکلیفی مدیریتی 
در حوزه تجــارت، افــزود: وقتی آشــپز زیاد می‌شــود، آش 
کنون ما با تعدد ســازمان‌ها و نهادهای  شــور می‌شــود؛ ا

تصمیم‌گیر مواجهیم که هرکدام به نوعی در حوزه تجارت 
دخالت می‌کنند. از وزارت کشاورزی و سازمان غذا و دارو 
تا نهادهای امنیتی، همه در سیاست‌گذاری‌های تجاری 
نقش دارند و ســازمان توســعه تجــارت عمــاً از ابزارهای 

اثرگذار خود تهی شده است.
پارادایم‌شیفت؛ از تجارت سنتی به تجارت حرفه‌ای

این مقام مســئول با اشــاره بــه موفقیت‌هــای اخیر در 
توسعه تجارت با منطقه اوراسیا )آزادسازی تعرفه‌ها و رشد 
۱۶ درصــدی صادرات( گفت: این نشــان‌دهنده ظرفیت 
بالای توافقات بین‌المللی اســت، اما برای جهش واقعی 
نیاز به »پارادایم‌شــیفت« داریم. تجارت سنتیِ مبتنی بر 
تجربه شخصی، دیگر پاسخگو نیســت. ما باید به سمت 
 Market( » تجــارت حرفــه‌ای مبتنــی بــر »مطالعــه بــازار
Research( حرکت کنیــم. بازارهای نوظهوری نظیر غرب 
آفریقا فرصت‌های طلایی هستند که صرفاً با رویکرد سنتی 

و اتکا به تجربیات گذشته قابل فتح نیستند.
کلام آخر؛ اصلاح حکمرانی یا ادامه مسیر صعب‌العبور

روشــن‌بخش در پایان ضمن دعوت به یک »نقشه راه 
کید کرد: ما باید بپذیریم که در حکمرانی تجاری  جدید« تأ
دچار خطا شده‌ایم. وقت آن است که دولت دخالت‌های 
دســتوری را کنار بگذارد و اجازه دهد بازار، خود را تنظیم 
گر امروز تصمیم به تغییر نگیریم و همچنان در بازیِ  کند. ا
»اثبات سیاســت‌های اشــتباه« باقی بمانیم، با دســتان 
خــود ادامــه حیــات اقتصــادی کشــور را بــا چالش‌هــای 
غیرقابل جبران مواجه خواهیم کرد. تجارت نباید بازیچه 
سوگیری‌های رانتی شــود؛ باید به دیوانیان یادآوری کرد 
که دخالتی در کار بازرگانان نداشــته باشــند تا چرخ‌های 

تولید و صادرات دوباره به حرکت درآید.

پرویز جانی‌پور معاون بازرگانی شرکت »ژرفا پارت پارس« 
)برند شــانی(، ضمن تشریح عملکرد این مجموعه در سال 
پرچالش اخیر، از موفقیت این شرکت در حفظ تداوم تولید و 
تأمین نیاز بازار علیرغم مشکلات تأمین مواد اولیه خبر داد.
بــه گــزارش کارآفرینــی و صنعــت غــذا، پرویــز جانی‌پــور با 
اشاره به شرایط دشــوار اقتصادی و بحران‌های پیش‌آمده 
در ســال گذشــته اظهار کرد: با وجود تمامی دشواری‌ها در 
تهیه مواد اولیه، مجموعه شــانی به لطف برنامه‌ریزی‌های 
منســجم و دپــوی مناســب اقــام کلیــدی از قبیــل قوطی، 
درب و شیشــه، موفق شــد از توقف تولید جلوگیــری کرده و 
تعهدات خود را نســبت به نمایندگان و مصرف‌کنندگان به 

نحو احسن ایفا کند.

وی با معرفی شــرکت ژرفا پــارت پارس که با برند »شــانی« 
فعالیت می‌کند، افــزود: ایــن مجموعه با ســابقه‌ای حدود 
۲۷ تا ۲۸ ســال، فعالیت خود را با تمرکز بر انواع کنسروجات 
کنون به پشتوانه حمایت‌های هیئت  و کمپوت آغاز کرد و ا
مدیــره و مدیریــت مجموعــه )جنــاب آقــای ســلیمانی(، 
در مســیر توســعه ســبد محصــولات گام برمــی‌دارد. حفــظ 
کیفیت، خــط قرمز آقــای ســلیمانی در مدیریــت مجموعه 
اســت و تمامــی برنامه‌های توســعه‌ای مــا نیز بر ایــن محور 

استوار است.
جانی‌پور در خصوص فعالیت‌های برون‌مرزی این شرکت 
گفت: ما در بخش صادرات، تعاملات پایداری با کشورهای 
عضو CIS داریم. این همکاری‌ها به‌صورت دوطرفه بوده و 

علاوه بر صادرات محصولات تولیدی، بخشی از مواد اولیه 
مورد نیاز نظیر انواع لوبیا را نیز از این بازارها تأمین می‌کنیم.
وی در پایان تصریح کرد: شرکت شانی در راستای توسعه 
ســبد محصــولات خــود، بــه‌زودی محصــولات جدیــدی از 
جمله انــواع آب‌میوه، روغــن و تن ماهی را با همــان رویکرد 

کیفیت‌محور به بازار عرضه خواهد کرد.

CIS معاون بازرگانی شرکت “ژرفا پارت پارس”: توسعه سبد محصولات شانی و تقویت تجارت دوطرفه با کشورهای

هشدار معاون سازمان توسعه تجارت نسبت به بن‌بست حکمرانی 
تجاری؛ وقت »دکمه توقف« و تغییر نقشه راه فرا رسیده است
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تحــولات ســال‌های اخیر نشــان داده اســت که 
بحــران دیگــر یــک رخــداد اســتثنایی در محیــط 
کســب‌وکار نیســت، بلکــه بــه بخشــی از واقعیــت 
دائمــی فعالیــت ســازمان‌ها تبدیل شــده اســت. 
جنگ‌هــا، تنش‌هــای ژئوپلیتیکــی، تحریم‌هــای 
اقتصــادی، نوســانات شــدید بــازار و اختــال در 
زنجیره‌هــای تأمیــن، فضایی را شــکل داده‌اند که 
در آن تصمیم‌گیری‌هــای ســازمانی بیــش از هــر 
زمــان دیگــری بــا عــدم قطعیت همــراه اســت. در 
چنین شرایطی، توانایی سازمان در حفظ ارتباط 
مؤثر با بازار و مدیریت اعتماد ذی‌نفعان، به یکی 
از مهم‌تریــن عوامــل بقا و تــداوم فعالیــت تبدیل 

می‌شود.
در این میان، بازاریابی و روابط‌عمومی از جایگاه 
ســنتی خود فاصله گرفته و به دو کارکرد راهبردی 
گر بازاریابی مسئول درک  و مکمل بدل شده‌اند. ا
تحــولات بــازار و پاســخ‌گویی بــه نیازهــای متغیــر 
مشــتریان اســت، روابط‌عمومی وظیفــه حفاظت 
از اعتبار ســازمان و مدیریت ارتبــاط با ذی‌نفعان 
را بر عهده دارد. هم‌افزایی این دو حوزه می‌تواند 
کنشی به سمت  ســازمان را از رویکردهای صرفاً وا

مدیریت فعال بحران هدایت کند.
نخســتین پیامــد بحــران و جنــگ، تغییــر رفتــار 
مصرف‌کننــدگان اســت. در شــرایط نااطمینانــی، 
الگوهــای خریــد دســتخوش دگرگونی می‌شــوند. 
حساســیت نســبت بــه قیمــت افزایــش می‌یابــد، 
مصرف‌کننــدگان خریدهــای خــود را بــا احتیــاط 
بیشــتری انجام می‌دهنــد و معیارهایی همچون 
ک‌شــده اهمیــت  دسترســی، کیفیــت و ارزش ادرا
بیشــتری پیــدا می‌کننــد. در صنعــت غــذا، ایــن 
تغییــرات بــا ســرعت بیشــتری رخ می‌دهــد؛ زیــرا 
کالاهــای غذایــی مســتقیماً بــا امنیت و معیشــت 
خانوارهــا در ارتبــاط هســتند. ازایــن‌رو، واحــد 
بازاریابی باید به‌صورت مستمر بازار را پایش کرده 
و متناسب با شرایط جدید، پیشنهادهای ارزشی 

خــود را بازطراحی کنــد؛ از ارائه بســته‌بندی‌های 
اقتصادی‌تــر گرفتــه تــا بازنگــری در ترکیــب ســبد 

محصولات.
، حفــظ اعتمــاد  در کنــار شــناخت دقیــق بــازار
عمومــی بــه یکــی از مهم‌تریــن وظایــف ســازمان 
تبدیــل می‌شــود. بحران‌هــا معمــولاً بــا افزایــش 
ابهــام و گســترش شــایعات همراه‌انــد و هرگونــه 
خــأ اطلاعاتــی می‌توانــد زمینه‌ســاز شــکل‌گیری 
روایت‌هــای غیررســمی و مخدوش شــدن تصویر 
ســازمان شــود. در چنین فضایــی، روابط‌عمومی 
بایــد بــا اطلاع‌رســانی دقیــق، به‌موقــع و شــفاف، 
مرجــع اصلــی ارائــه اطلاعــات باشــد. صداقت در 
گر اخبار مطلوب نباشند،  بیان واقعیت‌ها، حتی ا
در بلندمــدت اعتبــار بیشــتری بــرای ســازمان 
ایجاد می‌کند و از فرسایش ســرمایه اجتماعی آن 

جلوگیری خواهد کرد.
فــی  کا یــی  به‌تنها فیت  شــفا  ، ل ین‌حــا ا با
نیســت. پیام‌های ســازمان باید با واقعیت‌های 
عملیاتــی آن نیز هم‌خوانی داشــته باشــند. یکی 
از آســیب‌های رایــج در شــرایط بحــران، فاصلــه 
میان وعده‌های ارتباطی و توان واقعی ســازمان 
در تولیــد و توزیــع محصــولات اســت. زمانــی کــه 
محدودیت‌هــای تأمیــن، کاهش ظرفیــت تولید 
یا اختلال در شبکه توزیع وجود دارد، لازم است 
بازاریابــی، روابط‌عمومی و بخش‌هــای عملیاتی 
در هماهنگــی کامل بــا یکدیگر عمــل کنند. این 
هم‌راســتایی از ایجــاد انتظــارات غیرواقع‌بینانــه 
جلوگیری کــرده و مانــع از شــکل‌گیری نارضایتی 

در بازار می‌شود.
، نحوه مدیریت بودجه‌های  موضوع مهم دیگر
ارتباطــی در دوران بحــران اســت. بســیاری از 
ســازمان‌ها در مواجهــه بــا فشــارهای اقتصادی، 
نخســتین اقدام خود را کاهش شدید هزینه‌های 
بازاریابــی و توقــف فعالیت‌هــای ارتباطــی قــرار 
گرچــه مدیریــت هزینه‌هــا ضرورتــی  می‌دهنــد. ا
اجتناب‌ناپذیر اســت، امــا حذف کامــل ارتباط با 
بــازار می‌تواند بــه تضعیــف جایگاه برنــد و کاهش 
ســهم ذهنــی آن در میــان مخاطبــان بینجامــد. 
تجربــه شــرکت‌های موفــق نشــان می‌دهــد که در 
دوران بحــران، اثربخشــی ارتباطــات مهم‌تــر از 
حجم آنهاست. اســتفاده هدفمند از رسانه‌های 
دیجیتال، تولید محتوای متناسب با دغدغه‌های 

، امکان  مخاطبــان و بهره‌گیــری از داده‌های بــازار
حفــظ ارتباط مؤثــر با هزینــه‌ای منطقــی را فراهم 

می‌کند.
، بحران‌هــا آزمونــی برای ســنجش  ازســوی‌دیگر
مســئولیت‌پذیری اجتماعــی ســازمان‌ها نیــز بــه 
شمار می‌روند. ذی‌نفعان تنها عملکرد اقتصادی 
شــرکت‌ها را ارزیابــی نمی‌کننــد، بلکــه بــه نحــوه 
مواجهــه آنهــا بــا مســائل اجتماعــی و انســانی نیز 
 ، توجه دارند. ســازمان‌هایی که در شرایط دشوار
همدلــی و مســئولیت‌پذیری بیشــتری از خــود 
نشــان می‌دهنــد، ســرمایه اعتبــاری ارزشــمندی 
بــرای آینده ایجــاد می‌کننــد. حمایــت از کارکنان، 
توجه به دغدغه‌های مصرف‌کنندگان و مشارکت 
در اقدامات اجتماعی متناســب با توان سازمان، 
می‌توانــد پیونــد عاطفــی عمیق‌تری میــان برند و 

جامعه ایجاد کند.
در نهایت، باید پذیرفت که تاب‌آوری ســازمانی 
صرفــا بــه معنــای حفــظ فــروش در دوران بحران 
نیست. تاب‌آوری، توانایی سازمان در سازگاری با 
، حفظ اعتماد ذی‌نفعان و آمادگی  شــرایط متغیر
بــرای بهره‌گیــری از فرصت‌هــای پــس از بحــران 
است. سازمان‌هایی که بازاریابی و روابط‌عمومی 
را به‌عنوان دو حــوزه راهبردی و همســو مدیریت 
می‌کنند، نه‌تنها از آســیب‌های بحران می‌کاهند، 
بلکه زمینه‌های رشد و تقویت مزیت رقابتی خود 

را نیز فراهم می‌سازند.
، مزیــت رقابتــی  در بازارهــای متلاطــم امــروز
پایدار بیش از آنکه از منابع مالی یا ظرفیت‌های 
فیزیکی ناشی شود، حاصل کیفیت تصمیمات 
مدیریتی و توانایی سازمان در برقراری ارتباطات 
اثربخــش اســت. هنر بقــا در چنیــن فضایی، در 
ایجــاد تعــادل میــان واقع‌بینی عملیاتــی، درک 
عمیق بازار و حفاظت از ســرمایه اعتماد نهفته 
است؛ هنری که می‌تواند دشــوارترین بحران‌ها 
را بــه فرصتی برای بازآفرینی و اســتحکام بیشــتر 

سازمان تبدیل کند.

نگارنده: دکتر فرینوش لازار
استاد دانشگاه آزاد اسلامی

مدیر روابط‌عمومی و ارتباطات شرکت عالیفرد 
)سن ایچ(

  

  

  

  

  

  

از مدیریت بازار تا مدیریت اعتماد؛ بازتعریف نقش بازاریابی و 
روابط عمومی در دوران جنگ و بحران
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محمدهادی مقدم نایب رئیس اول انجمن ملی خرمای ایران مطرح کرد: 
صنعت خرمای ایران گردش مالی ۱.۵ میلیارد دلاری دارد

دبیرکل خانه صمت ایران:
صنعت غذا، خط مقدم پدافند غیرعامل 
در دوران بحران / ضرورت تدوین »نقشه 

تجاری جدید« در دوران پساجنگ هادی مقدم، نائب‌رئیــس انجمن ملی 
خرمای ایران، با اشاره به جایگاه ایران در 
تولید خرما اعلام کرد صنعت خرمای کشور 
با تولید ســالانه بیــش از ۱.۳ میلیــون تن، 
گردش مالی حدود ۱.۵ میلیارد دلاری دارد 
و بخــش قابــل توجهــی از آن به صــادرات 

اختصاص پیدا می‌کند.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، هادی 
مقدم، نائب‌رئیــس انجمن ملــی خرمای 
ایران، با اشاره به تاریخچه فعالیت این تشکل گفت: انجمن ملی خرمای ایران در سال ۱۳۸۶ با هدف 
ســاماندهی و تقویت زنجیره تولید و صادرات خرما تأســیس شــد. این انجمن استان‌های خرماخیز 
کشور از جمله سیستان و بلوچستان، هرمزگان، بوشهر، کرمان، فارس و خوزستان را پوشش می‌دهد 
و فعالان زنجیره تأمین از مرحله کاشــت، داشت و برداشت تا فرآوری، بســته‌بندی و صادرات را در بر 
می‌گیرد. به گفته وی، در هر یک از استان‌های خرماخیز نیز انجمن‌های استانی فعالیت دارند که زیر 

نظر انجمن ملی خرما به پیگیری مسائل این صنعت می‌پردازند.
مقدم درباره جایگاه ایران در تولید خرما در جهان اظهار کرد: ایران در حال حاضر با تولید ســالانه 
حدود یک میلیون و ۳۰۰ تا یک میلیون و ۴۰۰ هــزار تن خرما، رتبه دوم جهان را در اختیار دارد. از این 
میزان حدود یک‌سوم به بازارهای صادراتی راه پیدا می‌کند و گردش مالی صنعت خرما در کشور حدود 

یک و نیم میلیارد دلار برآورد می‌شود.
وی در ادامه با اشاره به وضعیت صادرات این محصول افزود: صادرات خرما در سال‌های گذشته 
روند مطلوبی داشته، اما در سال گذشته به دلایل مختلف از جمله برخی مسائل اقتصادی و همچنین 
، با کاهش نسبی روبه‌رو شــد. با این حال انتظار می‌رود با بهبود شرایط،  شرایط ناشی از جنگ اخیر

روند صادرات دوباره تقویت شود.
نائب‌رئیس انجمن ملی خرمای ایران درباره مهم‌ترین چالش‌های پیش‌روی این صنعت نیز گفت: 
مشکلات حوزه حمل‌ونقل، تأمین برخی مواد اولیه مورد نیاز برای فرآوری و همچنین ضرورت تسهیل 
صادرات از جمله مسائل مهمی است که فعالان این صنعت با آن مواجه هستند. در حال حاضر حتی 
با مازاد تولید خرما نیز روبه‌رو هستیم و لازم است با توسعه بازارهای صادراتی و افزایش مصرف، برای 
مدیریت این مازاد برنامه‌ریزی شود؛ به‌ویژه اینکه با نزدیک شدن به فصل جدید برداشت، باید زمینه 

خروج محصولات موجود از بازار فراهم شود.
مقدم همچنین با اشاره به پیش‌بینی تولید در سال جاری اظهار کرد: با توجه به شرایط آب‌وهوایی، 
پیش‌بینی می‌شود امســال برداشت خرما در کشــور افزایش یابد و ســال پرباری برای تولیدکنندگان 

باشد، به شرط آنکه موانع موجود در مسیر صادرات و تجارت این محصول برطرف شود.
وی در بخش دیگری از سخنان خود به فعالیت‌های بخش خصوصی در حوزه فرآوری خرما اشاره 
کرد و گفت: از سال ۱۳۹۰ با هدف ایجاد ارزش افزوده در این صنعت، رویکرد توسعه فرآوری خرما را در 
کنون هفت اختراع در حوزه فرآوری ثبت شده و حدود ۱۵ نوع  دستور کار قرار دادیم. در این مسیر تا
محصول مختلف بر پایه خرما تولید شــده است. هدف اصلی ما تولید محصولات سالم و بدون شکر 
افزوده بر پایه خرماســت تا این محصول به عنوان یک غذای سالم جایگاه بیشتری در سبد مصرف 

خانوار پیدا کند.
کید کــرد: تولیدکننــدگان صنعت غــذا همــواره در کنار مــردم و دولــت بوده‌اند و  مقــدم در پایــان تأ
امیدواریــم با بهبود شــرایط اقتصادی و تجــاری، روند تولید و صــادرات در این بخــش بیش از پیش 

تقویت شود.

آرمــان خالقــی، دبیــرکل خانه 
صنعت، معــدن و تجــارت ایران 
و معاون توســعه ارتباطات گروه 
صنعتی شیرین‌عسل، در گفتگو 
با کارآفرینی و صنعت غذا، ضمن 
تحلیــل تأثیــر توافقــات صلــح بر 

، از تــداوم بدون وقفه تولیــد در ســخت‌ترین روزهای جنگ  فضای کســب‌وکار
سخن گفت و راهبردهای ورود به بازارهای جهانی در دوران جدید را تشریح کرد.

صنعت غذا؛ پدافند غیرعاملی که هرگز تعطیل نشد
وی با تجلیــل از پایداری صنعتگــران در ایام بحران، بر نقــش حیاتی امنیت 
کید کــرد و گفت: »در دوران جنگ، چــرخ تولید در صنعت غذا حتی  غذایی تأ
بــرای یــک ســاعت متوقف نشــد. شــرکت‌ها حتــی از تعطیــات ســنتی اورهال 
)بازسازی( صرف‌نظر کردند تا دغدغه‌ای برای تأمین سفره مردم وجود نداشته 
باشد. در واقع، صنعت غذا بخشی از بار پدافند غیرعامل کشور را به دوش کشید 

و با شجاعت کارگران، مهندسان و مدیران، زنجیره ارزش خود را حفظ کرد.«
هشدار نسبت به ناترازی انرژی در آستانه فصل گرما

دبیــرکل خانــه صمــت ایــران در بخــش دیگــری از ســخنان خود بــه چالش 
زیرساختی برق اشاره کرد و افزود: »ناترازی انرژی همچنان یک واقعیت است. 
گرچه آسیب به برخی صنایع مصرف‌کننده باعث کاهش ظاهری تقاضا شده،  ا
کنون با قطعی یک تا دو روز در هفته  اما طبق تقویم شهرک‌های صنعتی، هم‌ا
مواجه هستیم. امیدواریم با مدیریت بهینه، فشار بر واحدهای تولیدی در اوج 

پیک مصرف تابستان به حداقل برسد.«
دیپلماســی تجاری در دوران پســاجنگ؛ نباید به چند شــریک محدود 

بمانیم
خالقــی با نگاهی به آینــده تجارت ایــران تصریح کرد: »در دوران پســاجنگ، 
وظیفه ما ســنگین‌تر است. باید با بازســازی دیپلماســی تجاری، تنوع شرکای 
بین‌المللی را افزایش دهیم و تنها به چند کشور خاص محدود نشویم. اولویت 
گذار  اصلی ما باید بازپس‌گیری بازارهایی باشــد که در سال‌های اخیر به رقبا وا
شده است؛ اعتمادسازی مجدد و حفظ بازارهای قدیمی، کلید توسعه صادرات 

در فضای جدید خواهد بود.«
گاسکار« تا پالایشگاه  خبرهای خوش از شیرین‌عسل: از محصولات »مادا

ذرت
معاون توسعه ارتباطات گروه شیرین عسل در پایان به نوآوری‌های مستمر در 
گروه شیرین‌عسل اشاره کرد و گفت: »ما هر دو تا سه هفته یک محصول جدید یا 
طعم و بسته‌بندی متفاوت را روانه بازار می‌کنیم. به زودی محصولات خانواده 
گاسکار”، روکش‌های جدید و لاین نات )مغزیجات( رونمایی می‌شوند.  “مادا
همچنین پروژه بزرگ “پالایشگاه ذرت” ما برای تولید نشاسته، گلوکز و روغن در 
مراحل پایانی تســت است که با حل چالش ســوخت، به زودی به بهره‌برداری 

کامل خواهد رسید.«
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بخوانید و سالم باشید
کوتاه و خواندنی از دنیای غذا و سلامت 

تغذیه کارآفرینی و صنعت غذا    مرداد 1405    شماره 89 دوره جدید )194(       ماهنامه 
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مطالعــه‌ای جدیــد نشــان می‌دهــد، یــک رژیــم غذایــی غنــی از غذاهــای 
ضدالتهــاب می‌تواند بــه افراد کمــک کند تــا از زوال عقــل جلوگیــری کنند، به 

گر خطر ابتلا به آلزایمر در فرد بالا باشد. خصوص ا
به گــزارش کارآفرینی و صنعت غذا، به نقل از مدیســن نــت، محققان گزارش 
دادند افرادی که نشــانگرهای اولیــه آلزایمر را در خون داشــتند و رژیم غذایی 
طراحی شــده برای ســرکوب التهاب را دنبال می‌کردند، خطــر زوال عقل تا ۲۹ 

درصد در آنها کاهش یافت.
تیم تحقیقاتی به رهبری »آنجا مرهار«، محقق دانشگاه لیوبلیانا در اسلوونی، 
نتیجــه گرفتنــد: ایــن مطالعــه ۱۵ ســاله روی بزرگســالان مســن نشــان داد کــه 
پایبندی بیشتر به الگوهای غذایی سالم‌تر با کاهش خطر ابتلا به زوال عقل، 
از جملــه در بین شــرکت‌کنندگانی که دارای آسیب‌شناســی مرتبــط با بیماری 

آلزایمر و خطر نوروبیولوژیکی گسترده‌تر بودند، مرتبط است.
بــرای این مطالعه، محققــان داده‌های تقریباً ۱۹۰۰ نفر شــرکت‌کننده در یک 

پروژه تحقیقاتی سوئدی در مورد پیری را تجزیه و تحلیل کردند.
گوست ۲۰۰۴ بدون  شرکت‌کنندگان ۶۰ سال به بالا بودند و بین مارس ۲۰۰۱ تا آ

هیچ نشانه‌ای از زوال عقل وارد این پروژه شدند.
در طول ۱۵ ســال پیگیری، شرکت‌کنندگان تا شــش بار معاینه شدند، از آنها 

نمونه خون گرفته شد و پرسشنامه‌های رژیم غذایی پر شد.
تیم تحقیقاتی سطح خون سه نشانگر مرتبط با آلزایمر و زوال عقل را بررسی 

کردند:
- پروتئین تاو، پروتئینی که می‌تواند در مغز بیماران آلزایمری گره‌های سمی 

ایجاد کند.
- قطعــات پروتئینــی زنجیره ســبک نوروفیلامنــت )NfL(، که از ســلول‌های 

مغزی آسیب‌دیده یا در حال مرگ آزاد می‌شوند.
کــه توســط  گلیــال )GFAP(، پروتئینــی  - پروتئیــن اســیدی فیبریــاری 
ســلول‌هایی تولید می‌شــود کــه نورون‌هــا را در مغز و نخــاع التیام بخشــیده و 

محافظت می‌کنند.
نتایج نشــان داد که یک الگــوی غذایی که التهاب را کاهــش می‌دهد، خطر 
زوال عقل را در بین افرادی که ســطح تاو بالایی دارند ۲۹ درصد؛ برای افرادی 
که سطح NfL بالاتری دارند ۲۱ درصد؛ و در بین افرادی که سطح GFAP بالایی 

دارند ۲۷ درصد کاهش می‌دهد.
تیم تحقیــق نتیجــه گرفت: ایــن یافته‌هــا اهمیــت اســتراتژی‌های هدفمند 
پیشــگیری از زوال عقل با رژیــم غذایی را نه تنها برای عموم مــردم، بلکه برای 

افرادی که در معرض خطر بالایی هستند نیز تقویت می‌کند.
»امیلی کیس« متخصص تغذیه در نورث‌ول هلث در شهر نیویورک، یافته‌ها 

را بررسی کرد.
او گفــت: شــواهد محکمــی وجــود دارد کــه نشــان می‌دهــد رژیــم غذایــی 
ضدالتهاب برای پیشگیری و کند کردن پیشــرفت بیماری آلزایمر عالی است. 
بنابراین، مراقبت از ســامت و تغذیه، و همچنیــن ورزش و خواب کافی، واقعاً 
مهم اســت که هر روز تمرین کنیم تا سلامت خود را به طور واقعی بهینه کنیم 
تا از بیماری آلزایمر یا هر نوع نقص شناختی دیگری در آینده جلوگیری کنیم.

کیس گفــت که غذاهــای ضدالتهــاب در رژیم‌های غذایی ســالم بــرای قلب 
مانند رژیم غذایی DASH و رژیم غذایی مدیترانه‌ای وجود دارند. از جمله آنها:
کســیدان  - انــواع توت و ســبزیجات برگ تیــره که حاوی مقــدار زیادی آنتی‌ا

هستند.
- ماهی و گردو که حاوی اسیدهای چرب امگا ۳ هستند.

- غذاهای غنی از فیبر مانند غلات کامل، لوبیا، میوه‌ها، ســبزیجات، آجیل 
و دانه‌ها

- چربی‌های سالم آووکادو، روغن زیتون و آجیل
کیس در مورد زوال عقل گفت: مطالعات نشان می‌دهد که نمی‌توان بیماری 
را معکــوس کنید، امــا قطعــا می‌توانید علائــم را بهبود بخشــید. ممکن اســت 
برای درمان آنچه که ممکن اســت در حال حاضر تجربه کنید خیلی دیر شده 
باشد، اما مطمئناً می‌توانید با بهبود رژیم غذایی خود از پیشرفت تهاجمی‌تر 

جلوگیری کنید.

تاثیر رژیم‌های غذایی در کاهش خطر ابتلا به زوال عقل
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تاثیر شگفت‌آور چای بر سلامتی و افزایش طول عمر!
بررسی جدید پژوهشگران چینی نشــان می‌دهد که چای می‌تواند به محافظت 
در برابر بیماری‌های قلبی، دیابت، سرطان، زوال شناختی و از دست دادن عضلات 
مرتبط با ســن کمک کند، امــا نحوه نوشــیدن آن مهم اســت و چای‌هــای آماده در 
بطری و چــای حباب‌دار اغلب حــاوی موادی هســتند که می‌توانند فوایــد چای را 

برای سلامتی کاهش دهند.
به گزارش کارآفرینی و صنعت غذا، چای برای بسیاری از افراد یک نوشیدنی محبوب 
است. بسیاری از ما زمانی که از محل کار به خانه بازمی‌گردیم یا از کارهای روزانه خانه 

خسته شده‌ایم، نوشیدن یک فنجان چای را برای رفع خستگی ترجیح می‌دهیم.
بــه نقــل از ســاینس‌دیلی، بررســی پژوهشــگران چینی تأییــد می‌کند کــه چای به 
ویژه چای ســبز، نقش مهمی را در پیشــگیری از بیماری‌های قلبــی عروقی، چاقی، 
دیابت و انواع خاصی از سرطان دارد. اثرات محافظت عصبی چای، توانایی آن را در 
کاهش تحلیل عضلات سالمندان نشان می‌دهند و فعالیت‌های ضد التهابی و ضد 
میکروبی چای، خواص بالقوه آن را برای ارتقای سلامت برجسته‌تر می‌کند. با وجود 
این، پژوهشگران نگرانی‌های احتمالی را نیز درباره به خطر افتادن سلامتی، به ویژه 
 bubble(»در اثــر مصرف چای‌های آماده در بطری و »چای حبــاب‌دار« یا »بابل تی
tea( ابراز داشتند که ممکن است حاوی افزودنی‌های مضر مانند شیرین‌کننده‌های 

مصنوعی و مواد نگهدارنده باشند.
چای تهیه‌شــده از گیاه »کاملیــا سیننســیس«)Camellia sinensis( قرن‌هاســت 
که در جهان مصرف می‌شــود. این چای در ابتدا به دلیل خــواص دارویی و بعداً به 
عنوان یک نوشــیدنی محبوب جای خود را میان مردم به دست آورد. چای کاملیا 
سیننسیس مدت‌هاست که به دلیل محتوای غنی از »پلی‌فنل«)Polyphenol( خود 
به ویژه »کاتچین‌ها«)Catechins( که در فواید سلامتی آن نقش دارند، شناخته شده 
اســت. هدف از این پژوهش جدیــد، ارائه تحلیل دقیقی از تأثیر چای بر مشــکلات 
گون سلامتی است که توسط آزمایش‌های تجربی و انسانی پشتیبانی می‌شود.  گونا
بــه رغم پژوهش‌های گســترده درباره چای ســبز، اطلاعات محدودی دربــاره اثرات 
سایر انواع چای مانند چای سیاه، چای اولونگ و چای سفید به ویژه درباره مقایسه‌ 
فواید سلامتی آنها وجود دارد. علاوه بر این، نگرانی‌های بهداشتی نیز به دلیل وجود 

افزودنی‌ها و آلاینده‌ها در برخی از انواع چای تجاری مطرح شده‌اند.
 Li(»و »لــی ژو )Mingchuan Yang(»ایــن پژوهش که توســط »مینگچــوان یانــگ
کادمی علوم کشاورزی چین«)CAAS( انجام  Zhou( از موسسه تحقیقات چای در »آ
شده است، بر لزوم تحقیقات بیشتر به منظور درک بهتر فواید و خطرات چای برای 

کید می‌کند. سلامتی تأ
گون مرتبط با مصرف چای پرداخته است.  این پژوهش به بررسی بیماری‌های گونا
چای سبز به دلیل اثرات محافظتی قلبی-عروقی، کاهش فشار خون و بهبود سطح 
کلسترول برجسته شده است. پژوهش‌های بسیاری نیز نشان می‌دهند که مصرف 
منظم چای می‌تواند خطر مرگ‌ومیــر را به هر دلیلی از جمله به دلیل بیماری‌های 

قلبی-عروقی و برخی سرطان‌ها کاهش دهد. علاوه بر این، نقش چای در مدیریت 
وزن و پتانســیل آن در کنترل دیابت مورد بحث قرار گرفته اســت و شواهدی وجود 
دارد که نشــان می‌دهــد کاتچین‌های چای ســبز می‌توانند به کاهــش وزن و بهبود 

پارامترهای متابولیک در افراد چاق کمک کنند.
نکتــه قابل توجه این اســت که چــای نویدبخش محافظت عصبــی و حفظ توده 
عضلانی اســت. پژوهش‌ها نشان می‌دهند که مصرف‌کنندگان منظم چای به‌ ویژه 
بزرگســالان مســن، شــیوع کمتری را از زوال شناختی و نشــانگرهای زیستی بیماری 
آلزایمر تجربه می‌کنند. همچنین، کاتچین‌های چای ممکن اســت از تحلیل رفتن 
عضلات در ســالمندان جلوگیری کننــد و به عملکرد فیزیکی و قــدرت عضلانی بهتر 
گرچه چای فواید بی‌شماری دارد، اما محصولات تجاری  کمک کنند. با وجود این، ا
چای مانند چــای بطری یا چای حباب‌دار اغلب حاوی شــکر، شــیرین‌کننده‌های 
مصنوعی و مــواد نگهدارنده هســتند که ممکن اســت فواید چای برای ســامتی را 

کاهش دهند یا خنثی کنند.
عــاوه بــر ایــن، نگرانی‌هایــی دربــاره بقایــای آفت‌کش‌هــا، فلــزات ســنگین و 
گرچه مصرف معمول این آلاینده‌ها  میکروپلاستیک‌ها در چای مطرح شده است. ا
خطــرات قابل توجهــی را برای ســامتی ایجــاد نمی‌کند، امــا بــرای مصرف‌کنندگان 
بلندمدت چای غلیظ، نگران‌کننده هستند. این بررسی به موضوع تداخل جذب 
مواد مغذی به‌ویژه آهن غیر هِم و کلسیم نیز پرداخت که ممکن است بر افراد دارای 

رژیم‌های غذایی گیاه‌خواری یا افرادی با نیازهای غذایی خاص تأثیر بگذارد.
فواید چای برای ســامتی واضح است، اما مصرف آن به شــکل‌های فرآوری‌شده 
به دلیل قندهای اضافه‌شــده و مــواد نگهدارنده باید تعدیل شــود. یافته‌های این 
پژوهش نشان می‌دهند که مصرف متعادل چای سنتی و تازه‌دم می‌تواند سودمند 
باشــد؛ به‌ویــژه بــرای پیشــگیری از بیماری‌هــای قلبی-عروقــی، دیابت و ســرطان. 
گون چای بر سلامتی و تأثیر  پژوهش‌های آینده با تمرکز بر اثرات بلندمدت انواع گونا
آلاینده‌ها، به اصلاح درک ما از فواید و خطرات چای برای سلامتی کمک خواهند کرد.

این پژوهش در مجله »Beverage Plant Research« به چاپ رسید.
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فرم اشتراک

نام شرکت : ............................................... نام و نام خانوادگی : .......................................................................	
سمت : ............................................................................................

نوع اشتراک )لطفا از انواع اشتراک قید شده انتخاب شود( : ..............................................................................

.................................................................................................................................................................................

تعداد نسخه : ............................................................. شروع اشتراک از شماره ............... تا شماره .....................	

..................................................................................................................................................................  : نشانی 

.................................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................................

تلفن : ......................................................... کدپستی : ..........................................................................................	
موبایل : ...........................................................................................

مبلغ ........................................... ریال طی حواله بانکی شماره ............................................................................
مورخ ......................................... بانک ...................................................................................................واریز شد.

لطفاً هزینه اشتراک را به حساب با شماره شبا:
 IR590170000000239119337004 و یا شماره کارت 6362141124158123 نزد بانک ملی به نام فاطمه کاشانی 
 واریز و فیش واریزی همراه با فرم اشــتراک تکمیل شده را به شــماره 09357983310 در پیام رسان »بله«

ارسال نمایید.

توجه : هرگونه تغییر آدرس را سریعا به دفتر مجله اطلاع دهید.

آدرس: تهران، بزرگراه رسالت، خیابان استاد حسن بنا شمالی، خیابان شهید ابن علی، پلاک 36، زنگ 3
sanatghaza@gmail.com :تلفن : 26321598 - 021 و 26321576 – 021 فکس: 22321862 - 021 ایمیل

اولین نشریه تخصصی صنایع غذایی ایران              

اشتراک 3 ماهه
1،500،000 ) یک میلیون و پانصد هزار ( تومان

اشتراک 6 ماهه
3،000،000 ) سه میلیون ( تومان

اشتراک یک ساله
6،000،000 ) شش میلیون ( تومان
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